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Wybory powszechne i poprzedzajaca je kampania wyborcza to problem stale
obecny w rozwazaniach politologicznych. Takze w ostatnich dwoch latach ukaza-
fo si¢ na polskim rynku wydawniczym kilka interesujacych pozycji odnoszacych
si¢ m.in. do instytucjonalnych uwarunkowan elekcji (np. Waldemar Wojtasik,
Manipulacje wyborcze, Studio Noa, Katowice 2022) czy tez o kampaniach wy-
borczych i ich uwarunkowaniach (Wojciech Rafalowski, Kampanie parlamentar-
ne w Polsce. Analiza programow i apeli wyborczych w perspektywie paradygma-
tu ekspozycji tresci, Wydawnictwo Naukowe Scholar, Warszawa 2023).

Kampani¢ wyborczg i ewolucje¢ jej charakteru zdecydowatl si¢ przesledzic¢
rowniez Wojciech Peszynski w ksiazce Prezydencjalizacja kampanii wybor-
czych. Przypadek polskich elekcji parlamentarnych 2005-2019. Podejmowana
przez autora problematyka miesci si¢ w zakresie badan marketingu polityczne-
g0, studiéw wyborczych i komunikowania politycznego. Wywdd zdominowato
jednak podejscie marketingowe, co uwidacznia si¢ m.in. w przywotywanych
koncepcjach teoretycznych, zaproponowanej strukturze rozwazan, stosowanej
terminologii i doborze argumentow. Celem Peszynskiego byta weryfikacja hi-
potezy o upodabnianiu si¢ charakteru kampanii przed wyborami do parlamentu
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do kampanii prezydenckich, czyli wystgpowania tytutowego procesu prezyden-
cjalizacji kampanii wyborczych w Polsce.

Praca sktada si¢ z dwdch czesci: teoretycznej, ktora stanowia dwa pierw-
sze rozdzialy, oraz empirycznej, obejmujacej cztery rozdziaty, w ktorych za-
warte zostaty wyniki badan zrealizowanych przez autora. Czg¢$¢ teoretyczng
pracy otwiera porownanie specyfiki kampanii prezydenckich i parlamentar-
nych. Podobienstwa i réznice miedzy elekcjami zostaly przeanalizowane na
podstawie siedmiu kryteriow, wsrod ktorych znalazly si¢ zardwno te dotyczace
uwarunkowan instytucjonalnych (typ rezimu politycznego, charakter systemu
wyborczego), kwestie zwigzane z decyzjami o charakterze strategicznym i tak-
tycznym gtéwnych podmiotdéw — oferentdw na rynku wyborczym, czyli kandy-
datéw i komitetow wyborczych (np. cele rywalizacji, zakres oferty wyborczej),
jak i dziatania innych uczestnikow transakcji, czyli mediéw masowych (sposob
relacjonowania kampanii wyborczej) oraz elektoratu (zachowania wyborcze).
Opracowana przez autora koncepcja laczy zatem propozycje innych autorow
zamieszczane w literaturze przedmiotu, uzupetnia je o dodatkowe elementy,
w efekcie stajac si¢ czytelnym i uporzadkowanym zbiorem kryteridéw analizy
charakteru kampanii wyborczych (s. 64—69).

W czescei teoretycznej autor poswigca rowniez wiele uwagi procesowi
prezydencjalizacji kampanii wyborczych (rozdziat 2). Jak stwierdza, ,,prezy-
dencjalizacja nie jest kategoria, ktorej znaczenie i zasoby pojeciowe zostaty
dookreslone” (s. 16). Pojecia tego uzywa si¢ w kilku znaczeniach. Dla przy-
ktadu, w odniesieniu do proceséw wyborczych — i wowczas prezydencjaliza-
cja ,,oznacza zmian¢ modelu polityki zdominowanego przez parti¢ w kierunku
modelu, w ktorym lider zyskuje obszerny zakres autonomii” (s. 78). Wptyw tak
rozumianej prezydencjalizacji mozna dostrzec na poziomie wyznaczania celow
strategicznych, np. przy opracowywaniu koncepcji oferty wyborczej opartej
na wizerunku lideréw partii politycznych/liderow komitetow wyborczych, ale
tez w zachowaniach wyborczych elektoratu podejmujacego decyzje o tresci
swojego gltosu wyborczego 1 wsparciu konkretnej formacji politycznej pod
wplywem wizerunku lidera politycznego. W innym uj¢ciu prezydencjalizacja
odnosi si¢ do charakteru przedwyborczej debaty publicznej, zwlaszcza debaty
medialnej, skupionej wokot wizerunkow politykow. Przeglad proponowanych
definicji prezydencjalizacji kampanii wyborczych prowadzi do pytania o za-
sadno$¢ wprowadzania (i stosowania) tego pojecia, gdyz procesy, z jakimi si¢
ono wiaze, zwlaszcza od lat dziewieédziesiatych XX w., sg okreslane mianem
personalizacji. Jakie sa wigc rdznice miedzy zakresem pojec ,,personalizacja”
i,,prezydencjalizacja” kampanii wyborczych? Obszernej odpowiedzi na to py-
tanie, prezentujac argumenty zwolennikow i przeciwnikéw wprowadzania ,,no-
wych bytow pojeciowych”, udziela Peszynski. Dowodzi, ze personalizacja jest
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tylko jednym z komponentdéw prezydencjalizacji kampanii lub tez szczeg6élnym
typem personalizacji, tzw. personalizacji skoncentrowane;j. ,,Prezydencjalizacja
dotyczy przede wszystkim rywalizacji lideréw wyborczych gtownie o stanowi-
sko szefa rzadu (premiera lub kanclerza w ramach wyboréw parlamentarnych,
co obejmuje szerszy zbior cech niz tylko oddziatywania tych konkretnych lide-
row na rezultaty partii politycznych” (s. 86). Na zmiang charakteru parlamen-
tarnych kampanii wyborczych i ich ewolucje w kierunku prezydencjalizacji
ma wplyw wiele czynnikow: instytucjonalnych, komunikacyjnych, spoteczno-
-politycznych czy zwiazanych z relacjami migdzynarodowymi.

W czgéci empirycznej recenzowanej pracy zostaty zaprezentowane wyniki
badan prowadzonych przez autora od 2005 r., a dotyczacych réznych aspektow
procesu prezydencjalizacji polskich kampanii parlamentarnych. Uwaga zostata
skupiona na dwoch gtéwnych typach aktoréw: odbiorcach oferty polityczne;,
czyli wyborcach, oraz mediach masowych. Analizie zostaty poddane zachowa-
nia wyborcze elektoratu i dotychczasowe wzorce podejmowania decyzji wy-
borczej (oferta programowa vs. wizerunkowa). Materiat badawczy stanowity
dane zebrane w trakcie badan ilosciowych zrealizowanych na prébie ogolno-
polskiej w latach 20122019, w r6znych okresach: w potowie kadencji okreslo-
nych reprezentacji oraz bezposrednio przed kampania wyborcza lub w czasie
jej trwania. We wnioskach autor wskazuje, ze stopien prezydencjalizacji kam-
panii wyborczej mierzony tzw. efektem lidera (wptywem wizerunku lidera na
wynik wyborczy catej formacji) zalezy nie tylko od czynnikdéw sytuacyjnych
1 zmienia si¢ w czasie, ale tez rozni si¢ w zaleznosci od podmiotu politycznego
(s. 169—171). Badaniami zostaty objete takze oczekiwania/potrzeby wyborcow
w odniesieniu do zmiany oferty kampanijnej, a szczegolnie preferencje doty-
czace organizacji ,,wielkich debat” przedwyborczych, skupiajagcych uwage na
liderach politycznych/kandydatach do funkcji premiera, ktdére mogtyby ksztat-
towa¢ wzorce ,,podazy” na rynku politycznym w przysztosci.

Prezentacja ,,spotecznego zapotrzebowania” na prezydencjalizacj¢ zostala
uzupeliona o analizy praktyk stosowanych przez stacje telewizyjne w relacjo-
nowaniu kampanii parlamentarnych w latach 2005-2015 oraz o poré6wnanie spo-
sobu relacjonowania kampanii przez wybrany telewizyjny serwis informacyjny
i dziennik prasowy w 2019 r. Autor, biorac pod uwage m.in. czas wypowiedzi
w mediach masowych glownych kandydatow i liderow wyborczych oraz propor-
cje liczby materiatéw odnoszacych si¢ do gtdéwnych kandydatow w stosunku do
wszystkich newsow wyborczych w ostatnim tygodniu kampanii, wykazal, Ze sto-
pien medialnej prezydencjalizacji debaty przedwyborczej wzrastat w okresie od
2005 do 2011 r., by spas¢ w 2015 1. (s. 275 in.). Co interesujace, Peszynski wska-
zat tez w analizowanym okresie réznice w sposobie relacjonowania kampanii
wyborczych w serwisach informacyjnych przez nadawce publicznego (Telewizji
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Polskiej, TVP) i prywatnego (TVN). Upraszczajac nieco wnioski autora (co
usprawiedliwia nadzieja, ze wnikliwy czytelnik skonfrontuje tres¢ recenzji z tre-
$cig ksigzki), mozna przyjac, ze styl nadawcy publicznego w latach 2005-2015
miat charakter spersonalizowany, wigksza za$ tendencje¢ do prezydencjalizacji
przekazu, czyli skupienia uwagi na liderach wyborczych dwoch najwigkszych
graczy na rynku wyborczym (inkumbencie i pretendencie), mozna dostrzec
w przypadku nadawcy prywatnego (s. 281-283). Przyczyny tych odmiennosci
Peszynski szuka w kontekstualnych uwarunkowaniach rywalizacji wyborczej, ale
wigze je tez z odmiennym statusem nadawcow publicznych i prywatnych.

Szczegodlng uwage (i odrgbny rozdziat swojej pracy) badacz poswigcit par-
lamentarnej kampanii wyborczej w 2019 r., uzasadniajgc t¢ decyzj¢ zmiang
charakteru systemu politycznego Polski, stopniowym odchodzeniem od demo-
kracji liberalnej w kierunku demokracji nieliberalnej i wzrastajagcym poziomem
kontroli partii rzadzacej Prawo 1 Sprawiedliwo$¢ (PiS, cho¢ tu wskazane byloby
raczej okreslenie: koalicji PiS) nad nadawca publicznym (TVP). Podporzadko-
wanie TVP obozowi rzadzacemu wptyneto rowniez na zmiang zakresu badan,
ktore objety serwis informacyjny telewizyjnego nadawcy prywatnego (Wyda-
rzenia Polsatu) oraz informacje zamieszczane w prasowym dzienniku opinii
(,,Rzeczpospolitej”). Ten zabieg pozwolit rozszerzy¢ pole badawcze o analizy
dotyczace zaleznosci migdzy rodzajem §rodka przekazu a sprezydencjalizowa-
nym stylem relacjonowania kampanii wyborczej. Wnioski autora odnoszace
si¢ do realiow polskich kampanii wyborczych potwierdzily wczesniejsze usta-
lenia badaczy zachodnich, m.in. holenderskich. Wyzszy poziom personalizacji
przekazu mozna bylo zaobserwowacé w przypadku telewizyjnych serwisow in-
formacyjnych niz w przypadku serwiséw prasowych. Jak stwierdza Peszynski,
wyniki badan wskazywaty na stosunkowo niski stopien prezydencjalizacji kam-
panii wyborczej, co mozna wigzac przede wszystkim z decyzjami strategiczny-
mi i taktycznymi podmiotdow uczestniczacych w rywalizacji wyborczej (s. 329).

Czy zatem mozna uznac, ze polskie parlamentarne kampanie wyborcze ce-
chuje prezydencjalizacja? Autor ostroznie formutuje odpowiedz na tak zadane
pytanie, zostawiajac sobie pole do dalszych analiz w przysztos$ci. Wskazuje
jednak czynniki, ktére w polskich realiach mogg shuzy¢ procesowi prezyden-
cjalizacji, 1 te, ktore beda go utrudniaty. Wsrdd pierwszych wymienia strategie
i taktyki podmiotow politycznych i ich zabiegi, by dostosowa¢ swdj przekaz
do stylu komunikowania charakterystycznego szczegolnie dla telewizji. Wsrod
tych drugich wskazuje zwtaszcza uwarunkowania zwigzane z charakterem pol-
skiego rezimu politycznego (parlamentarnego zracjonalizowanego) oraz z pro-
porcjonalnym systemem wyborczym.

Podsumowujac, warto podkresli¢ takze inne walory recenzowanej publi-
kacji. Przede wszystkim jest ona oparta na wynikach badan empirycznych
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(cze$¢ z nich nie byta dotad publikowana), prowadzonych sukcesywnie w sto-
sunkowo dlugim okresie (2005-2019), co utatwia dokonywanie porownan
i §ledzenie ewolucji charakteru kampanii prezydenckich, ale tez pozwala na
formutowanie dobrze umotywowanych wnioskow. Sposob wykorzystania przez
autora materialu empirycznego, w tym zastosowanie triangulacji, zwtaszcza
triangulacji danych (zaréwno danych pierwotnych, jak i zastanych), oraz metod
badawczych (m.in. badania iloSciowe elektoratu, analiza tresci komunikatow
prasowych, interpretacja tre$ci komunikatow) nalezy oceni¢ jednoznacznie po-
zytywnie. Przyjete metody analizy sa w peini uzasadnione i dostosowane do
glownego celu pracy, a takze poglebiajace wiedzg na temat czynnikow wptywa-
jacych na proces prezydencjalizacji kampanii wyborczych. Ograniczenie badan
do — jak zostato wspomniane — gtdéwnych kategorii odbiorcéw oferty wyborczej
(elektorat i media masowe) z jednej strony byto decyzja uprawnionag, z drugiej
za$ wskazuje na mozliwe kierunki kontynuacji badan w przysztosci. Mogtyby
one objac np. preferencje gtdéwnych nadawcoéw/oferentdow w kampanii, czyli
komitetow wyborczych i kandydatow.

Kolejnym plusem jest przejrzysta i logiczna struktura monografii. Wprowa-
dzony porzadek problemowo-chronologiczny pozwala zaprezentowaé wszyst-
kie istotne watki oraz wskaza¢ kontekst przywolywanych faktow. Dodatkowym
walorem jest przystepny jezyk, dzigki czemu praca moze znalez¢ odbiorce nie
tylko wsréd badaczy zajmujacych si¢ wskazang problematyka, ale tez wsrod
wszystkich zainteresowanych zyciem publicznym w Polsce.

Nalezy podkresli¢, ze prezentowana publikacja jest pierwsza tak obszerna
analiza procesu prezydencjalizacji polskich kampanii parlamentarnych, i juz
ten fakt sktania do uznania jej za wyjatkowa i godna lektury. Jest tez swoista
polemika z tymi autorami, ktérzy opisujac fenomen wspotczesnych kampanii
wyborczych, preferujg termin ,,personalizacja” (takze: ,,personalizacja scentra-
lizowana”). Autor swoje racje przedstawia w sposob klarowny i przekonujacy,
jednoczesnie dostarczajgc narzedzi pozwalajacych analizowac ewolucje cha-
rakteru kampanii wyborcze;.
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