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Polscy przedsigbiorcy w ostatnich latach stawiajg coraz bardziej na innowacje, co immanentnie
zwiazane jest z wigkszym ryzkiem realizacji pomystu biznesowego. Wigksze ryzyko przeklada
si¢ na mniejsze mozliwosci pozyskania kapitatu z tzw. tradycyjnych zrodet. Crowdfunding sta-
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wie biznesu okazaty si¢ nieosiagalne dla innowacyjnych pomystow biznesowych. Celem niniej-
szego artykutu jest proba odpowiedzi na pytanie, jakie sa perspektywy rozwoju crowdfundingu
jako innowacyjnej formy finansowania przedsigbiorczosci w polskiej rzeczywistosci gospodar-
czej. Dla realizacji celu pracy oraz weryfikacji postawionej hipotezy badawczej przeprowadzono
w okresie lipiec—wrzesien 2017 r. badanie iloSciowe metoda CAWI na 56 firmach funkcjonuja-
cych w parkach technologicznych lub przemystowo-technologicznych w Polsce. Na podstawie
przeprowadzonych badan wysunieto wniosek, iz w opinii respondentéw idea finansowania spo-
tecznosciowego pomystow biznesowych znajduje si¢ w trakcie ciaglego tworzenia oraz rozwoju,
a warto$cig dodang skorzystania z tej formy finansowania jest nie tylko pozyskanie niezbgednych
srodkow pienieznych, ale przede wszystkim zbadanie popytu na rynku lub jego stworzenie.
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1. Wstep

Dostep do kapitalu ma dla MSP decydujace znaczenie w kwestii pobudzenia
i tworzenia miejsc pracy w Europie. Mozliwosci rozwoju, jakie oferuje przed-
sigbiorczo$¢, wymagaja nowego podejscia do jej finansowania. Dynamiczny
rozw0j crowdfundingu na przestrzeni ostatniego dziesig¢ciolecia spowodowat,
ze obecnie zalicza si¢ go do najbardziej przyszlosciowych narzedzi finanso-
wego wspierania startupy. L.aczy bowiem zbiorowy wysitek wielu osob w celu
udzielenia wsparcia inicjatywom, ktore majg poparcie spoteczne, sa wazne

z punktu widzenia rozwoju lokalnego, przyczyniajg si¢ do jego promocji lub

sa na tyle innowacyjne, ze ryzyko ich finansowania moze by¢ podjete tylko

za pomocg finansowania alternatywnego, w tym przypadku crowdfundingu.

Celem niniejszego artykutu jest proba odpowiedzi na pytanie, jakie sa
perspektywy rozwoju crowdfundingu jako innowacyjnej formy finansowania
przedsigbiorczo$ci w polskiej rzeczywistosci gospodarczej. Biorac pod uwage
powyzsze, sformulowano nastgpujace hipotezy badawcze, korespondujace bez-
posrednio z wyznaczonym celem gtownym, ktore brzmia:

a) crowdfunding staje si¢ coraz bardziej powszechng forma finansowania inno-
wacyjnych przedsiewzie¢ wsréd mtodych przedsiebiorcow;

b) najwigksza zaleta jest promocja pomystu biznesowego oraz testowanie kon-
cepcji na nowy produkt lub ustuge. Na ten wazny aspekt crowdfundingu
zwrécit uwage Lennon, wedlug ktorego finansowanie spoteczno$ciowe to
idealna metoda na zareklamowanie produktu oraz zbudowanie wlasnej bazy
konsumentow'.

Dlarealizacji celu pracy oraz weryfikacji postawionej hipotezy badawczej prze-
prowadzono w okresie lipiec—wrzesien 2017 r. badanie ilo§ciowe metodag CAWI
(kwestionariusz ankiety rozdystrybuowany drogg e-mail) na 56 firmach funkcjonu-
jacych w parkach technologicznych lub przemystowo-technologicznych w Polsce.
Zdecydowano, ze $rodowisko przedsiebiorcow skupionych w parkach technolo-
gicznych lub przemystowo-technologicznych bedzie najbardziej odpowiednie dla
realizacji zalozen badawczych, bowiem to wlasnie w tych instytucjach stymulo-
wany oraz wspierany jest rozwoj firm innowacyjnych, wdrazajacych nowatorskie
rozwigzania i wykorzystujacych nowe technologie. Wnioski z przeprowadzonych
analiz Autorki traktujg jako przyczynek do dalszych, poglebionych badan nad per-
spektywami rozwoju crowdfundingu w polskiej rzeczywistosci gospodarcze;.

' P. Lennon, The crowdfunding book: a how-to book for entrepreneurs, writers, and inventors,

Difference Press, Washington 2014, s. 9.
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2. Crowdfunding jako alternatywne zrédto finansowania
przedsiebiorczosci

Tworzenie przedsiebiorstw zdolnych do przetrwania na rynku, generujacych trwate
miejsca pracy stanowi podstawe rozwoju przedsiebiorczosciz. Umozliwienie szer-
szego dostepu do finansowania dla mtodych i innowacyjnych firm z sektora MSP
jest dodatkowg zacheta dla potencjalnego przedsiebiorcy, chcgcego wdrozy¢ swoj
pomyst biznesowy. Wedlug informacji Komisji Europejskiej przecietnie okoto
60% poczatkujacych firm funkcjonuje tylko przez pierwsze trzy lata dziatalnosci,
generujac proporcjonalna liczbg nowych miejsc pracy. Ponadto tylko 41% wszyst-
kich MSP w UE nie ma probleméw w dostepie do finansowania®, przewazaja
jednak te, ktore z takimi problemami si¢ borykaja, a wigc ich rozwoj jest ograni-
czony. Wspieranie firm z sektora MSP ma kluczowe znaczenie dla rozwoju przed-
sigbiorczosci w Europie. Dostgp do finansowania dla mtodych, innowacyjnych
firm jest powszechnym problemem nawet w krajach, w ktorych dostep do finan-
sowania bankowego utrzymywat si¢ przez caty kryzys finansowy. W celu zapew-
nienia zrddel finansowania innowacyjnych projektow biznesowych wykreowano
alternatywne metody finansowania, jedng z nich stanowi crowdfunding. Ponie-
waz innowacje wigza si¢ z duza niepewnoscig co do ich akceptacji ze strony ryn-
ku, innowacyjne przedsiewziecia sg narazone na wyzsze koszty kapitatu*. Crowd-
funding reprezentuje unikalng kategori¢ pozyskiwania funduszy, wspomagang
przez rozwoj platform internetowych, ktére umozliwiajg zwigkszong interakcje
pomiedzy przedsigbiorca a potencjalnym klientem”.

Crowdfunding jest definiowany jako zbiorowy wysilek wielu oséb, ktore
lacza swoje zasoby i wspierajg dziatania podejmowane przez inne osoby lub
organizacje. Zwykle odbywa si¢ to za posrednictwem Internetu. Poszczegdlne
projekty sg finansowane z niewielkich wktadow wielu 0s6b®, umozliwiajgc in-
nowatorom, przedsi¢biorcom i wlascicielom firm wdrozenie pomystu na rynek,

2 M. Ziemba, K. Swieszczak, Tworzenie przedsiebiorstwa w kontekscie rozwoju przedsiebior-

czosci w Polsce, w: M. Matejun, K. Szymanska (red.), Perspektywy rozwoju przedsigbior-
czoSci w warunkach niepewnosci i ryzyka, £.6dz 2013, s. 121.

Crowdfunding in the EU Capital Markets Union, European Commission, Brusel 2016, s. 3.
A. Hyytinen, O. Toivanen, Do financial constraints hold back innovation and growth? Evid-
ence on the role of public policy, Research Policy 2005/34, s. 1835-1403.

5 E. Mollick, The Dynamics of Crowdfunding: An Exploratory Study, Journal of Business Ven-
turing 2013/29 (1), s. 1-16.

K. Buysere, O. Gajda, R. Kleverlaan, D. Marom, A Framework for European Crowdfund-
ing, Runtinxt 2012, s. 9.
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a tym samym pokonanie niebezpiecznej putapki luki kapitatowej. T. Lambert
i A. Schwienbacher rozszerzajg definicje crowdfundingu, stwierdzajac, iz jest
to ,,otwarte zaproszenie, gldwnie za posrednictwem Internetu, na udostepnienie
srodkow finansowych w formie darowizny lub w zamian za jaka$ forme nagrod
i/lub praw glosu w celu wspierania inicjatyw w okreslonych celach™”.

M. Wicks, natomiast, definiuje crowdfunding jako miejsce, w ktérym duza
liczba oséb (thum) finansowo wspiera projekt poprzez przyznanie stosunkowo
niewielkiej ilosci pienigdzy albo w zamian za nagrodg, jako darowizne lub po-
tencjalnie w zamian za kapitat wlasny. Jest to forma kontaktéw spotecznos$cio-
wych, ktora wykorzystuje moc Internetu i spotecznosci online do rozpowszech-
niania informacji o projekcie lub produkcie®. Szerzej crowdfunding definiuje
Burkett, wedtug ktorego jest to dowolnie prowadzona forma gromadzenia $rod-
kow pienieznych za pomoca sieci komputerowej lub z wykorzystaniem serwi-
sOw spotecznosciowych’. Sam termin crowdfunding stanowi potaczenie stow:
crown (ttum) oraz funding (finansowanie), co w potgczeniu oznacza gromadze-
nie $rodkow finansowych z ,,thumu’'°.

Podstawowym celem crowdfundingu jest zapewnienie przedsigbior-
stwom 1 ich innowacyjnym pomystom biznesowym $rodkéw finansowych
do realizacji. Idea crowdfundingu opiera si¢ na chgci pomocy innym lu-
dziom, ktorzy chca wesprze¢ pomysty, ktore lubig badz ktore sg im z pew-
nych powodoéw bliskie emocjonalnie lub geograficznie. Niektorzy ludzie sa
zainteresowani inwestowaniem w projekty, ktore lokalnie kreuja miejsca
pracy. Bezposrednim miejscem spotkan pomystodawcow i funduszodaw-
cow sg platformy crowdfundingowe. Na catym $wiecie jest obecnie ponad
510 platform crowdfundingowych!!.

7 T. Lambert, A. Schwienbacher, An Empirical Analysis of Crowdfunding, s. 30, http://ssrn.
com/abstract=1578175

8 M. Wicks, Crowdfunding-an introduction. Published as an eBook original by Blue Bee-
tle Books, Retrieved 2013, s. 5, http://www.smallbusinesssuccess.ca/ebooks/prince albert/
pdfs/2013_CrowdFunding.pdf

°  E. Burkett, 4 Crowdfunding Exemption? Online Investment Crowdfunding and U.S. Securit-

ies Regulation, Transactions: The Tennessee Journal of Business Law 2011, s. 66.

J.M. Zbiorowska, Crowdfunding jako nowoczesna forma wsparcia przedsiewzie¢ spotecz-

nych, kulturowych i biznesowych, Finanse, Rynki Finansowe, Ubezpieczenia nr 3/2016 (81),

Uniwersytet Szczecinski, Szczecin, s. 286.

" Crowdfunding in Europe. Introduction and state of play, European Union, 2017, s. 5.
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WYKRES 1: Kategorie projektow finansowanych z crowdfundingu

M inicjatywy spateczne

W pomysty binzesowe zwigzane
z rozwojem przedsiediorczosci
W sztuke widowiskowa i film

B muzyka

M energia i achrona srodowiska

moda

W sztuka

Zr6dto: opracowanie wlasne na podstawie: S. Dresner, Crowdfunding: A Guide to Raising
Capital on the Internet, John Wiley & Sons, 2014, s. 38.

Najbardziej powszechng kategoria projektow, ktore w ostatnich latach zo-
staty finansowane z crowdfundingu, byty ré6znego rodzaju inicjatywy spoleczne
(27%). Znaczaca pozycje stanowily rowniez pomysty biznesowe (17%) ofe-
rowane ttumowi przez mlodych i innowacyjnych przedsiebiorcow, ktorzy nie
maja mozliwosci pozyskania srodkow finansowych w sposob tradycyjny (kre-
dyt, pozyczka etc.). Biorac pod uwage fakt, iz finansowanie biznesu stanowi
tak duzy odsetek, mozna stwierdzi¢, iz crowdfunding staje si¢ coraz bardziej
powszechny, a w najblizszych latach ma szansg¢ sta¢ si¢ jednym z najbardziej
konkurencyjnych dla kredytoéw i §rodkéw unijnych, zrodel finansowania przed-
sigbiorczo$ci. Giudici i in.'* twierdza jednak, ze projekty z kategorii sztuki lub
technologii prawdopodobnie odniosa wigkszy sukces poprzez korzystanie z tej
formy finansowania, poniewaz zwolennicy otrzymuja nagrody, ktére sa bardzo
nowatorskie i unikatowe. Crowdfunding kreuje nowe mozliwosci inwestycyj-
ne dla oso6b fizycznych i inwestorow korporacyjnych, ale co wazne, umozliwia
rowniez dywersyfikacje zrodet finansowania przedsiewzie¢, stad tez stanowi
tak atrakcyjne zrodlo pozyskania kapitalu dla innowacyjnych pomystow biz-

12 G. Giudici, R. Nava, C. Rossi Lamastra, C. Verecondo, Crowdfunding: The New Frontier
for Financing Entrepreneurship?, SSRN Electronic Journal — October 2012, s. 5.
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nesowych, zmniejsza to dodatkowo ryzyko finansowania'. S. Husain i A. Root

podkreslaja, ze crowdfunding jest najlepiej wykorzystywany jako narzedzie

uzupehniajace bardziej tradycyjne metody finansowania'®.

Narzedziem tgczacym projektodawce z inwestorem sg platformy crowdfun-
dingowe. Dziataja one w ten sposob, ze administrator zbiera pomysty na biznes
i po wstepnej analizie wykonalnosci projektu zamieszcza je do publicznej wia-
domosci. Nastgpnie pomystodawca projektu za posrednictwem np. filmu pre-
zentuje swoj pomyst potencjalnym fundatorom. W ustalonym przedziale czasu
(przecigtna kampania crowdfundingowa trwa trzy tygodnie) zainteresowani
wdrozeniem projektu moga przekazywac srodki finansowe i w sytuacji gdy zo-
staje zebrana ustalona kwota pienigdzy, projekt zostaje wdrozony do realizacji.

Crowdfunding moze przybrac postac:

— darowizny, w ramach ktorej darczyncy przekazujg fundusze gtdwnie organi-
zacjom charytatywnym i organizacjom non-profit,

— nagrody, dzigki ktorej darczyncy przekazuja projektodawcom s$rodki jako
uznanie za swoj wklad w rozwoj,

— przedsprzedazy lub wstgpnego zamowienia, w ramach ktorych inwestorzy
finansujg pomoc w produkcji niektorych produktow lub ustug, a w zamian
otrzymujg wezesng wersje produktu lub produkt po nizszej cenie,

— pozyczki, w ramach ktorej inwestorzy otrzymuja odsetki i kapitat na koniec
okresu kredytowania. Istniejg rowniez formy udzielania pozyczek opartych
na zasadzie podzialu dochodow,

— kapitatu witasnego, prywatna firma oferuje papiery wartosciowe dla ogotu
spoleczenstwa, za posrednictwem platformy internetowe;j'.

Wykorzystanie innowacyjnych form finansowania jest podstawg regional-
nej przedsigbiorczosci w kontekscie Strategii Europa 2020. Jednym z gtownych
filarow Strategii Europa 2020 jest Unia Innowacji, ktorej celem jest stymulo-
wanie wzrostu gospodarczego poprzez m.in. prowadzenie polityki sprzyjajacej
powstawaniu nowych przedsigbiorstw poprzez wykorzystanie innowacyjnych
form finansowania, w wyniku ktdrej zostanie wzmocniona przyszta konkuren-
cyjnos¢ i dobrobyt lokalnej gospodarki'®.

New Approaches to SME and Entrepreneurship Financing: Broadening the Range of Instru-
ments, OECD, Istanbul 2015, s. 54.

14 S. Husain, A. Root, Crowdfunding for Entrepreneurship, Retrieved 20135, s. 10, http://allied-
crowds.com/assets/Entrepreneurship-2015.pdf

J. Helmer, A4 snapshot on crowdfunding, Working papers firms and regions, No. R2/2011,
Fraunhofer Institute for Systems and Innovation Research ISI, Karlsruhe 2011, s. 1-10.

R. Dziuba, Rola innowacyjnosci i konkurencyjnosci w rozwoju regionu Batkanow Zachodnich
na przyktadzie Czarnogory Studia i Prace Wydziatu Nauk Ekonomicznych i Zarzadzania US,
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3. Perspektywy rozwoju crowdfundingu w polskiej rzeczywistosci
gospodarczej. Wyniki badan wiasnych

W ostatniej dekadzie liczba 0s6b prowadzacych dzialalnos¢ na wiasny rachu-
nek gwaltownie wzrosta, a w $lad za tym wzrosto zapotrzebowanie na ,,kapitat
startowy”, ktory jest wymagany do realizacji r6znego typu inwestycji i przed-
siewzie¢. Poza tradycyjnymi zrodlami finansowania, takimi jak pozyczki, Ven-
ture Capital (VC) czy granty, platformy crowdfundingowe coraz czesciej ofe-
ruja alternatywne lub uzupetniajace si¢ rodzaje finansowania. W szczeg6lnosci
stanowig atrakcyjne zrédto pozyskania kapitatu dla poczatkujacych polskich
przedsigbiorcow. W Polsce crowdfunding jest stosunkowo nowym i mtodym
podejsciem do finansowania innowacyjnych projektow. Pierwsza polska platfor-
ma crowdfundingowa rozpoczgta funkcjonowanie w 2007 r., co wigcej, polskie
okreslenie ,,finansowanie spotecznos$ciowe” zostato zaproponowane dopiero
w 2010 r.'” Prawdziwy rozwdj finansowania spoteczno$ciowego w Polsce przy-
pada na 2012 r., kiedy powstaty takie platformy, jak: polakpotrafi.pl, fundamen-
tal.org.pl oraz gobeez.neta. Pod koniec 2015 r. odnotowano ich juz 18, plasujac
Polske na 7 miejscu wérod krajow europejskich!'®. W kazdym roku powstaja jed-
nak nowe platformy crowdfundingowe, co $wiadczy o zainteresowaniu tg forma
finansowania. W 2017 r. na polskim rynku funkcjonowato ich juz 25. Na rozwoj
tego rynku na §wiecie bez watpienia wptynal postep technologii internetowych
i aplikacji mobilnych, ale i kryzys finansowy, w wyniku ktorego pojawity si¢
niekorzystne pozyczki bankowe, zmuszajace kredytobiorcow do poszukiwania
tanszych zrodet finansowania. Kryzys finansowy ograniczyl mozliwosci kredy-
towania przez MSP inwestycji, w zwiazku z czym na rynku kredytow powstata
luka', ktorg w pewnym sensie wypetnit crowdfunding.

O rozwoju crowdfundingu w Polsce swiadczy rowniez fakt, iz w 2012 r.
zostalo powotane Polskie Towarzystwo Crowdfundingu, ktérego celem jest
promowanie idei crowdfundingu i kreowanie dogodnych warunkéw dla jego
rozwoju. Inicjatywa ta wspiera rowniez drobnych pomystodawcow projektow
poprzez dazenie do poprawy legislacji w obrebie zbidrek publicznych oraz roz-

Gospodarka Regionalna i Migdzynarodowa 2014/37/2, Uniwersytet Szczecinski, Szczecin,
s. 227-228.

17 K. Krél, Od pomystu do biznesu, dzigki spolecznosci, Crowdfunding.pl, Warszawa 2013, s. 102.

18 D. Grodzka, Finansowanie spolecznosciowe, Biuro Analiz Sejmowych 2016/7 (211), War-
szawa, S. 3.

19 Y. Pierrakis, L. Collins, Banking on each other: peer-to-peer lending to business: evidence
from funding circle, (Project Report), NESTA, London 2013, s. 7-10.
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powszechniania informacji odnosnie do finansowania inicjatyw charytatyw-
nych, spotecznych i biznesowych?’. Warto rowniez zwroci¢ uwage na aspekty
prawne tej formy finansowania pomystu biznesowego. Zasady opodatkowania
konkretnej formy pozyskiwania kapitalu nie sg jednolicie sformutowane, a je-
dynie opierajg si¢ na rozwigzaniach wykorzystywanych dla podobnego typu
umow (sprzedazy, darowizny, pozyczki badz przedsprzedazy). Pomystodawca,
fundator czy platforma crowdfundingowa sa zobligowane do przestrzegania
art. 353 (1) Ustawy z dnia 23 kwietnia 1964 r. Kodeksu cywilnego?!.

O tym, ze rynek crowdfundingu w Polsce jest na etapie wczesnego rozwo-
ju $wiadczy fakt, iz zajmuje przedostatnig pozycj¢ wsrdd innych dostgpnych
zrodet finansowania startupow. W 2015 r., wedtug raportu Deloitte, z crowdfun-
dingu sfinansowano 5,17% nowych przedsiewzig¢?. Z raportu Polskie Startupy
2016 wynika natomiast, iz perspektywy jego rozwoju w polskiej rzeczywistosci
gospodarczej sa obiecujace. Respondenci bioracy udziat w badaniu zwracali
uwage na zalety tej formy finansowania pomystow biznesowych, jednoczesnie
az 11% z nich zadeklarowalo wykorzystanie w przysztosci tego narzedzia do
pozyskania kapitatu. Ponad potowa z nich zamierza siggna¢ po $rodki z fun-
duszy Venture Capital i dotacje UE (odpowiednio: 59% i 56%), natomiast co
trzeci liczy na finansowanie przez aniotow biznesu*. W odrdéznieniu jednak od
tradycyjnych form finansowania, crowdfunding moze stanowi¢ pewnego rodza-
ju wartos¢ dodang dla przedsigbiorcy w postaci:

— mozliwosci przetestowania rynku w zakresie zapotrzebowania na dany pro-
dukt lub ustugg,

— mozliwosci uzyskania informacji zwrotnej dotyczacej udoskonalenia pro-
duktu lub ustugi,

— mozliwosci pozyskania informacji o zapotrzebowaniu na produkt lub ustuge,

— promocji produktu lub ustugi,

— zbudowania bazy potencjalnych klientow.

2 www.stowarzyszenie.crowdfunding.pl

2l Ustawa z dnia 23 kwietnia 1964 r. — Kodeks cywilny (Dz.U. z 1964 r., nr 16, poz. 93 z p6zn. zm.),

Art. 353 (1), stan prawny na: 31.01.2017 .

Diagnoza ekosystemu startupéw w Polsce, Deloitte, Warszawa 2016, s. 78.

3 Polskie Startupy, Raport 2016, Fundacja Startup Poland, s. 34, http://startuppoland.org/wp-
content/uploads/2016/09/Startup-Poland-Raport-2016-16.pdf; stan na 01.06.2017 r.
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3.1. Metodyka badan i charakterystyka proby badawczej

W celu zdiagnozowania perspektyw rozwoju crowdfundingu jako innowa-
cyjnej formy finansowania przedsigbiorczosci w polskiej rzeczywistosci go-
spodarczej oraz zweryfikowania na wstepie postawionej hipotezy badawczej
przeprowadzono badanie ankietowe (za pomoca elektronicznego kwestiona-
riusza) skierowane do przedsiebiorcow — lokatoréw polskich parkow tech-
nologicznych oraz przemystowo-technologicznych. Ankieta byta dostepna do
wypetnienia dla respondentow w okresie od lipca do wrzesnia 2017 r. Prosbe
o uzupehienie kwestionariusza ankiety skierowano do wszystkich parkow
technologicznych i przemystowo-technologicznych znajdujacych si¢ na stro-
nie Polskiej Agencji Inwestycji i Handlu. Po zweryfikowaniu profili sektoro-
wych przedsigbiorcow — lokatorow stwierdzono, ze najczgsciej sg to przed-
siebiorstwa reprezentujace: BPO, technologie informacyjne (IT), odnawialne
zrodta energii (OZE), medycyne uzdrowiskows, biotechnologie, biomedycy-
ng, ICT, energetyke, motoryzacje, meble, przemyst spozywczy, maszynowy,
chemiczny, metalowy, elektroniczny, elektrotechniczny, szkoleniowy. Osta-
tecznie kwestionariusz ankiety zostat wypetniony przez 56 przedsiebiorcow
— lokatorow.

3.2. Wnioski z przeprowadzonych badan

Pierwszym z obszaréw badawczych byto zweryfikowanie znajmosci terminu
,crowdfunding” wsrdd respondentow. Opinia wsrdd przedsigbiorcow — lo-
katorow w tym zakresie byta jednoznaczna. Wszyscy badani (pytanie byto
dostepne dla wszystkich ankietowanych) zgodnie odpowiedzieli, ze termin
,crowdfunding” jest im znany. Na tej podstawie, co prawda, nie mozna jed-
noznacznie stwierdzi¢, czy znana jest im réwniez koncepcja tej formy fi-
nansowania, bowiem czgsto przedsigbiorcy dysponuja ogoédlnymi i niepre-
cyzyjnymi informacjami odno$nie do istnienia funkcjonujacych platform.
Kolejne pytanie dotyczylo okreslenia, kiedy pierwszy raz ustyszeli termin
»crowdfunding”.

Odpowiedzi w tym zakresie byly zréznicowane. Ponad potowa responden-
tow stwierdzita, ze spotkata si¢ z tym terminem przynajmniej trzy lata temu,
natomiast niespetna 30%, ze w ciaggu ostatnich trzech lat. Mozna zatem jedno-
znacznie stwierdzi¢, iz omawiane zrodto finansowania znajduje si¢ w trakcie
ciagglego tworzenia oraz rozwoju wsrdd polskich przedsiebiorcoOw i jest termi-
nem stosunkowo mtodym.
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WYKRES 2: Kiedy pierwszy raz Pan/Pani ustyszata o crowdfundingu?

W wtym roku

W w ostatnich 2-3 latach

M co najmniej 3 lata temu

Z 16 dto: opracowanie wlasne na podstawie odpowiedzi respondentow.

WYKRES 3: Czy rozwazat/a Pan/Pani finansowanie witasnego pomystu biznesowego za pomocq
crowdfundingu lub korzystat/a z tej formy finansowania?

wtak mnie

Z 1 6 dto: opracowanie wlasne na podstawie odpowiedzi respondentow.

Kolejne pytanie, ktdre zostato zadane przedsigbiorcom — lokatorom, doty-
czylo tego, czy rozwazali kiedykolwiek finansowanie wtasnego pomyshu biz-
nesowego za pomocg crowdfundingu. Przeszto potowa ankietowanych zazna-
czyla, ze nigdy nie rozwazata, a zatem i nie korzystata z tej formy finansowania
przedsiebiorczosci, natomiast az 45% odpowiedziato, ze rozwazato, a by¢ moze
i korzystato w przesztosci z tej formy alternatywnego pozyskania kapitatu. Na
tym etapie respondenci, ktorzy zanegowali odpowiedz, zostali przekierowani
do pytania: Dlaczego nie zdecydowat/a si¢ Pan/Pani na wykorzystanie crowd-
fundingu w finansowaniu swojego biznesu?
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Wyniki wskazuja, iz gtosy badanych w tej kwestii sa podzielone. Ponad
potowa respondentéw zadeklarowata, ze crowdfunding nie byt odpowiednia
forma finansowania pomystu biznesowego, zatem uznali, ze podejmowanie

WYKRES 4: Dlaczego nie zdecydowat/a sie Pan/Pani na wykorzystanie crowdfundingu
w finansowaniu swojego biznesu?

W miatam/em wystarczajace srodki
finansowe

W nie styszatam/em o tej formie
finansowania

B mam niewystarczajgcq wiedzg na
temat korzystania z platformy
crowdfundingowej

M nie mam zaufania dc finansowania
spofecznosciowego (crowdfunding)

M nie znatam/em crowdfundingu za
forme firnansowania odpowiednig
do dziatalnosci, jakg prowadzi moja
firma

Zr 6 dto: opracowanie wlasne na podstawie odpowiedzi respondentow.

wysitkow ukierunkowanych na pozyskanie kapitatu ta metodg nie przynie-
sie zaktadanego rezultatu. Niespetna 30% badanych odpowiedziato, Zze mia-
o wystarczajace $rodki na uruchomienie wlasnego biznesu (np. pozyskato je
w drodze kredytow, czyli tradycyjnych zrodet finansowania przedsiebiorczo-
$ci), w zawiagzku z czym nie poszukiwali alternatywnych metod finansowania
swojej dzialalnosci. Na uwage zastuguje rowniez fakt, ze 13% badanych nie
ma zaufania do finansowania spotecznos$ciowego, co moze wynikaé réwniez
z braku wiedzy w tej kwestii.

Respondenci, ktorzy odpowiedzieli pozytywnie na pytanie: Czy rozwazat/a
Pan/Pani finansowanie wilasnego pomystu biznesowego za pomocq crowdfun-
dingu lub korzystal/a z tej formy finansowania? zostali nastepnie poproszeni
o ustosunkowanie si¢ do kolejnych pytan. Skoro rozwazali skorzystanie z fi-
nansowania spotecznosciowego, to moze zdecydowali si¢ réwniez na rodzaj
przeprowadzonej kampanii crowdfundingowe;j.
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WYKRES 5: Jaki rodzaj kampanii to byt lub miat by¢?
0%

mdarowizna

W przedsprzedaz

M system nagrod

B crowdfunding udziatowy

4% M nie sprecyzowano

Zr 6 dto: opracowanie wlasne na podstawie odpowiedzi respondentow.

Analiza zebranych danych wskazuje, ze 60% respondentow nie dokonata
wyboru co do rodzaju przeprowadzonej kampanii crowdfundingowej, zatem
mozna uzna€, ze proces poszukiwania alternatywnych Zzrédet finansowania
dla swojej dziatalno$ci zakonczono na etapie ,,rozwazan”. Pozostala czgsé
badanych wskazata rodzaj kampanii crowdfundingowej, wsrod ktorych do-
minowat system nagrod. Ta sama grupa respondentdow zostata poproszona na-
stepnie o wskazanie nazwy platformy, z ktorej korzystal/a Pan/Pani lub mial/a
korzystac.

WYKRES 6: Nazwa platformy, z ktorej korzystat/a Pan/Pani lub mial/a korzystaé to?

m polakpotrafi mbeezfund

Zr16d1o: opracowanie wiasne na podstawie odpowiedzi respondentow.

Ankietowani wskazali tylko dwa portale crowdfundingowe, z ktorych
opcjonalnie skorzystaliby lub korzystali. Az 68% podmiotéw odpowiedziato,
ze adekwatnym dla niego byt lub bylby portal polakpotrafi.
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Kolejnym istotnym zagadnieniem, ktore podjgto w przeprowadzonych ba-
daniach, byto uzyskanie opinii respondentow, dlaczego rozwazali wykorzysta-
nie crowdfundingu jako zrédta finansowania ich pomystu biznesowego.

WYKRES 7: Dlaczego rozwazal Pan/Pani wykorzystanie crowdfundingu jako zrodito
finansowania swojej dziatalnosci?

m umozliwia szybkie pozyskanie srodkow

W mam petng kontrolg nad projektem

W miatem/am problem z pozyskaniem tradycyjnego finansowania dziatalnosci
m widze duze walory marketingowe tej formy finansowania

Winne

Zr 6 dto: opracowanie whasne na podstawie odpowiedzi respondentow.

Wsrod badanych dominowata odpowiedz dotyczaca walorow marke-
tingowych tej formy finansowania (48%). Mozna zatem uznac, iz polscy
przedsigbiorcy — lokatorzy upatrujg w crowdfundingu szansy nie tyle na po-
zyskanie $rodkoéw pienieznych (w badaniu ceche t¢ wybrato 32%), co na
pewnego rodzaju zareklamowanie produktu lub ustugi oraz miarodajne ba-
danie rynku.

Kolejnym istotnym zagadnieniem, o ktore zapytano przedsi¢biorcow
— lokatorow, byta ocena mozliwosci rozwoju crowdfundingu w Polsce jako
alternatywnej formy pozyskiwania srodkow na realizacj¢ projektéw bizne-
sowych.
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WYKRES 8: Jak ocenia Pan/Pani mozliwosci rozwoju crowdfundingu w Polsce jako alternatywnej
formy pozyskiwania Srodkow na realizacje projektow biznesowych?

0%

mbarczo wyscko W znaczaco

mumiarkowznie mnisko

Z 1 6 dto: opracowanie wlasne na podstawie odpowiedzi respondentow.

Respondenci na postawione pytanie odpowiedzieli, ze wedtug nich crowd-
funding jako alternatywne zrdédto finansowania pomystow biznesowych ma
znaczne mozliwosci rozwoju (64%) 1 umiarkowane (32%), tylko 4% badanych
opowiedziato si¢ za tym, ze crowdfunding nie bedzie stanowil znaczacego
udziatu wérod zrédet finansowania przedsigbiorczosci.

Na kolejne pytanie Jak ocenia Pan/Pani perspektywe rozwoju crowdfundingu
w zakresie wspierania przedsigbiorczosci w Polsce? odpowiedzi przedsigbiorcow
byty zblizone. Niemal 70% respondentow opowiedziato si¢, ze crowdfunding ma
donioste znaczenie w rozwoju przedsigbiorczosci, a 24%, ze umiarkowane.

WYKRES 9: Jak ocenia Pan/Pani perspektywe rozwoju crowdfundingu w zakresie wspierania
przedsiebiorczosci w Polsce?

0%

m bardzo wysoko mznaczaco

mumiarkowanie mnisko

Z 1 6 dto: opracowanie wlasne na podstawie odpowiedzi respondentow.
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Waznym zagadnieniem poruszonym w niniejszym badaniu byta ocena wie-
dzy przedsigbiorcow — lokatoréw na temat ograniczen rozwoju crowdfundingu
w Polsce.

WYKRES 10: Co Pana/Pani zdaniem najbardziej ogranicza rozwdj crowdfundingu w Polsce?

w brak uregulowar prawnych

M brak kampanii promujgcej crowdfunding
W wystarczajaca dostepnosc innych (tradycyjnych) Zrédet finansowania

minne

Z 1 6dto: opracowanie wlasne na podstawie odpowiedzi respondentow.

Wedhtug badanych przedsi¢biorcéw najwickszym ograniczeniem dla rozwo-
ju tego zrddta finansowania jest brak kampanii, ktére promowalyby crowdfun-
ding (76%). Mozna zatem uzna¢, ze przedsigbiorcy nie korzystaja z finansowa-
nia spotecznosciowego w celu pozyskania §rodkdéw finansowych na realizacje
pomystu biznesowego, gdyz nie zawsze majg swiadomos¢ kosztow 1 korzysci
oraz szans i zagrozen, ktore wigza si¢ z crowdfundingiem.

Wisrdéd ankietowanych zdecydowanie dominowaly osoby mtode, miedzy
20-30 r.z. (25%) oraz 3140 r.z. (71%). Mozna zatem przyjaé, iz zaintereso-
wanie crowdfundingiem najwigksze jest wsrod mtodych osoéb, ktore poszuku-
ja ciagle nowych rozwigzan dla wdrozenia swojego pomystu biznesowego. Co
wiecej, w 93% przypadkow byty to osoby z wyksztatceniem wyzszym, a 8%
respondentéw zadeklarowato uzyskanie stopnia naukowego doktora.
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WYKRES 11: Wiek ankietowanych
Mod20-30lat Mod31-40lat Mod41-50lat M powyzej51 roku zycia

0%

Zr1 6 d1o: opracowanie wiasne na podstawie odpowiedzi respondentow.

4. Zakonczenie

W artykule podjeto probeg opisania i przeanalizowania zjawiska crowdfundingu
w Polsce oraz na $wiecie jak rOwniez zwrocono uwage na perspektywy rozwoju
tej formy finansowania w polskiej rzeczywistosci gospodarczej. Przeprowadzo-
ne badanie przyczynito si¢ zarowno do wysnucia kilku waznych wnioskow, jak
i do pozytywnego zweryfikowania wstepnie zalozonych hipotez badawczych.

Wyniki przeprowadzonego badania wskazuja, iz crowdfunding to relatyw-
nie nowe pojecie, ktéra ciaggle sie rozwija, a w ostatnich latach nastapil rozwoj
swiadomosci przedsiebiorcow w zakresie korzysci i kosztéw ptynacych z wy-
korzystania tej formy finansowania pomystéw biznesowych, cho¢ w dalszym
ciggu przedsigbiorcy nie maja wystarczajacego zaufania do tej formy finanso-
wania dziatalno$ci gospodarczej. Warto moze w tym miejscu zastanowié¢ sig¢
nad formami promowania crowdfundingu i rozbudowania §wiadomosci niedo-
swiadczonych przedsigbiorcéw w tym zakresie, zwazywszy ze zainteresowani
crowdfundingiem sa przede wszystkim mtodzi przedsigbiorcy, poszukujacy no-
wych rozwigzan i proinnowacyjni.

Badania pokazaty rowniez, ze waznym aspektem idei crowdfundingu jest
nie tylko potrzeba i konieczno$¢ zakonczenia kampanii z sukcesem, ale i pro-
mocja firmy, co w sposob posredni przektada si¢ na rozwoj przedsigbiorczosci.
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Perspektywy rozwoju crowdfundingu w Polsce, zdaniem przedsigbiorcow, sg
zatem znaczace, zwlaszcza ze w ostatnich latach znaczaco przybywa nowych
platform crowdfundingowych.

Rozwo6j crowdfundingu zalezy réwniez od zakresu wprowadzonych ure-
gulowan prawnych. Takie dzialania sg konieczne przede wszystkim z uwagi na
ryzyko naduzy¢ finansowych. W przeciwienstwie do Venture Capital lub anio-
16w biznesu, fundatorzy nie maja osobistego kontaktu z pomystodawca. Nie
zawsze tez dysponujg prawdziwg i1 zweryfikowana wiedzg o przedstawionej im
idei biznesowej. Wprowadzenie regulacji mogloby znacznie poprawi¢ rozwoj
crowdfundingu i przyczyni¢ si¢ do wzrostu gospodarczego dzigki innowacjom
i dziataniom zwigzanym z przedsigbiorczo$cia, bowiem przyczynitoby si¢ to
w pewnym stopniu do zwiekszenia zaufania przedsigbiorcow do korzystania
z tej formy pozyskania kapitatlu. Warto nadmieni¢, iz w Stanach Zjednoczo-
nych i Europie funkcjonuje szereg instytucji, ktére zajmuja si¢ edukacjg i pro-
mocjg idei crowdfundingu, ochrong stron transakcji crowdfundingowych czy
opracowaniem dobrych praktyk. Najbardziej znane to: European Crowdfunding
Network, Crowdfunding Professional Association, Crowdfunding Intermediary
Regulatory Advocates, National Crowdfunding Association.
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PROSPECTS FOR THE DEVELOPMENT OF CROWDFUNDING AS AN INNOVATIVE FORM
OF FINANCING ENTREPRENEURSHIP

(Summary)

Polish entrepreneurs in recent years put more and more on innovation, which immanently is
associated with a greater risk of implementation of a business idea. Higher risk translates into
smaller opportunities to raise capital from the so-called traditional sources. Crowdfunding is
a new approach to financing projects whose initiators are mostly startups, at the same time being
a response to the gap in financing such ventures during the crisis, where traditional financing
methods, such as bank loans or business angels, have proved unattainable for innovative business
ideas. The aim of this article is to try to answer the question of what are the prospects for
crowdfunding development as an innovative form of financing entrepreneurship in the Polish
economic realm. For the purpose of the work and the verification of the research hypothesis,
conducted in July—September 2017, a CAWI quantitative survey was conducted on 56 companies
operating in technology parks or industrial and technological parks in Poland. Based on the
research conducted, it was concluded that, in the opinion of respondents, the idea of social
financing of business ideas is in the process of continuous development and development, and the
added value of using this form of financing is not only the acquisition of the necessary cash, but
primarily the examination of market demand or its creation.

Keywords: entrepreneurship; alternative finance; SME






