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KONSUMPCJA OD ANTROPOLOGICZNEJ
DO SOCJOLOGICZNEJ TEORII KONSUMPCJI

Jesli uczniowie majg kontynuowac dzielo swego mistrza, ktorym zawsze
jest promotor pracy doktorskiej, to idac tym szlakiem dziedzictwa 1odzkiej
socjologii warto przypomnie¢, iz Jan Szczepanski jako byly rektor Uniwersy-
tetu Lodzkiego opublikowat znaczace ksigzki na temat konsumpcji, ktéry to
temat rzadko si¢ pojawiat w 6wczesnych badaniach i pi$miennictwie.

Pierwsza ksigzka pt. ,,Rozwazania o konsumpcji i polityce spotecznej”
powstata na kanwie badan problemu weztowego ,,Zmiany we wzorach kon-
sumpcji, potrzebach kulturalnych i systemie wartosci spoleczenstwa polskie-
go”. Druga ksigzka to zbidér mysli po tym wlasnie zakonczonym temacie we-
ztowym, ktérego projektantem i koordynatorem oraz wspotwykonawca byt
wlasdnie 6wczesny kierownik uniwersyteckiej Katedry socjologii przemystu.

Ten drugi tom zostal w podtytule nazwany wprowadzeniem do antropolo-
gicznej teorii konsumpcji'. Mozna to thumaczy¢ innym watkiem dziedziczonej
mysli po poznanskiej szkole socjologicznej zapoczatkowanej przez Floriana
Znanieckiego, ktory byt promotorem pracy doktorskiej Jana Szczepanskiego,
a w jego pierwszej polskiej katedrze socjologii, antropologia i etnografia byly
szczegolnie admirowane, na rowni z filozofia i historig.

Jednak ksigzka o konsumpcji z podtytutem ,,Wstep do antropologiczne;j
teorii konsumpcji”, byta pomyslana jako koncepcyjna uwertura do przysztej
rozprawy o socjologicznej teorii konsumpcji, o czym pisze sam Autor w swej
optymistycznej i zobowiazujacej zapowiedzi’. Niestety, jesli sie nie myle, nie
zostata ta promesa w takim zakresie zrealizowana. Mysle wigc, iz celowym

"'J. Szczepanski, Rozwazania o konsumpcji i polityce spotecznej, PWE, Warszawa
1978; J.Szczepanski, Konsumpcja a rozwdj czlowieka. Wstgp do antropologicznej teorii
konsumpcji, PWE, Warszawa 1981.

2 Na opracowanie czekaja jeszcze refleksje dotyczace socjologicznej analizy konsumpcji”,
Konsumpcja..., op. cit., s. 9.



238 KAZIMIERZ DOKTOR

zamiarem bedzie przedstawienie kilku wybranych tez z zakresu rzadko upra-
wianej przez socjologow teorii konsumpcji, realizujgc niejako nieznany te-
stament Mistrza Jana.

DZIEDZICTWO TEZ ANTROPOLOGICZNYCH

Punktem wyjscia rozwazan Szczepanskiego o przysztym spoleczenstwie
»masowej konsumpcji” byto zatozenie, ze spozycie jest reakcja cztowieka na
swoje potrzeby, i1 z tego wzgledu prawie polowa rozwazan jest poswigcona ,,
wielowymiarowemu czlowiekowi” oraz kilku koncepcjom jego rozwoju. Inte-
resujacym spostrzezeniem moze by¢ fakt, iz Autor w swym zestawie wigzki
16l cztowieka nie wymienia jego roli jako konsumenta, cho¢ przeciez pisze
o nim jako o jednostce gospodarujacej. Podobnie jest z rozwojem, gdyz roz-
woj gospodarczy jednostki z pewnoS$cia zawiera jej rozwo6j jako spozywcy, ale
jest to w tym nazewnictwie ukryte.

Zrbdznicowany cztowiek w swym wielorakim rozwoju jest rozumiany jako
podmiot generujacy potrzeby oraz rownoczes$nie podmiot, ktory poprzez re-
alizowane wzory konsumpcji tworzy ramy swych konsumpcyjnych zachowan.
Tutaj kolejna uwaga czytelnika, ktdry po ¢wier¢wieczu od daty wydania moze
zauwazy¢, iz w tym cennym a nieco zapomnianym tek$cie, nie pojawiajg si¢ ta-
kie kategorie opisu, jak rodzaje grup spotecznych i typy rozwoju konsumpcji.

Konsumpcja® wedtug Szczepanskiego jest, po pierwsze, rozumiana jako
»bezposredni akt spozycia, czyli bezposrednie zaspokojenie pewnej potrze-
by”, po drugie, jako ,,proces ztozony z dzialan i zachowan cztowieka zmierza-
jacych do posredniego i1 bezposredniego zaspokojenia potrzeb”, po trzecie, ja-
ko ,,faza procesu reprodukcji spotecznej”.

W przekazie tez Szczepanskiego o potrzebach i spozyciu wida¢ wyraznie,
ze nie podziela on ,,ekonomizmu”, czyli ograniczania do materialnych potrzeb
zaspakajanych przez wystepujace na rynku towary i ustugi, zgtaszat takze pre-
tensje do znanych znawcow problematyki konsumpcji, iz w makroekono-
micznej analizie nie wiele jest miejsca na gospodarstwo domowe jako zbio-
rowy podmiot spozycia, gdyz ekonomisci sg sktonni przecenia¢ przedsiebior-
stwo produkcyjne, wykluczajac o dziwo z tego zbioru nawet gospodarstwo
rolne oraz sfer¢ budzetows.

W obu ksigzkach J. Szczepanskiego jako tworcy nowatorskiej koncepcji
o konsumpcji, czerpat wiele z mysli wybitnych polskich ekspertéw ekonomiki
konsumpcji, lecz jednocze$nie odnosit si¢ nieco krytycznie do ujecia tego
problemu w kategoriach makroekonomicznych. Uwazat bowiem, ze gtownym

31.Szczepanski,op. cit. s. 133-134.
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podmiotem konsumpcji jest gospodarstwo domowe i rodzina jako podstawo-
wa komorka spoteczenstwa.

Doceniat oczywiScie tzw. spozycie zbiorowe, wystarczajagco modne w so-
cjalistycznej mys$li spotecznej, lecz cenit takze konsumpcje indywidualna.
Szukat pilnie tych warto$ci i regulatoréw zycia spotecznego, ktore wyznacza-
ja zachowania konsumenckie, styl zycia oraz sg realizatorami réznorodnych
potrzeb spotecznych. Widziat takze sprzecznosci w modelu socjalistycznej
gospodarki, ktora raczej przeceniala znaczenie produkcji i niedoceniata kon-
sumpcji jako czynnika wzrostu gospodarczego oraz kryterium racjonalnosci
ekonomiczne;.

Mozna odnie$¢ wrazenie, ze Autor wprawdzie docenial badania psycholo-
goéw konsumpcji, ale rowniez zgtaszat krytyczne uwagi o ich zawezonym do
zachowan rynkowych przedmiocie badan®. Dzi§ mozna powiedzie¢, §ledzac
badania psychologii ekonomicznej’, ze w tych badaniach konsument jest cze-
$ciej obiektem obserwacji w sklepie jako nabyweca, niz w gospodarstwie do-
mowym jako uzytkownik dobr.

Ceniac pomyst klasyka powojennej polskiej socjologii za poszerzanie so-
cjologii gospodarki o socjologie konsumpcji, warto jednocze$nie w nowy spo-
sob zdefiniowa¢ pole badan, gdyz mnie si¢ wydaje, ze psychologowie i eko-
nomisci zajmujacy si¢ dociekaniami nad indywidualnym i zbiorowym spozy-
ciem, muszg by¢ inkorporowani do interdyscyplinarnych studiow nad konsu-
mentami jako podmiotami spozycia na réznych stadiach gospodarczego wzro-
stu i kulturowych przeobrazen®. Réwniez okres powolnej, i byé moze jeszcze
nie zakonczonej transformacji, jest nadal dobrym przedmiotem studiéw zmien-
nych wzoréw konsumpcji oraz jej warto§ci w nowoczesnym, badz jak kto$
chce, w postmodernistycznym spoteczenstwie ,,masowej konsumpcji” dla elity
bogactwa, i dokuczliwej polskiej biedy dla marginalizowanych biedakow.

STRATYFIKACJA KONSUMPCJI CZY KLASY SPOZYCIA

Pozostawiajac nieco na uboczu mysli o potrzebach i spozyciu, trzeba wro-
ci¢ do znanego socjologom warto$ciowania: co wyznacza status czlowieka
w spolecznej strukturze: wiasnos¢, styl zycia, szacunek, urodzenie, zawdd,
majatek a moze konsumpcja?

Y J.Szczepanski, op. cit, Ze wzgledu na cel tej ksigzki przyjmuje inng niz w nauce
ekonomii definicj¢ i kwalifikacje potrzeb, s. 151.

> A. Tyszka, Psychologia ekonomiczna, Gdanskie Wydawnictwo Psychologiczne,
Gdansk 2004.

®M.Lambkin i inni, Zachowanie konsumenta. Koncepcje i badania europejskie, Wy-
dawnictwo Nauk. PWN, Warszawa 2001.
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Zdaniem Marksa wtasno$¢ srodkdéw produkceji, zdaniem Webera styl zycia
wyznaczany przez rynek, zdaniem Wrighta trzy sposoby panowania, np. nad
kapitatem finansowym, zdaniem Goldthorpe'a sytuacja rynkowa i zawodowa,
zdaniem Bourdieu posiadanie kapitalu kulturowego i ekonomicznego, zda-
niem Domanskiego kategoria spoteczno-zawodowa, wedtug Becka indywidu-
alizacja!

Z tego zbioru wybieram przestanki uznane przez znanego brytyjskiego so-
cjologa A. Giddensa’, ktéry stwierdza, ze: tradycyjni socjologowie przywia-
zuja wage do pozycji na rynku, wlasnosci kapitatu lub zawodu, za§ nowsi so-
cjologowie jako wyznaczniki potozenia w strukturze ,klasowej” wyrozniajg
czynniki kulturowe, takie jak wzory konsumpcji i style zycia, ktére staja sig¢
wazniejsze od pozycji w zawodowej strukturze zatrudnienia.

Uwarstwienie spoteczne jako wyraz zréznicowania jednostek przy uzyciu
roznych kryteriow klasyfikacji, moze by¢ rozumiane jako dos¢ trudna do opi-
su gradacja warstw (czyli tradycyjnych stanéw) a syntetycznym wskaznikiem
alokacji w przestrzeni spolecznej bedzie wiasnie réownie trudno mierzalna
konsumpcja. Taki punkt widzenia nie jest podzielany w gronie zastuzonych
polskich badaczy struktury spotecznej, ktorzy juz w poprzednim wieku przy-
wigzali si¢ do stratyfikacji wedle zawodow wielowymiarowo badanych, cho¢
rowniez sg sktadane propozycje pomiaru tylko wedlug prestizu wybranych
a pono¢ reprezentatywnych zawodow.

Poziomy konsumpcji maja swoja pule czynnikéw tworzacych jej zako-
twiczenia gtdéwnie w rozktadzie posiadanej maj¢tnoscei i otrzymywanych do-
chodow w gospodarstwie domowym. Mozna oczywiscie dostrzega¢ symbole
konsumpcji, lecz stare materialistyczne objasnianie dawnego potozenia kla-
sowego a obecnej gradacji warstw, ma Swo0ja empiryczng moc poznawcza,
(patrz zat.).

Przecigtne realne dochody gospodarstw domowych, po gwattownym po-
czatkowym szoku transformacyjnym, rosty nieprzerwanie do 1998 roku
a roczny wskaznik przyrostu wynosit 5%. Potem nastapit w latach 1999-2002
spadek dochodow ludnosci najemnej, stagnacja pracujacych na wlasny rachu-
nek oraz przyrost dochodow wtascicieli przedsiebiorstw oraz kadry kierowni-
czej 1 wysoko kwalifikowanych specjalistow. Drugg kategorig najbardziej tra-
cacg sg ludzie wykluczeni oraz rolnicy. Szacowano, iz w 2001 roku 20% oséb
0 najwyzszym poziomie dochodéow dysponowalo 4,5 krotne wyzszymi do-
chodami niz 20% 0s6b z najnizszymi dochodami.

W roku 2002 okoto 59% ludno$ci Polski zyto w gospodarstwach domo-
wych, w ktorych poziom dochodéw byl nizszy niz minimum socjalne, w mia-

" A. Giddens, Socjologia, Wydawnictwo Naukowe. PWN, Warszawa 2004, s. 318.
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stach okolo 51% a na wsi ponad 70%. Wydatki rodzin zyjacych w sferze nie-
dostatku byly $rednio nizsze o 34% od minimum socjalnego. Zasieg ubostwa
skrajnego oszacowano na okoto 11%. Poziom konsumpcji uznawany jako ni-
ski wyznaczat takze stopien deprywacji ze wzgledu na warunki mieszkaniowe
i wyposazenie w dobra trwate®.

Badane przez psychologow ,,pod dyktatorska reklama” zachowania kon-
sumentéw na rynkach dobr, nie sa wspierane madroscig wsrdd socjologow
i teoretykéw wyboru, lecz tezami o bardziej trwatym zakotwiczeniem w
strukturze materialnej niz kwestig procesow wolicjonalnych: sg nastepstwem
deprywacji ekonomicznej masowego wykluczania, nie tylko bezrobotnych.

W ekonomicznej teorii konsumpcji, w gospodarstwie domowym struktura
przychodow oraz struktura wydatkow jest typem racjonalnosci ekonomicznej,
ktora polega na dokonywaniu wyborow, ktore zapewnig maksymalizacj¢ uzy-
tecznosci catkowitej’. Gdyby tak bylo, to by¢ moze spoleczenstwa bylyby
mniej zréznicowane pod wzgledem uczestnictwa w konsumowaniu wszela-
kich dobr, a podziat tych dobr mogtby nosi¢ utopijne znamiona sprawiedliwe-
g0, czytaj egalitarnego zroznicowania. Tak jednak nie jest, gdyz obiektywnym
klasom zamozno$ci i biedy nie odpowiadaja subiektywne klasy konsumpcji.

Jest wigc jakie§ zelazne prawo ,oligarchii kapitalow” i zelazne prawo
skrajnej n¢dzy, jest zelazne prawo wedlug zasady Pareto o nierownych szan-
sach kontroli zamoznosci, jest zelazne prawo przynaleznosci do sytych i zado-
wolonych oraz marginalizacji wtdczegow, bezdomnych, bezrobotnych, jest kul-
tura elitarna 1 kultura masowa, jest ukrywane bogactwo i nieskrywana bieda.

To nie musza by¢ zdania wyjete z arsenatlu radykalnych lewicowych utopii
egalitarnego socjalizmu rownych szans i stale zaspakajanych nieustannie ro-
sngcych potrzeb spotecznych, lecz mysli krytyczne dotyczace empirycznych
wskaznikoéw niesprawiedliwie dzielonego kapitatu intelektualnego, kultural-
nego, gospodarczego i oczywiscie towarzyszacych temu pozioméw konsump-
cji, stylow zycia, wykorzystywania czasu pracy i czasu wolnego.

Istniejg wiec nie tylko trzy sektory: cztonkow inteligencji ze sfery budze-
towej, kadr menedzerskich i wysokich urzednikow oraz pominietych, wyklu-
czonych, stanowigcych 6w znany spolteczny ,,margines”'’. Krzywe konsump-
cji w podrecznikach ekonomii stanowig interesujace grafiki, ale bez realnych
desygnatow, czyli logicznie puste kategorie.

8 Narodowa strategia integracji spolecznej dla Polski, Ministerstwo Polityki Spoleczne;.
Warszawa 2004 s. 32-33.

% Podstawy teorii wyboru konsumenta, [w:] red. R. Milewski, Podstawy ekonomii,
Wydawnictwo Naukowe PWN Warszawa 2001 s. 133.

WA . Giddens, Klasy a styl zycia, op. cit. s. 319.
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SOCJOLOGIA GOSPODARKI I PSYCHOLOGIA KONSUMENTA

Odnoszg wrazenie, ze tradycyjna antropologia konsumpcji zajmuje si¢
glownie ,,migkkimi” kategoriami analizy: warto§ciami, wzorami konsumpcji,
aspiracjami konsumentdw, polami satysfakcji i deprywacji, wolnymi wybo-
rami na rynkach dobr i relacjami migedzy bezosobowa reklamg w masowych
srodkach komunikacji a postawami konsumentow''. Jesli ten punkt widzenia
jest trafny, to wypada chyba zglosi¢ alternatywng opcje poznawcza. Jest nig
szukanie juz poprzednio wzmiankowanych, a dzi§ modnych kategorii neoin-
stytucjonalizmu w postaci norm spotecznych, zwyczajow i obyczajow habitu-
sow oraz zakotwiczenia jednostek i grup spolecznych w strukturze nie tylko
potrzeb i przekonan, lecz w strukturze twardych warunkéw poprzedzajacych
indywidualne badz zbiorowe spozycie.

Schemat analityczny moze nadal rozpoczyna¢ si¢ od artykulacji potrzeb
konsumentow, lecz towarzysza mu takze procesy poznawcze, wola zbiorowe-
go dziatania, sktonno$¢ do wykonywania funkcji gospodarczych, wpierw wy-
tworczych, a dopiero w nastgpstwie zaspakajania potrzeb konsumenckich.
Ten proces moze odbywaé si¢ w trzech glownych sektorach, ktére T. Par-
sons'> nazwat podsystemami: kierowniczym, ekonomicznym, integracyjnym.
Do tego potrzebne sa zasoby, bez ktorych nie ma sensu uruchomienie przed-
sigbiorstwa bez produkcji lub zatrudnianie robotnikow bez §wiadczen mate-
rialnych. Ten catoksztalt ,,twardych” zmiennych niezaleznych determinuje za-
chowania rynkowe i pozarynkowe konsumentow.

Do poprzednio wymienionej triady znanej z prac Parsonsa i Smelsera o re-
lacjach migdzy ekonomiag a spoteczenstwem, nalezy dotaczy¢ dos¢ rzadko
opisywang ekonomiczng triadg: przedsiebiorstwa, sfera budzetowa oraz go-
spodarstwa domowe. Mozna jg inaczej nazwaé sektorem prywatnej gospodar-
ki, sektorem panstwowej dziatalnosci gospodarczej i gospodarstwem domo-
wym czesto opartym na wspolnocie rodzinnej wielu pokolen.

W kazdym z tych sektorow wytwarza si¢ produkty oraz $wiadczy ustugi
zaliczane do dobr ekonomicznych, ktore moga by¢ przedmiotem sprzedawa-
nym na rynkach w celach zaspakajania potrzeb konsumentow. W opisywa-
nym przez D. Bella spoteczenstwie postindustrialnym, przesuniecie zasobow
ludzkich i kapitatow finansowych do sektora uslug z sektora wytworczosci,
w zasadzie nie zmienito roli producentdéw, gdyz warunkiem spozycia jest po-

"G.Antonides, W.F.vanRaa 1j, Zachowanie konsumenta, Wydawnictwo Naukowe
PWN, Warszawa 2003.

2T.Parsons, N.J. Smelser, Economy and Society, London 1057.

3'D. Bell, Kulturowe sprzecznosci kapitalizmu, Wydawnictwo Naukowe PWN Warsza-
wa 1994,
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przedzajace produkowanie. Zmienita si¢ jednak zakresowo rola tych trzech
waznych podmiotow gospodarki, gdyz malejace zatrudnienie przemystowe
irolne wymaga zwigckszonych naktadow na nowe technologie gwarantujace
wysoki poziom wydajnos$ci, produktywnos$ci, zyskownos$ci, za$ sektor pan-
stwa musi mie¢ zapewnione wigksze wplywy od podatnikéw, by obstuzy¢
wszystkie podmioty rzadowej i pozarzadowej polityki spotecznej w sytuacji
malejacego aktywizmu zawodowego oraz zwigkszonych naktadéw na szkol-
nictwo i fundusze zabezpieczen spolecznych'®.

W wielu teoriach gospodarczego wzrostu, oprocz naktadow inwestycyj-
nych, zrodtem wzrostu czyni si¢ takze popyt konsumpcyjny. Ta teza nie mie-
$ci si¢ w schemacie determinizmu uznawanego przez socjologdw gospodarki,
gdyz roszczenia robotnikow i biatych kotnierzykéw moga by¢ zaspokojone
przy pomocy juz zdobytych zasobow kapitatowych uciele$nionych w towa-
rach i uslugach. Czyli pracodawcy i pracobiorcy najpierw sa wytworcami do-
chodu, a pézniej konsumentami.

Wprawdzie w badaniach psychologdéw opisujacych postgpowanie konsu-
mentOw pojawia si¢ zawsze kategoria twardego, autonomicznego rynku i jego
,hiewidzialnej reki”"”, lecz uzywane kategorie zawieraja przesadny tadunek
subiektywizmu, gdyz sondazowe metody badaja zachowania werbalne: opi-
nie, przekonania, preferencje, aspiracje badz alienacje konsumentow. To dla
wymagajacego socjologa piszacego dobre traktaty o socjologii ekonomicz-
nej'® jest zawezonym podejsciem metodycznym i redukcja procesdw empi-
rycznych do §wiata wyobrazen, wirtualnych relacji oraz bezosobowego popy-
tu i podazy.

W znakomitej skadinad pracy europejskich psychologow jako kontynuato-
row mysli amerykanskiego psychologa Katony, wymys$la si¢ do$¢ metafi-
zyczne korelacje migdzy klasami dochodow, biologicznymi generacjami
a preferencjami i potencjalnymi lub rzeczywistymi wyborami nabywcow dobr
supermarketow i korporacyjnych dealerow.

Ta krytyczna uwaga dotyczy takze realnosci $§wiata miedzy srodkami ma-
sowego przekazu jako gospodarczego dyktatora np. w zakresie reklamy, mar-
ketingu i public relations a rosnacymi rzeszami nabywcoéw, bez silnego spo-
tecznego ruchu obrony konsumenta lub sprawnych sadow gospodarczych.

4. Sikorska, Konsumpcja, warunki, zroznicowania, strategie, Wydawnictwo IFiS
PAN, Warszawa 1998.

S A. Janis, J. F. Trelak, Psychologia konsumenta i reklamy, Oficyna Wyd. Branta,
Bydgoszcz 2002.

1S Socjologia gospodarki. Rynek, instytucje, zarzqdzanie, red. K. Konecki i inni. Wydaw-
nictwo Naukowe Wyzszej Szkoty Kupieckiej, £6dz 2002.
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Korporacje, uruchamiajace wielkie naktady i licznych posrednikéw miedzy
producentami a kupcami, sa dobrze zorganizowane i dysponuja krociowymi
zasobami kapitatowymi, za$ konsumenci sg indywidualistami rozproszonymi
na rynkach i skazanymi na postuszenstwo ,,ukrytym” klamcom reklamowane-
go biznesu w TV, gazetach, stacjach radiowych, prasowych ofertach i rekla-
mach.

Krytycznie nastawieni socjologowie przegrywaja swoja profesjonalng
szans¢ spolecznych wplywdéw na rzecz nowych, sprawnych zawodowcow,
komiwojazeréw, a takze ustuznych psychologéw reklamy, co przypomina
przegrang misjonarzy rzetelnej ideologii i siewcow propagandy falszywej
$wiadomosci prawnej i ekonomiczne;j.

SOCJOLOGICZNE PERSPEKTYWY BADAWCZE

W przypomnianym opisowym modelu konsumpcji J. Szczepanskiego
przewazaja dzi§ juz tradycyjne kategorie analizy, takie jak: potrzeby, wzory
konsumpcji, styl zycia, budzety gospodarstw domowych itp. Natomiast
w monografiach i podrecznikach zachowan konsumenckich obecnej doby
wielowymiarowej transformacji i krzykliwie opisywanej globalizacji, pojawi-
to si¢ wiele nowych kategorii o walorach poznawczych, zarowno koncepcyj-
nych jak i empirycznych. Dotyczy to gtdownie badan psychologdéw zajmuja-
cych si¢ gospodarka oraz tych specjalistow w psychologii, ktorzy skupili sie
na badaniach zachowan w sferze glownie indywidualnej konsumpcji oraz na
problemach psychologii reklamy, do$¢ szeroko rozumianej, w tym takze po-
wigzanej z nowinkami w zakresie marketingu oraz propagowanego ksztatto-
wania publicznej reputacji (public relations).

W takim uktadzie niezwykle bogatych badan psychologéw europejskich,
wypada si¢ przyzna¢ do stabosci dociekan empirycznych socjologow zajmu-
jacych sie konsumpcja, ktorzy zawezili pole swoich projektow badawczych,
by¢ moze z powodu atrybutéw takiego tadu spoteczno-gospodarczego, ktory
produkcje ustawil na pierwszym miejscu systemu warto$ci, tym samym
uznawat konsumpcje jako cenno$¢ drugorzedng i, o dziwo, zwalczal ,,materia-
lizm” konsumentéw, pogardzat , konsumeryzmem” oraz nie stwarzal warun-
kéw dla masowych ruchow spotecznych w obronie intereséw konsumenckich.

Warto dotaczy¢ do realizowanej bogatej mapy badan zarysowanych przez
psychologow'’, i niejako odrobi¢ straty na polu przysztej badawczej chwaty,
przewidywanej w spotecznym podziale pracy nauk spotecznych dla socjolo-
gow o orientacji badawczej. Dlatego, na zakonczenie tych z koniecznosci

7G.Antonides, W. Fred van Raaij, op. cit.
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dos¢ krotkich rozwazan, podejme probe zarysowania kilku wybranych per-
spektywicznych tematow, jako oferty badawczej dla socjologow konsumpcji.

Mysle, iz idac sladami psychologii konsumenta, wypada zajmowac¢ si¢ in-
dywidualnymi i zbiorowymi procesami nie tylko percepcji rynkowych dobr
1 ustug oferowanych przez gospodarke rynkowa, procesami komunikacji mie-
dzy sprzedawcami i nabywcami, procesami podejmowania decyzji przez kon-
sumentow, relacjami miedzy globalng i narodowa kulturg konsumpcji, zwiaz-
kami migdzy stratyfikacja majetnosci i dochodowosci a szansami uczestnic-
twa na rynkach dobr panoszacej si¢ agresywnej reklamy w srodkach masowe;j
komunikacji; warto takze chyba wkracza¢ aktywnie w raczej mato efektywne,
jak dotychczas, ruchy obrony intereséw konsumentow itp.

Do przysztych pol priorytetowych badan dotozyé mozna takze badania
zroéznicowanych §rodowisk spotecznych na biegunowo uksztattowanej skali,
od bogactwa do skrajnej nedzy, trzeba takze dokonac socjologicznej penetra-
cji zorganizowanych grup interesu, grup odniesienia, grup spotecznego mar-
ketingu i zbiorowego lobbingu mi¢dzy podmiotami rynku a podmiotami legi-
slatury i wykonawczej wladzy, trzeba si¢ spieszy¢, poki neoliberalowie nie
zdaza wyprzac organdw panstwowej wlasnosci i wladzy z gospodarki.

Tematem jest takze przysztos¢ ksztalttowanego tadu gospodarczego, ktory
szalenie niesprawiedliwie dzieli szanse dla konsumentow, a to przeciez moze
by¢ strukturalnym i sytuacyjnym zarzewiem konfliktow spolecznych wielkiej
skali. Jest wigc robota dla socjologéw jako obserwatorow ,,klasowego” tryp-
tyku: klasa pracujaca, klasa ,,prozniacza” i niedoceniana klasa konsumentow
jako podmiotu zbiorowych dziejow oraz trudnych indywidualnych i gromad-
nych losow spozywcow.

Problemy konsumpcji, wzory domowych i rynkowych zachowan konsu-
mentow oraz ksztaltowane przez wskazniki majetnosci i dochodow, szanse
nabywania towaréw i ustug, moga by¢ zlokalizowane nie tylko w $wiecie
symboli konsumpcji, lecz w realiach poszczegoélnych srodowisk spotecznych.

Znajac od 1949 roku, z racji uprawiania sportu w klubach wyczynowych,
srodowisko sportowcow, o$mielam si¢ na zakonczenie dotaczy¢ mala probe
zarysu uwarstwienia sportowcow jako podmiotow indywidualnego i zbioro-
wego spozycia.
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Zalacznik:
Uwarstwienie sportowcow jako konsumentéw

1. Pierwsza teza generalna: uwarstwienie dochodéw wyznacza szanse kon-
sumpcji sportowe;j

Juz dawno wybitny amerykanski ekonomista, wspoitworca szkoty instytu-
cjonalnej w ekonomii spolecznej zauwazyl, ze zrdznicowane warstwowo za-
angazowanie sportowe zalezy od szans podzialu dochodu réznych warstw
spoleczno-ekonomicznych. Wysoki status na rynkach dobr ekonomicznych
stwarzal mozliwo$ci uprawiania drogich sportow, np. golfa, jazdy konne;j,
jachtingu, tenisa, itp. Wartoscia byt sport amatorski, a zarabianie sportowe nie
nalezalo do stylu zycia bogatych dzentelmenéw. Niski status wyznaczal przy-
nalezno$¢ do sportow ludowych, masowo uprawianych, czesto dla korzysci
materialnych.

2. Niektére wybrane tezy szczegotowe

2.1. W polskich warunkach gospodarstwa domowe majgce dochody na po-
ziomie minimum socjalnego rodzin pracowniczych i emeryckich, moga przy
minimum ponizej tysigca ztotych, przeznaczy¢ na sport i wypoczynek nie
mniej niz 3,8%, a nie wiecej niz 5%.

2.2. Cztonkowie warstw ludzi marginesu, bezrobotnych, wtdczegow, itp.
w zasadzie sa pozbawieni szans uczestnictwa w kulturze fizycznej z braku
statych dochodow i oczywiscie takze zgota odmiennego stylu zycia, i mimo
nadmiernego czasu wolnego, nie przeznaczajg ani wydatkow ani wysitku na
rekreacje i sport.

2.3. Warstwy zaliczane przez socjologéw do ,,nizszej klasy $redniej” majace
dochody w granicach od jednego do trzech tysi¢cy zt podnosza nieznacznie na-
ktady na mierne uczestnictwo w najtanszych formach sportowania si¢: jazda
rowerowa, gry podworkowe, sporadyczny udziat w widowiskach sportowych.

2.4. Cztonkowie gospodarstw domowych ze §rednim dochodem na glowg
cztonka rodziny wynoszacym od trzech do dziesigciu tysigecy ztotych mie-
siecznie tworzac ,,gorng potke”, tzw. klasy $redniej, zmniejszajac koszty
utrzymania przeznaczone na zywnos¢, a nieprzekraczajace polowy sumy do-
chodow, tozg na aktywizm fizyczny dwukrotno$¢ naktadow nizszych warstw
swej klasy. Mtode pokolenie tych matodzietnych rodzin moze uprawiac spor-
ty masowe, np. koszykowke, oraz moze takze ponosi¢ koszty przynaleznosci
do wyczynowych klubow sportowych, przeznacza rowniez wigcej pienigdzy
na sprzet i odziez sportowa oraz koszty biletow imprez. Sportowanie w tej ka-
tegorii nie jest juz ucigzliwo$cia finansowg i nalezy do dobrego tonu.
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2.5. Czlonkowie warstw zaliczanych do wolnych zawodéw 1 specjalistow
z wyzszym wyksztalceniem deklaruja uznanie sportu jako wartosci i sa gotowi
przeznaczy¢ znaczne juz sumy nakladow na uprawianie sportow inteligenckich,
np. alpinizm oraz sportéw indywidualnych o znacznym prestizu (poza boksem).
Przy dochodach przekraczajacych nie mniej niz dwukrotno$¢ $redniego wyna-
grodzenia notowanego przez statystyki, tj. okoto pieciu tysiecy zt uprawiajg sport
wybiodrczo, np. podczas urlopdw wypoczynkowych lub w rodzinach dziedzicznie
usportowionych. Droga do sportu jest dla nich sport szkolny i akademicki.

2.6. Cztonkowie okoto 2—3% populacji zaliczani przez niektorych socjolo-
gow do elity bogactwa, majg niecograniczone mozliwosci cielesnego aktywi-
zmu, nalezy to do ich stylu zycia, cenienia hedonizmu dla bogaczy, a koszty
mozna zaliczy¢ do bardzo duzych, ale ,,marginalnych” wzgledem posiada-
nych legalnych i innych przychodéw. Bogaci przedsigbiorcy, wtasciciele, gra-
cze gietdowi i wysoka kadra kierownicza oto ta niby sportowa elita.

Jesli z jednej strony poziomy dochodowosci, czyli statusy biedy i zamoz-
no$ci wyznaczajg szanse spozycia w obrebie licznych, a réoznorodnych form
rekreacji, sportu masowego i sportu kwalifikowanego, to rOwniez sg zmienng
niezalezng kultury zycia: systeméw wartosci, poziomow wyksztalcenia, stylu
zycia, sposobow spedzania czasu wolnego, pasywnego lub aktywnego uczest-
nictwa w systemie kultury fizycznej (do aktywnych mozna zaliczy¢ czynnych
zawodnikoéw, a do pasywnych ,.elektroniczna widowni¢” ogladajaca zmagania
atletow w wygodnej pozycji siedzacej przed telewizorem).

Ten kulturowy wymiar chyba najbardziej jest widoczny, jesli wezmiemy pod
uwage poziom wyksztalcenia jako kryterium kulturowego uwarstwienia. Kazdy
typ szkoly poprzez wychowanie fizyczne i uczestnictwo w szkolnych imprezach
sportowych jest prapoczatkiem celowego i zorganizowanego uczestnictwa w ma-
sowej kulturze fizycznej. Jednak gradacja klasowa (czyli uwarstwienie wedhlug lat
szkolnej nauki i ukonczenia klas nauczania od podstawowego do akademickiego)
jest takze zmienna niezalezng generacyjnej krzywej uczestnictwa w Zyciu spor-
towym. Niestety z roznych przyczyn biologicznych i psychicznych konczy si¢ to
miedzy 20 a 25 rokiem zycia. Kluby sportowe, ktorych jest okoto czterech tysiecy
nie stanowia magnesu dla masowego uprawiania sportu poza tg dolng granica.

Ekonomiczne klasy konsumentoéw, wyznaczone warstwami dochodow lub
socjalnych zasitkow pomocy spotecznej stajg si¢ wigc takze czynnikami two-
rzacymi nierowny rozktad szans udziatu w kulturze fizycznej: gradacyjne uto-
zonych szans rekrutacji sportowcow spolaryzowanego uczestnictwa biernego
oraz wyznacznikiem budzetu czasu wolnego i stratyfikowanego stylu zycia'.

" K. Doktor, Klasy Konsumpcji. Klasy Sportu, [w:] Spoleczny wymiar sportu, Salezjan-
ska Organizacja Sportowa RP, Warszawa 2003.
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CONSUMERISM BETWEEN THE ANTHROPOLOGICAL
AND SOCIOLOGICAL THEORY OF CONSUMPTION

Summary

Professor Jan Szczepanski, at one time the Rector of the University of £.6dz and Director of the
Chair of Industrial Sociology, contributed to the study of consumerism with his volume
“Konsumpcja a rozwoj cztowieka. Wstep do antropologicznej teorii konsumpcji” (Consump-
tion and personal development. Introduction to the anthropological theory of consumption).
And a mention is made there of Jan Szczepanski’s plans to write a book on the sociological
theory of consumption.

The author of the article (at one time a PhD student of Jan Szczepanski’s) focuses on
a number of issues related to the sociology of consumption. It is worthwhile to inquire into the
entrenchment of the phenomenon of contemporary consumption in the current social stratifica-
tion as the demiurge of the consumer masses; a social structure of the economic system as the
basic field of consumer behaviour research not limited to the commodity market but extended
to the study of a household, which has often been overlooked, and the budgetary area, largely
ignored by sociologists; the prospects of the sociology of consumerism that should not reduce
the role of the consumer to that of a customer in a supermarket.



