OD REDAKCIJI

Niniejszy tom Przeglgdu Socjologicznego poswigcony jest sondazowym
badaniom opinii publicznej, a przede wszystkim sondazom wyborczym. Ich
wzrastajaca rola w dyskursie publicznym i marketingu politycznym wplywa na
wizerunek wszelkich socjologicznych badan empirycznych i samej socjologii.
Warto wigc poglebia¢ rozwazania nad ich rola we wspotczesnym spoteczenstwie
i metodologicznymi problemami ich stosowania.

Przedstawione teksty zostaly przygotowane przez przedstawicieli roznych
o$rodkow akademickich, instytutow badawczych i analitycznych. Prezentuja
réznorodne rozwazania dotyczace: historii zmian zapisow prawnych regulu-
jacych mozliwo$¢ publikowania sondazy preferencji wyborczych; roli sondazy
w procesie politycznym i w zyciu spotecznym z perspektywy komunikowania
spolecznego; postulatow modyfikacji technik badawczych; wykorzystywania
wiedzy o populacji badanej do wyboru odpowiedniej techniki doboru proby
i psychologii poznawczej do interpretacji rezultatdéw sondazy przedwyborczych
1 wynikow wyboréw; analizy rynku sondazy przedwyborczych; roli sondazy
w marketingu politycznym; ewolucji procesu akulturacji badan sondazowych;
nowych modeli respondenta (obywatela, wolontariusza, konsumenta, internauty)
oraz analiz porownawczych w badaniach sondazowych.



