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Streszczenie

Artykul omawia ograniczenia powszechnej koncepcji rynku matzenskiego,
zaproponowanej przez ekonomiste Gary’ego Beckera. Wskazuje, ze domi-
nujace obecnie neoklasyczno-racjonalistyczne podejscie zawiera istotne
ograniczenia, ktére moga jednak przyczynic si¢ do rozwoju i redefinicji rynku.
Zalozenia o nierozerwalnym zwiazku rynku z kapitalizmem, ,,naturalnosci”
rynku i racjonalnosci w podejmowaniu decyzji przez jednostki poddano
analizie z perspektywy historycznej, performatywnej i strukturalnej. Usta-
lenia dotyczace funkcjonowania rynku odniesiono do rynku matzenskiego,
ukazujac nowe kierunki badan dla badaczy z dziedzin nauk spolecznych.
Niniejszy artykut przedstawia zmodyfikowane podejscie do rynku matzen-
skiego, wypracowane na podstawie teorii Fernanda Braudela, Michela Callona
oraz Pierre’a Bourdieu.
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WSTEP

Neoklasyczna teoria ekonomiczna zaktada, ze istnienie rynku nierozerwalnie
wiaze si¢ ze zjawiskiem kapitalizmu i gospodarka rynkowa. W mysl tego mo-
delu ekonomicznego jednostki podejmujace dziatania daza do maksymalizacji
uzytecznos$ci, zachowujq si¢ racjonalnie i kalkuluja mozliwe zyski i straty.
Neoklasyczna doktryna ,,naturalizuje” pojecie rynku, to znaczy zaktada, ze ry-
nek jest tworem w pelni ukonstytuowanym i niepodlegajacym zmianom. Takie
spojrzenie na rynek, reprezentowane przez Gary’ego Beckera [1974, 1981, 1990]
i innych przedstawicieli ekonomicznej szkoty chicagowskiej [przypis 3], jest
wykorzystywane do badania innych dziedzin ludzkiego zycia. Becker [1990]
stosuje modele ekonomiczne do interpretacji dziatan jednostek i grup w wielu
obszarach — np. w zyciu matzenskim i rodzinnym. W tym rozumieniu rynek
matzenski (pojecie zaproponowane przez Beckera) oznacza rywalizacje migedzy
jednostkami o wybor przysztego matzonka(-i). Jednostki, konkurujac ze soba,
dziataja w sposob racjonalny, kierujac si¢ zasada maksymalizacji uzytecznosci.
Zatem rynek matzenski jest osobnym rynkiem, na ktorym obowiazuja ekono-
miczne zasady postgpowania.

Ponizsza analiza ma na celu ukazanie ograniczen neoklasycznego rozumienia
pojecia rynku matzenskiego w ujeciu Beckera, zaproponowanie innego podej-
$cia do omawianego zagadnienia oraz nowych kierunkow badan. Neoklasyczna
doktryna ekonomiczna zostata zestawiona z teoretycznymi perspektywami
innych badaczy zajmujacych si¢ rynkiem. Na potrzeby artykutu wyodrebniono
trzy zalozenia, ktore stanowia najstabsze punkty neoklasycznego podejscia do
rynku: zalozenie, ze 1) uksztaltowanie si¢ rynku ma Scisty zwiazek z powstaniem
kapitalizmu; 2) rynek to twor odgornie ukonstytuowany; 3) rynek to miejsce
racjonalizacji decyzji podejmowanych przez jednostki. Zostaty one przeanalizo-
wane z roznych perspektyw teoretycznych: historycznej, zaproponowanej przez
Fernanda Braudela, performatywnej Michela Callona oraz konstruktywizmu
strukturalnego Pierre’a Bourdieu. Pojecie rynku zestawiono z neoklasycznym
rozumieniem rynku matzenskiego. Spojrzenie na rynek z perspektywy Braudela
ukazuje historyczne warunki jego funkcjonowania, natomiast Callon porusza
kwestie konstrukcji rynku oraz jego miejsca i infrastruktury. Teoria Bourdieu
z kolei wyjasnia preferencje i wybory jednostek. W ostatniej czgsci artykutu zo-
stato zaprezentowane autorskie rozumienie rynku matzenskiego, uwzgledniajace
ograniczenia ekonomii neoklasyczne;j.
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EKONOMICZNA INTERPRETACJA RYNKU MALZENSKIEGO

W literaturze przedmiotu punktem wyjscia analizy rynku jest klasyczna szkota
mysli ekonomicznej, reprezentowana m.in. przez Adama Smitha [1909] i Davida
Ricardo [1949]. Zgodnie z jej zalozeniami rynek umozliwia efektywne funkcjo-
nowanie gospodarki przy nierozerwalnym zachowaniu wolnosci gospodarczej
oraz politycznej. Jeden z gtownych badaczy rynku i teoretyk gospodarki kapi-
talistycznej Adam Smith [1909] przypisywatl kapitalistom egoistyczne dazenie
do akumulacji kapitatu, ktore wedlug niego stanowito sedno funkcjonowania
gospodarki 1 wzrostu gospodarczego. Podejscie to zaktada, ze jednostki zacho-
wuja si¢ racjonalnie, kieruja si¢ wlasnym interesem, a rynki sa konkurencyjne.
Co najwazniejsze dla Smitha, w kapitalizmie istnieje ,,sita niewidzialnej reki”,
czyli naturalny stan, wolny od ingerencji z zewnatrz, w ktorym mozliwe jest
przeksztatcanie egoistycznych potrzeb i pragnien w dobro publiczne. Dzieje si¢
tak wtedy, gdy jednostki, motywowane chgcia zaspokojenia wlasnych potrzeb,
dzigki ,,niewidzialnej rece” przyczyniaja si¢ nieintencjonalnie do rozwoju rynku
i bogacenia si¢ catego spoteczenstwa.

W XIX w. myslenie o ekonomii zostato zdominowane przez podejscie neo-
klasyczne, ktorego prekursorem byt John Stuart Mill [1985]. W swoich dzietach,
analizujac zachowania jednostek na rynku, rozwijat koncepcjg homo oecono-
micus, ktéra zaktada, ze cztowiek jako jednostka spoteczna kieruje si¢ checia
pozyskania bogactwa [Mill 2000]. To wtasnie neoklasyczna teoria ekonomiczna
wywarta znaczacy wptyw na dalsze postrzeganie ekonomii oraz funkcjonowanie
spoteczenstw, i doprowadzita do zoperacjonalizowania wielu niezbednych dzi$
pojec, takich jak: rynek, wymiana, warto$¢ uzytkowa, uzytecznose.

W kapitalizmie gospodarka rynkowa stanowi przeciwienstwo gospodarki
naturalnej i jest definiowana jako gospodarka, ,,[...] w ktorej zasoby zostaja roz-
dzielone migdzy rdézne zastosowania dzigki zdecentralizowanym decyzjom wielu
przedsigbiorstw i gospodarstw domowych, wspotdziatajacych ze soba na rynkach
dobr i ustug” [Mankiw, Taylor 2009: 41]. Na jej uksztattowanie miato wptyw
wyodrebnienie si¢ producentéw, dokonanie podziatu pracy w spoteczenstwie i po-
wstanie specjalizacji dziatalno$ci gospodarczej. Dwa ostatnie zjawiska wptyngty
na wymiang wytworzonych produktow, czyli wymiang towarow [Ksigzyk 2012].
Podczas dokonywania transakcji wytwarza si¢ rynek, czyli potocznie — miejsce
wymiany [Moroz 2005]. Najwazniejszy w tej teorii jest jednak proces wymiany,
ktoéry stanowi esencje rozumienia rynku. Miejsce dokonywania transakcji, a wiec
okreslona przestrzen, ma drugorzedne znaczenie.
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Istotne dla analizy rynku jest rowniez pojgcie uzytecznosci, czyli satys-
fakcji, zadowolenia jednostki z posiadania dobra. Zadowolenie ro$nie w miarg
intensywniejszego zaspokajania potrzeb. Teoria wyboru konsumenta zaktada, ze
jednostka, dazac do wyznaczonego przez siebie celu, zachowuje si¢ racjonalnie,
spojnie, w celu maksymalizacji zadowolenia [Ksigzyk 2012].

W ekonomii neoklasycznej koncepcja homo oeconomicus, czyli cztowieka
ekonomicznego, dazacego w swoich wyborach do maksymalizacji zysku, stata si¢
jedna z glownych koncepcji teoretycznych wyjasniajacych wybory jednostek. Mill
w jednym ze swoich dziet zauwazyl, ze to wlasnie ekonomia klasyczna przyjmuje
arbitralnie definicje czlowieka ,,[...] jako istoty, ktora niezmiennie dziata tak,
by otrzymac jak najwigksza ilo$¢ rzeczy niezbgdnie potrzebnych, udogodnien
oraz luksusow, przy mozliwie najmniejszej ilo$ci pracy i samozaparcia, przy
ktorych owe dobra moga by¢ uzyskane w §wietle istniejacego poziomu wiedzy”
[Mill 2000: 101; thum. wtasne]. Oznacza to, ze w hierarchii potrzeb jednostki
najwazniejsze jest zaspokajanie potrzeb materialnych, a nie kulturowych — jak
wyksztatcenie — czy psychicznych, np. aspiracji. Pod adresem homo oeconomicus,
aw szczegolnosci zatozenia, ze pragnienie zysku stanowi fundamentalny czynnik
warunkujacy decyzje jednostek, pojawito si¢ wiele krytycznych uwag. Dla Milla
koncepcja ta byta przede wszystkim ekonomicznym modelem wyjasniajacym,
a nie opisem funkcjonowania cztowieka rzeczywistego. Ten neoklasyczny
teoretyk wspominal w swoich niektorych pracach [por. Mill 2005] o innych
czynnikach wptywajacych na wybory dokonywane przez jednostki — uczuciach
i kwestiach moralnych.

Badacz Harvey Leibenstein [1978], analizujac koncepcjg homo oeconomicus,
wprowadzit pojgcie racjonalnos$ci selektywnej — oparte na zalozeniu, ze racjonal-
no$¢ moze miec¢ rézny poziom. Jednostki postgpuja albo tak, jak musza (wedhug
ich opinii), albo tak, jak chca (lubia), lub dokonuja wyboru migdzy tymi dwoma
wariantami. Istota koncepcji jest zatozenie, ze jednostki dziataja racjonalnie, daza
do jakiegos celu, ale nie mniejsza rolg w procesie podejmowania przez nie wyboru
odgrywaja czynniki psychologiczne, takie jak np. okreslone cechy osobowosci.

Obecnie rowniez ekonomia feministyczna krytykuje teorig neoklasyczna jako
tg, ktora przyczynia si¢ do utrwalania i podtrzymania tradycyjnych rol narzuco-
nych kobiecie i mgzczyznie [ Dijkstra, Plantega 2003]. W zamian proponuje holi-
styczne podejscie do cztowieka ekonomicznego, jego preferencji, uwzgledniajace,
oprocz checi zysku, takze inne motywy dziatania, takie jak: normy kulturowe,
tradycja, ideologia, spoteczno-kulturowe uwarunkowania ptci.

Jak wspomniano, neoklasyczny rynek jest nie tyle ,,miejscem”, ile ,,procesem
wymiany”, podczas ktorego jednostki, w warunkach idealnej konkurencji, doko-
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nuja racjonalnych wyborow. W swojej istocie rynek stanowi przejaw dzialania
systemu kapitalistycznego i rzadzacych nim regut ekonomicznych. Pokazuje to
pierwsze ograniczenie neoklasycznego podejscia do rynku, mianowicie taczenie
go z konkretna epoka historyczna — XIX wiekiem i rozwojem kapitalizmu. Genezg
rynku wiaze si¢ zwykle z poczatkami kapitalizmu, jednak patrzac z perspekty-
wy historycznej, mozna dostrzec, ze rézne formy rynku istnialy od tysigey lat.
Neoklasyczne spojrzenie na rynek stanowi wige przyklad waskiego podejscia
do tego zagadnienia.

Wychodzac od teorii wyboru konsumenta, ekonomisci zaczgli interpretowac
zycie codzienne jednostek z wykorzystaniem poje¢¢ ekonomii neoklasycznej,
zauwazajac zalezno$ci migdzy dokonywanymi przez aktorow spolecznych
wyborami a modelami ekonomicznymi. Dla neoklasykéw ekonomia stata sig
uniwersalnym narz¢dziem analizy zaréwno ekonomicznej, jak i spoteczne;j.
Jednym z gtownych badaczy tego nurtu byt przedstawiciel ekonomicznej szkoty
chicagowskiej Gary Becker [1990], ktory w swojej ksiazce Ekonomiczna teoria
zachowan ludzkich uzywat modeli ekonomicznych do interpretacji wyboréw jed-
nostek, poczynajac od popetniania przestepstw, przez wybor matzonka(-ki), az po
posiadanie dzieci. Wedtug tej koncepcji, podobnie jak u neoklasykow, jednostki
kieruja si¢ zasada racjonalno$ci w dazeniu do celu i jego osiaganiu przy wykorzy-
staniu dostgpnych srodkow. Nastgpnie cele zostaja skonfrontowane z dostgpnymi
srodkami, a co za tym idzie nastgpuje selekcja i hierarchizacja celow ze wzgledu
na ich istotnos¢, tak aby maksymalnie zrealizowa¢ swoje postanowienia. Dla
Beckera rynek oznacza ,,miejsce konfrontacji, z jednej strony, zyczen (potrzeb,
aspiracji) n uczestnikow, a z drugiej ofert tego, co ci uczestnicy w takim lub innym
sensie maja na zbyciu, czy tego, z czego sa oni sklonni zrezygnowaé¢ w zamian
za co$ innego” [Hagemejerowa 1990: 11]. Czlowiek w rozumieniu Beckera jest
jednostka wprzegnigta w nieustanne procesy wymiany, w handel, kalkulacjg, obej-
mujaca wszystkie obszary zycia. Analizuje np. pozytywne i negatywne aspekty
posiadania dzieci, rozwaza, jak liczne chciatby mie¢ potomstwo, wylicza zalety
1 wady przysztego matzonka czy szacuje znaczenie posiadania dobrej badz ztej
opinii w spoteczenstwie. Wobec powyzszego mozna przyjac, ze kazdy aspekt
funkcjonowania jednostki jest przez nia uprzednio szczegétowo analizowany.
Ma to kazdorazowo stuzy¢ podniesieniu jakos$ci zycia, nawet jesli jednostka
nie jest $wiadoma, ze dziata zgodnie z zasada maksymalizacji swoich celow.
Pionierskie podejscie Beckera wplynglo na postrzeganie jednostek jako elementow
ekonomicznego modelu, pozbawiajac je przy tym sprawczo$ci w procesie two-
rzenia rynku oraz cech spotecznych — takich jak dyspozycje zawarte w habitusie,
np. gust — czy cech psychologicznych, jak aspiracje i ambicje.
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Analizujac malzenstwo, Becker zauwaza, ze jest ono ,,[ .. .] praktycznie zawsze
chciane, czy to przez osoby zawierajace je, czy to przez ich rodzicow” [Becker
1990: 351]. W analizie stosuje on teori¢ preferencji, zakladajac, ze zawarcie
malzefistwa przyczynia si¢ do osiagnigcia wyzszego poziomu uzytecznos$ci niz
pozostawanie singlem. W zwiazku z tym w spoteczenstwie powstaje potrzeba
zawierania matzenstw. Konkurowanie o zdobycie partnera sprawia z kolei,
ze ksztattuje si¢ rynek matzenski: ,,[...] skoro wielu mezczyzn i wiele kobiet
konkuruje ze soba w poszukiwaniu partnera, wolno nam przyjmowac istnienie
jakiego$ rynku matrymonialnego. Kazda osoba usituje, w ramach ograniczen
naktadanych przez warunki rynkowe, znalez¢ sobie najlepszego z osiagalnych
partnera” [Becker 1990: 351]. Pojgcie rynku matzenskiego u Beckera wyznacza
zatem ramg opisu dziatan jednostek, ktore konkuruja ze soba — jak na rynku
ekonomicznym — o zdobycie wlasciwego dla siebie partnera. Miejsce zawarcia
znajomosci, podobnie jak u neoklasykow, nie jest znaczace, najwazniejszy jest
efekt spotkania, czyli zawarcie zwiazku matzenskiego. Rynek jest tworem odgor-
nie ukonstytuowanym, co rodzi jego kolejne ograniczenie — zwigzane z ,,natural-
noscia”, inaczej spontanicznoscia, jego powstania. W tej teorii pominigty zostat
caly proces tworzenia rynku malzenskiego i moment wejscia na niego aktorow
spotecznych. Przyjmuje sig, ze jednostki wchodza na z géry utworzony rynek
iszacuja korzysci ze zwiazku, pominigto jednak catkiem kwestig ich sprawczosci.

Becker [1990] sprowadza uczucia takie jak mito$¢ i przywiazanie do postaci
mechanizmu rynkowego opartego jedynie na racjonalnosci i kalkulacji. Maksy-
malizacja uzytecznosci sprawia, ze dobor partnera pod wzgledem wyksztalcenia,
bogactwa i innych cech przebiega podobnie nawet w odmiennych warunkach —na
innym kontynencie, w innej klasie spotecznej. Matzenstwo funkcjonuje u Beckera
jak przedsigbiorstwo, w ktorym jeden czlonek malzefistwa za okreslona pensje
zatrudnia drugiego czlonka i czerpie z tego pewne korzysci. Proces ten jest okre-
$lany mianem optymalnego doboru, czyli maksymalizacji zyskow zwigzanych
z posiadaniem matzonka i prowadzeniem gospodarstwa domowego. Jednostki,
wchodzac w zwiazek matzenski, kieruja si¢ podobienstwami lub roznicami cech
tylko wtedy, gdy dzigki temu maksymalizuja ,,taczny produkt dobr” w gospo-
darstwie domowym (niezaleznie, czy sa to cechy finansowe, genetyczne czy
psychologiczne) [Becker 1990: 352, 368-369]. Wskazuje to na trzecie ograni-
czenie rynku: rynek jest miejscem racjonalizacji decyzji podejmowanych przez
jednostki, ktore przy dokonywaniu wyboru nie kieruja si¢ gustem, smakiem, lecz
maksymalizacjg uzytecznos$ci. Czlowieka ekonomicznego, wedtug neoklasykow,
wyrdznia egoistyczne podejscie, autonomia, dazenie do maksymalizacji zysku.
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W neoklasycznej teorii pomija si¢ habitus jednostek, wszystkie dyspozycje w nim
zawarte, postrzegajac je jako elementy uniwersalnego, ekonomicznego modelu.

W koncepcji teoretycznej Beckera [1981] podziat pracy ze wzgledu na pte¢
jest kluczowym elementem réznicujacym funkcje uzytkowe mezczyzn i kobiet.
Jeslina rynku pracy i w rodzinie nie bytoby podzialu na pte¢, to zardéwno kobiety,
jak 1 mezczyzni osiagngliby maksymalizacjg uzytecznosci ze zwiazku — byloby
to mozliwe wowczas, gdy najwigksze podobienstwo partneroéw dotyczyloby
cech osobistych, takich jak: inteligencja, edukacja, pochodzenie spoteczne,
religia, zdrowie. Sugeruje to, ze co do zasady zwiazki malzenskie w ramach
maksymalizacji zyskow powinny dazy¢ do homogamicznosci. Wybor przysztego
malzonka jest podyktowany chegcia osiagnigcia jak najwigkszej uzytecznosci.
Megzcezyzni 1 kobiety sa traktowani jak potencjalni partnerzy handlowi, ktorzy
zawierajq zwiazek, poniewaz bgdac w nim, osiagaja wigksze zyski z zycia pry-
watnego. Zdaniem Beckera [1990: 368—381] optymalny dobor partnera wystepuje
w przypadku potaczenia podobnych cech komplementarnych, jak wyksztatcenie,
inteligencja, wyglad, za$ faczenie réznic daje optymalne efekty, gdy bierzemy
pod uwagg cechy substytucyjne, takie jak np. zarobki. Oznacza to, ze korzys¢
z malzenstwa jest wigksza w przypadku dysproporcji w ptacach migdzy kobieta
a mezezyzng. Wyniki badan empirycznych dowodza, ze od wielu lat obserwuje
si¢ zjawisko homogamii matzenskiej [Domanski, Przybysz 2007], polegajace
na dobieraniu partnera przede wszystkim ze wzgledu na status spoteczno-eko-
nomiczny, czyli poziom wyksztalcenia, pracg zawodowa, ale takze ze wzgledu
na wyznanie czy pochodzenie [por. Haller 1981; Kalmijn 1991]. Badania rynku
malzenskiego w Polsce, dokonywane w szczego6lnosci metoda ilosciowa, wska-
zuja na wzgledne zamknigceie tego rynku [Domanski, Przybysz 2007: 184-219;
por. Kacprowicz 1989; Warzywoda-Kruszynska 1974]. W analizach kojarzenia
asortatywnego badacze dostrzegaja przede wszystkim duze znaczenie podo-
bienstwa poziomu wyksztatcenia u przysztych matzonkéw [Mare 1991; Smits,
Ultee, Lammers 1998]. W zwiazku z tym mozna uznac, ze to wtasnie kapitat
kulturowy, ktéry obejmuje m.in. wyksztalcenie, jest najsilniejszym czynnikiem
faczacym jednostki ze soba, a w konsekwencji czynnikiem prowadzacym do
zawarcia malzefstwa.

Analizy teoretyczne, dane statystyczne i wnioski Gary’ego Beckera, wy-
pracowane na podstawie neoklasycznej teorii ekonomicznej, zawieraja wiele
potwierdzonych i interesujacych ustalen dotyczacych sposobu obliczenia korzysci
materialnych i niematerialnych wynikajacych z zawarcia zwiazku matzenskiego
oraz korzysci ptynacych z zawierania zwiazkdw monogamicznych, a takze ujed-
nolicony wzor dobierania si¢ jednostek w pary pod wzgledem cech rynkowych
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oraz pozarynkowych. Jednakze neoklasyczne podejscie do rynku nie jest wolne
od wspomnianych wyzej ograniczen. Pierwszym z nich jest $ciste taczenie rynku
z powstaniem kapitalizmu, co rodzi problemy natury historycznej i prowadzi do
rozumienia go w sposob zawg¢zony.

HISTORYCZNA EWOLUCJA RYNKU MALZENSKIEGO

Neoklasycy, w tym Gary Becker, interpretuja rynek jako proces wymiany débr
bezposrednio powiazany z kapitalizmem. Odmienne, historyczne ujgcie instytu-
cji rynku prezentuje Fernand Braudel [2020], jeden z gléwnych reprezentantow
szkoly Annales. Braudel w swoich dzietach za najistotniejsza uznawat przestrzen
geofizyczno-spoteczna, w ktorej wazne sg zarowno aspekty fizyczne (potozenie
geograficzne, zasoby naturalne), jak i duchowe (kultura) — stanowiace elementy
sktadowe historii ludzko$ci. Autor zajmowat si¢ badaniem zjawisk w tzw. dlugim
trwaniu — dostrzegal struktury dtugotrwatych proceséw spotecznych, analizujac
je z perspektywy historycznej, zarowno czasowej, jak i przestrzennej. Struktury
longue durée stanowia spajajacy element w historii ludzkos$ci, poniewaz u Brau-
dela to Iudzie tworza histori¢ w danej przestrzeni i czasie. Teksty francuskiego
historyka sa unikatowe, poniewaz pokazuja zjawiska na §wiecie w sposob wie-
lowarstwowy, zardbwno w ujgciu czasowym, jak i przestrzennym. Makrosynteza
historii pozwala wyjasniac trendy i wzorce, ktore istnieja do dzisiaj w przestrzeni
spotecznej, takze te dotyczace rynku. W trylogii Kultura materialna, gospodarka
i kapitalizm Braudel [2019] pokazuje w przejrzysty sposob, w ujeciu chrono-
logicznym, ewolucje systemow gospodarczych az do powstania kapitalizmu
w jego dzisiejszym ksztalcie. Autor podkreslat, ze gospodarka zaczyna sig tam,
gdzie pojawia si¢ warto$¢ wymienna. Wymiana jest jednak rozumiana inaczej niz
u neoklasykow — sigga zarania ludzko$ci, w zwiazku z czym analizowac nalezy
rowniez jej przyklady z wczesniejszych epok. Braudel opisuje, jak zmieniat sig
rynek oraz proces wymiany, od najprostszych form wymiany do coraz bardziej
skomplikowanych, do ktorych nalezy réwniez wymiana migdzynarodowa.
Braudel silnie podkresla spoleczny wymiar rynku, ktory stanowi granice
danej rzeczywistosci oraz ksztattuje czes¢ zachowan ludzkich. Szczegolnie in-
teresujace wydaje si¢ dostrzezenie faktu, ze rynek jest wlasciwy dla danej epoki
oraz okresla rzeczywisto$¢ spoteczna jednostek w konkretnym miejscu i czasie.
Braudel [2019] zauwaza, Ze rdzne procesy wymiany istniaty od dawna, zmienity
si¢ jedynie ich formy i miejsca — od jarmarkow, przez sklepy, az do nowoczesnej
gieldy. Prowadzi to do wniosku, ze gospodarka rynkowa powstawata bardzo
powoli i dopiero w XIX w. zostala ,,wyzwolona z uwigzi”. Rynek ,,[...] nie jest
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zjawiskiem wylacznie endogennym. A tym bardziej nie obejmuje on catosci
dziatan gospodarczych i nie jest nawet okreslonym etapem ich ewolucji” [Braudel
2019: 196]. Braudel stawia nastgpujaca tezg: powstanie gospodarki rynkowej
irynku w dzisiejszym rozumieniu wigze sig ,,[ . ..] ze zjawiskami fluktuacji i zgod-
nosci cen na rynkach okreslonej strefy” [Braudel 2019: 198]. Gospodarka ryn-
kowa tworzyta si¢ powoli, etapami, a zachodnie spoleczenstwa ,,przeksztalcity”
jednostki w homo oeconomicus. Mozna wysnu¢ wniosek, ze dopiero w XIX w.
neoklasyczny, samoregulujacy sig rynek osiagnat wlasciwe — z perspektywy tego
nurtu teoretycznego — rozmiary, i dopiero niedawno zostal oddzielony od zycia
spotecznego, stajac si¢ osobnym bytem. Przed ,,eksplozja” kapitalizmu najwaz-
niejsza rolg odgrywata wymiana dobor migdzy jednostkami, a rynki, rowniez te
lokalne, spetniaty jedynie funkcj¢ pomocnicza. Rynek nie obejmowat gtéwnych,
z perspektywy ekonomii neoklasycznej, czynnikow, tj. czynnikow produk-
cji—pracy, ziemi i kapitatu [Polanyi 2011]. Pokazuje to jedno ze wspomnianych
na wstepie ograniczen — neoklasyczne podejscie do rynku jest mocno zawezone
i podporzadkowane dominujacemu w XIX w. systemowi, jakim byt kapitalizm.

Braudel w swoich pracach dazyt do ukazania rynku w perspektywie historycz-
nej. Jego analizy nie dotyczytly zwiazkow matzenskich, niemniej odniesienie jego
teorii do rynku malzenskiego (oraz przyjecie perspektywy ,,dtugiego trwania”,
czyli dlugotrwatego procesu spotecznego) moze da¢ interesujace rezultaty. W tym
ujeciu rynek matzenski bytby przede wszystkim mechanizmem historycznym,
wiasciwym dla danej epoki, opierajacym si¢ na wymianie dobra, ktorym moglby
by¢ posag, ale takze przywileje, mitos¢ — w zaleznosci od konkretnych warunkow
spotecznych panujacych w danym okresie historycznym.

Jak po$wiadcza historia, matzenstwa byly zawierane w réznych okoliczno-
sciach. Jednostki kierowaty si¢ innymi potrzebami, wartosciami badz przyswie-
caty im inne cele. W spoteczno$ciach pierwotnych matzenstwo byto rozumiane
przede wszystkim jako wigz grupowa, nalezato do sfery publicznej i byto wytwo-
rem organizacji zycia spotecznego. Jeden z najbardziej znanych antropologow
Claude Lévi-Strauss [1993], badajac spoteczne zycie brazylijskich Indian, w tym
rodzing, kulturg, matzenstwo, wskazywat na pierwotne reguly rzadzace wyborem
partnera, czyli zakaz mieszania krwi i tzw. wymiang matrymonialng. W bada-
nych spoteczno$ciach lokalnych wymiana matrymonialna polegata na zawarciu
zwiazku matzenskiego pomigdzy osobami z dwoch klanow, co wpisywato si¢
w zasadg strukturalnej endogamii.

W kulturze starozytnej Grecji i Rzymu matzenstwo patriarchalne (mgzczyzna
decydowat o wszystkich aspektach zycia, a kobieta praktycznie nie miata prawa
glosu) opierato si¢ na mechanizmie wymiany posagu [Adamski 2002]. Kobieta
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po slubie stawala si¢ wlasnoscia meza. Zwlaszcza w Rzymie rynek matzenski
obejmowal rézne warstwy spoleczne, a formy zawierania matzenstw byty zalezne
od przynalezno$ci stanowej. W praktyce zwiazku matzenskiego nie zawierano,
kierujac si¢ uczuciem — decydowaty kalkulacje ojcow rodziny, che¢ wzbogacenia
si¢ oraz podniesienia prestizu spotecznego.

Niewielkim zmianom ulegto postrzeganie malzenstwa w §redniowiecznej
Europie. Znane sa przekazy dotyczace zawierania matzenstw osob stanu szlachec-
kiego w celu zabezpieczenia pozycji rodow bez uwzgledniania opinii gtownych
aktorow (decyzja pozostawala w mocy ojcow, majacych decydujacy wptyw na
zawarcie przez mlodych malzenstwa). Ch¢¢ zachowania stanowej endogamii
w $redniowieczu prowadzita niekiedy do zawierania zbyt bliskich zwiazkow
migdzy kuzynami, czemu sprzeciwiat si¢ Ko$ciol katolicki [Resnick 2000]. W $re-
dniowieczu to wlasnie Kosciot odgrywal w Europie kluczowa rolg w ustanawianiu
regut dotyczacych roli kobiety 1 mgzczyzny, zwiazkow matzenskich, w tym zycia
seksualnego, przyczyniajac si¢ do utrwalania patriarchalnego modelu rodziny.

W epoce wiktorianskiej rynek matzenski zapewniat wymiang przywilejow,
majatku, prestizu rodziny, co miato stuzy¢ reprodukcji klasowej. W trakcie staran
o r¢gke kobiety i mgzczyzni byli wplecieni w spoleczne rytuaty, ktore rzadzily si¢
wlasnymi prawami oraz podlegaly r6znym zakazom. Klasy spoteczne w XIX w.
posiadaty swoje kodeksy postgpowania oraz zbior zwyczajow, strukturalizujacych
mitosne spotkania. Musialy by¢ one przestrzegane zard6wno przez m¢zczyzn, jak
i kobiety, ktorzy dzigki temu mogli udowodni¢ swojej grupie spotecznej, ze sa
siebie godni. Do rytualow nalezato np. sktadanie przez m¢zczyzn wizyt w domu
swoich wybranek. Spotkania odbywaty si¢ w obecno$ci rodzicow, ktorzy oceniali
potencjalnego kandydata na me¢za swojej corki [Illouz 2016; por. Bystron 1976].
Najwazniejszym kryterium wyboru byto odpowiednie pochodzenie spoteczne
i majatek. W ten sposob rodziny zabezpieczaly swoje interesy oraz wplywaly
na hermetyzacjg klasowa.

Poczatek nowoczesnosci przynosi diametralnie odmienny model malzenstwa.
Akcent zostaje przesunigty na matzonkow, ich emocje, coraz mniejsze znaczenie
przy zawieraniu zwiazkéw ma opinia rodziny czy spoleczenstwa [Illouz 2016;
por. Luhmann 2003]. W tym modelu towarem jest mito$¢, a wymiana jest oparta
na uczuciach. Dawne ,,kojarzenie” par nie odbywa si¢ juz w sferze prywatnej,
zaleznej od rodziny, np. podczas rodzinnych spotkan, lecz w sferze publicznej, do
ktorej naleza dyskoteki, miejsca pracy, gdzie jednostki moga odnalez¢ szczgscie
1 mitos¢.

Wraz z emancypacja kobiet i nastaniem ,,epoki indywidualizmu” [por. Beck
2004; Jacyno 2007] zarowno matzenstwo, jak i rynek malzenski ulegaja kolejnym
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zasadniczym przemianom. Malzenstwo oparte na mitosci romantycznej ewoluuje
w kierunku paktu opartego na rozumie, racjonalnosci, kalkulacji, kompromisie,
wzajemnym wsparciu [Beck, Beck-Gernsheim 2013]. Nastgpuje psychologizacja
zycia, czego przejawem jest powstawanie coraz wigkszej liczby poradnikow
mitosnych o charakterze terapeutycznym [Gdula 2009], ktére pomagaja jednost-
kom odnalez¢ si¢ w coraz to bardziej skomplikowanych relacjach intymnych.
Wymianie w tym modelu mitosnym podlega wzajemne poczucie stabilizacji.

Rynek malzenski ewoluuje — nastgpuje przejscie od wymiany matzenskiej
(posagu, prestizu) w spoteczno$ciach lokalnych do rynku matzenskiego oparte-
go na mito$ci romantycznej, a nastgpnie na stabilizacji i wzajemnym wsparciu.
Zmienia si¢ sfera poznania: z prywatnej, zaleznej od rodziny, grupy spotecznej,
na publiczna, otwarta, niezalezna od bezposrednich wptywow najblizszych.
Obecnie jednostki same wybieraja swoich przysztych partnerow, kierujac si¢
osobistymi preferencjami. W zwiazku z powyzszym warto postawi¢ nastgpne
pytanie: w jakim miejscu, okreslonym fizycznie, mozliwe jest wspotczesnie
poznanie partnera oraz jak ten proces przebiega?

»RAMOWANIE” RYNKU MALZENSKIEGO

W ramach neoklasycznej teorii ekonomicznej rynek jest rozumiany jako twor
odgornie ukonstytuowany/spontanicznie wytworzony porzadek. Badacze perfor-
matywnego podejscia do zycia spotecznego, jak Michel Callon [1998] i Bruno
Latour [2010], uwazali, ze zjawiska spoleczne sa konstruowane przez aktorow
ludzkich i nieludzkich. W latourowskiej teorii aktora-sieci (ANT) ,,podaza si¢”
za aktorami. Celem analizy jest ustalenie, jak wyglada ich egzystencja w grupie,
zbiorowosci, jakich uzywaja metod, aby utrzymac swoja pozycje, oraz jaki opis
analityczny, odzwierciedlajacy powiazania, ktore sa zmuszeni tworzy¢, nalezy
zastosowac. Podejscie latourowskie nie jest sztywna teoria i nie taczy efektow
badan w ramy wyjasniajace. Najwazniejsze jest przesledzenie efektow (zazwyczaj
nieoczekiwanych) danego zjawiska, a nie wskazanie na jego przyczyny.
Badaniem rynku z perspektywy performatywnej zajmowat si¢ Michel Callon
[1998]. Autor, analizujac rynek i jego reguty, wychodzi od pojecia efektow ze-
wnetrznych, ktore sprawiaja, ze rynek, przynajmniej czgsciowo, jest nieefektywny.
Ekonomisci przez pojecie efektow zewnetrznych rozumieja wszystkie powiazania,
relacje i skutki, ktorych agenci ekonomiczni nie uwzgledniaja w obliczeniach
przy zawieraniu transakcji rynkowej. Wedtug Callona [1999] efekty zewngtrzne
stanowig dowod na to, ze rynek jest konstrukcjg spoteczno-techniczna, i aby mogt
by¢ skoordynowany, musi mie¢ wyznaczone ramy sytuacji. Koncepcjg ramy
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w swojej analizie Callon zapozyczyt od Ervinga Goftmana [2010]. Wyznacza
ona przestrzen, w ktorej interakcje migdzy uczestnikami odbywaja si¢ mniej lub
bardziej niezaleznie od kontekstu. Proces ustanawiania ram, czyli ,,ramowanie”
(ang. framing), ma dwoista naturg. Aktorzy posiadaja pewne zasoby poznaw-
cze, znaja formy zachowan, strategie, uksztaltowane na podstawie poprzednich
doswiadczen, ktore beda obowiazywaly wewnatrz owej ramy. Z drugiej strony
ramowanie zalezy nie tylko od aktoréw iich zaangazowania, ale rowniez od §wiata
zewngtrznego, do ktorego naleza urzadzenia fizyczne i organizacyjne. Ramowanie
sprawia, ze Swiat zewngtrzny zostaje wzigty w nawias, jednak bez zrywania z nim
wszystkich powiazan [Callon 1998: 248-250]. Zgodnie z podej$ciem performa-
tywnym rynek mozna przedstawi¢ w sposob metaforyczny — przywotujac obraz
sceny teatralnej, ze wszystkim, co si¢ na niej dzieje i znajduje: wybrzmiewajacymi
dzwigkami, przedmiotami, gra aktorska i innymi elementami potaczonymi siecia
wspolzaleznosci. Owo porozumienie migdzy wykonawcami a publiczno$cia
szybko by si¢ rozpadto, gdyby nie istniato w odpowiednich ramach fizycznych.
Jesli zas chodzi o rynek, to jest on systemem relacji migdzy aktorami/agentami
(konsumentami i producentami), ktérzy osiagaja rownowagg dzigki hierarchizacji
swoich preferencji i pdzniejszym negocjacjom. Rynek nie jest dany naturalnie,
aktorzy nie wchodza na utworzony wczesniej rynek, lecz tworza go, konstruuja
poprzez system relacji migdzy aktorami w okreslonych ramach fizycznych.

Kluczowa rolg na rynku odgrywaja urzadzenia, ktore pozwalaja na wizuali-
zacjg efektow zewngtrznych, czyli wszystkich powiazan, skutkow, wczesniej
nieuwzglednionych w obliczeniach. Maja one znaczacy udziat w tworzeniu
zainteresowanych grup i wptywaja na wzrost ich samo$wiadomos$ci. Nego-
cjujac umowg lub wykonujac transakcje handlowa, aktorzy zakladaja istnienie
pewnej ramy dziatan, bez ktorej osiagnigcie konsensusu nie bytoby mozliwe
[Callon 1998]. Okreslenie ram jest fundamentalne dla efektywnosci rynku,
poniewaz podczas interakcji w danej przestrzeni jednostki maja szans¢ poznac
punkt widzenia innego aktora. Zatem to wlasnie urzadzenia (ktére moga by¢
rozumiane w roézny sposob) przyczyniaja si¢ do podejmowania decyzji przez
jednostki, a nie maksymalizacja uzyteczno$ci.

Callon [1999], podobnie jak Braudel, uwaza, ze obecna forma rynku nie
jest powiazana z kapitalizmem. W perspektywie czasowej zmianie ulegly nie
tylko zachowania spoteczne, ale rowniez infrastruktura materialna. Kalkulujacy
aktorzy nie istnieliby bowiem, gdyby nie dostali narzedzi obliczeniowych, takich
jak techniki spekulacyjne, szacowanie ryzyka czy zautomatyzowane procedury
obliczeniowe. Obecny rynek jest zatem odzwierciedleniem zmodernizowane;j
epoki. Bez wspomnianych metod obliczeniowych nie byloby aktorow, ktorzy
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pojawili si¢ niedawno, jak np. zarzadzajacy gielda czy gracze na gietdzie. Bez
nowoczesnych urzadzen aktorzy ekonomiczni powrociliby do tradycyjnych form
wymiany i negocjacji. Rynek jest zatem tworzony przez jednostki, a takze jest
typowy dla danego okresu historycznego.

W obydwu przypadkach, zarowno u Braudela, jak i Callona, mozna zauwazy¢
pewne zbieznos$ci — rynek nie jest traktowany jako twor ,,naturalny”, lecz kon-
struowany przez aktoréw spotecznych, ktorzy wptywaja na jego funkcjonowanie
poprzez kalkulowanie i racjonalizacjg; jest stale reformowany i budowany od
podstaw — nigdy nie przestaje si¢ zmienia¢, gdyz caty czas dochodzi do nowych
i burzliwych negocjacji migdzy aktorami podczas procesu ramowania. Podejscie
performatywne wywarto znaczacy wplyw na postrzeganie aktorow spotecznych
oraz ich sprawczosci w zakresie tworzenia rzeczywistosci. Szczegolnie intere-
sujace jest, ze aktorzy ludzcy oraz nieludzcy stali si¢ podmiotami tworzacymi
$wiat spoteczny. W zwiazku z tym najistotniejsze staje si¢ $ledzenie procesu
towarzyszacego podejmowaniu przez nich decyzji i dziatan.

Nawiazujac do powyzszych ustalen teoretycznych — w teorii performatywne;j
rynek malzenski moze by¢ widziany jako proces ramowania, podczas ktorego
jednostki podejmuja racjonalne decyzje, poniewaz sa wyposazone w odpowiednie
do tego narzedzia obliczeniowe. Obecnie moga zbiera¢ informacje na portalach
spotecznosciowych, a dzisiejsze aplikacje randkowe umozliwiaja dopasowanie
odpowiedniej jednostki wedtug preferencji. Zjawiska poznawania si¢ przez
Internet i ,,mitosci online” sa interesujacymi obszarami badan dla socjologow,
nie stanowia jednak przedmiotu tego artykutu [por. Ben-Ze’ev 2009; Illouz 2010;
Kacprzak, Leppert 2013].

Rynek matzenski ma okreslone granice, przede wszystkim fizyczne i infra-
strukturalne. W zwiazku z tym zasadne wydaje si¢ znalezienie odpowiedzi na
pytania, gdzie poznaja si¢ jednostki, czym kieruja si¢ w wyborze partnera, jakie
cechy sa dla nich atrakcyjne, a jakie wrecz odwrotnie. Jednostki hierarchizuja
swoje preferencje co do typu partnera, a dzigki rozmowom, interakcjom, ne-
gocjacjom osiagaja porozumienie — albo jednostka okazuje si¢ dla nich odpo-
wiednia, albo szukaja innego partnera. Dzigki urzadzeniom moga poszukiwaé
partnera w wirtualnej, wyobrazeniowej przestrzeni (np. korzystajac z aplikacji
internetowej) lub w konkretnym miejscu, okreslonym fizycznie. Aktorzy moga
zwizualizowac/obliczy¢ mozliwe efekty zewngtrzne, co wptynie na podwyzszenie
ich poziomu samo$wiadomosci. Innymi stowy, w konkretnym miejscu, w ktorym
jednostki widza si¢ po raz pierwszy, oceniaja si¢ oraz dokonuja wyboru — chca
kontynuowac relacjg albo ja zakonczy¢.
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Badania przeprowadzone we Francji przez Michela Bozona i Frangois Herana
[1989: 101-105] wskazuja, ze niezaleznie od miejsca w strukturze spotecznej
jednostki rzadziej poznaja przysziego wspoimalzonka w miejscach prywatnych
(4. podczas spotkan rodzinnych, imprez domowych, wizyt prywatnych), czgsciej
natomiast w rdznych typach przestrzeni pozaprywatnej. Im wyzej w strukturze
spotecznej znajduje sig jednostka, tym wigksze prawdopodobiefistwo poznania
przyszlego wspoimalzonka w przestrzeniach wyselekcjonowanych (jak uczelnie,
kluby i stowarzyszenia, miejsce pracy, kurorty wakacyjne, miejsca aktywnosci
kulturalnej). Autorzy podkreslaja, ze osoby z nizszych warstw spotecznych
najczesciej znajduja partnera w przestrzeni publicznej: w kinie, w sklepie, na
ulicy, festiwalu czy podczas wyjs¢ z przyjaciolmi. Zatem pierwszy etap poznania
zachodzi w ramach wewngtrznej struktury klasy, co pozwala wyciagna¢ wnio-
sek, ze to wlasnie miejsce, rozumiane jako okreslona przestrzen, juz na samym
poczatku prowadzi do podziatlu jednostek podczas wejscia na rynek matzenski.
Sa to interesujace dane empiryczne, ktore jednak trudno porowna¢ z danymi
z innych krajow europejskich, poniewaz badacze skupiaja si¢ przede wszystkim
na badaniu ilo$ciowym zjawiska homogamii matzenskiej, natomiast pomijaja
miejsce poznania przysztego malzonka. Dla przykladu, badania empiryczne
przeprowadzone we Wtoszech przez Gabriellg D’ Ambrosio i Veronice Pastori
[2017] oraz Laurg Arosio [2004] wskazuja na dominujace wystgpowanie homo-
gamii matzenskiej w tym kraju, zarowno w zakresie edukacji, jak i zatrudnie-
nia. Badaczki wspominaja w swoich pracach o miejscu poznania partnera jako
aspekcie wptywajacym na homogamig¢ matzenska, w tek$cie brakuje jednak
danych empirycznych dotyczacych tego zagadnienia. Jesli chodzi o Polskg, to
zostaly przeprowadzone badania obszaru geograficznego, z ktérego pochodza
osoby w zwiazkach malzenskich [por. Janiszewska 2007; Katuza 2007]. Nie ma
natomiast badan, podobnie jak we Wtoszech, dotyczacych konkretnych miejsc
poznania.

Rynek matzenski w teorii performatywnej jest wprzggnigty w proces ramo-
wania, podczas ktorego, w okreslonej przestrzeni fizycznej, dzigki konkretne;
infrastrukturze, tworza sig relacje i uktady migdzy aktorami posiadajacymi wia-
sna hierarchi¢ wartosci i potrzeb. Koncepcja habitusu Bourdieu jest jednym ze
sposobow opisania zwigzku pomigdzy zachowaniami jednostek podczas procesu
ramowania a przyczyna ich wyboroéw i postaw.
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RYNEK MALZENSKI —
HABITUSOWE UWARUNKOWANIA KLASOWE

W teorii habitusow, sformutowanej w latach 70. przez Pierre’a Bourdieu [2005a],
dziatania jednostek nie sa traktowane jako efekt ich wtasnych opinii i warto$ci,
lecz jako skutek dziatan kolektywnych, ksztattowanych przez wzorce spoteczne.
Habitus jest zwiazany przede wszystkim z pozycja jednostki w spoteczenstwie
i procesem socjalizacji oraz sSrodowiskiem spotecznym. Habitus ,,stanowi w isto-
cie zaré6wno zasadg generujaca praktyki dajace si¢ obiektywnie klasyfikowac¢, jak
1 system klasyfikowania tych praktyk” [Bourdieu 2005a: 216]. Co najwazniej-
sze, jest produktem réznorodnych dziatan, i jako zespo6t generatywnych praktyk
przejawia si¢ w jednostkowych zachowaniach. Bourdieu pokazal, ze dziatania te
ksztaltowane sa w procesie funkcjonowania jednostki z innymi w danym $rodo-
wisku poprzez podleganie ograniczeniom i przymusom. Wiaze si¢ to z pozycja
jednostki w hierarchii spotecznej oraz wptywem instytucji takich jak szkota,
rynek lub religia. Teoria habituséw Bourdieu wywarta ogromny wptyw na na-
uki spoteczne, poniewaz przyjeto w niej perspektywe, ze habitus odzwierciedla
w jednostce to, co spoteczne, jest ,,interioryzacja zewnetrznosci” [Bourdieu 2006].
W zwiazku z tym wszystkie dziatania jednostek, ich poglady, wartosci, opinie,
gust, smak sa produktami habitusu, a nie efektem indywidualnych przemyslen
czy kalkulacji. Wida¢ tu podstawowa réznice migdzy tym podej$ciem a teoria
neoklasyczna, wedtug ktorej jednostki, niezaleznie od klasy spotecznej, pocho-
dzenia, podejmuja racjonalne decyzje, kierujac si¢ maksymalizacja uzytecznosci.

Pojecie habitusu jest istotne, poniewaz pozwala na analizowanie ciagtosci za-
chowan jednostek na ptaszczyznie spotecznej. Habitus nie jest wytworem dziatan
jednostek, lecz powstat w zaleznosci od pozycji jednostek w hierarchii spotecznej
oraz podejmowanych przez nie dziatan, co przyczynito si¢ do uksztaltowania
si¢ stylu zycia danej klasy spotecznej [Bourdieu 2005a]. Styl zycia legitymizuje
system przekonan i wartosci aktoréw spotecznych. Patrzac szerzej, koncepcja
Bourdieu jest matryca odwzorowujaca aspekty kulturowe i koncentrujaca si¢ na
procesach reprodukcji spoteczenstwa wraz z jego struktura.

Bourdieu [2005b] sprzeciwiat si¢ zatozeniom neoklasyczne;j teorii ekonomii.
W swojej ksiazce Struktury spoleczne ekonomii zauwazylt, ze badacze neokla-
syczni traktuja pole ekonomiczne i podmioty w nim dziatajace, jak gdyby zawsze
1 wszedzie dziataty one w tym samym trybie, ktéry mozna badac za pomoca teorii
ekonomicznych. W opozycji do takiego podejscia stat Gary Becker, dla ktorego
wszystkie pola, nie tylko ekonomiczne, mozna bada¢ za pomoca teorii ekonomicz-
nej. Bourdieu, chcac dowies¢ prawdziwosci swojego pogladu, zbadat pozornie
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malo istotny francuski rynek mieszkaniowy. W wyjasnianiu mechanizmow tego
rynku najwazniejszym czynnikiem byla dla niego struktura spoteczna, a podej-
mowanie decyzji przez jednostki postrzegat przede wszystkim jako konsekwencjg
ich habitusu, na bazie ktorego dokonuja one kalkulacji przysztych wyborow.
Jest to podejscie krytyczne wobec postaw interakcjonistow, poniewaz zaklada,
ze struktura jest niezalezna od interakcji jednostek, a nawet od ich $wiadomo-
$ci. W przypadku wyboru lokalu mieszkalnego koncepcja racjonalnego somo
oeconomicus nie moze zosta¢ zastosowana, poniewaz wedtug Bourdieu pojgcie
domu jest zwiazane ze swego rodzaju ,,mitycznoscia”. Dom jest dla niego waznym
wskaznikiem statusu, prestizu, kwintesencja stylu zycia. Jednostki podejmuja
czgsto decyzje (rowniez te zwigzane z kwestiami mieszkalnymi) nieadekwatne
do ich sytuacji finansowej tylko dlatego, ze odpowiadaja one ich ambicjom
[Bourdieu 2005b: 20-21, 185—-192]. Habitus z jednej strony jest zbiorem dys-
pozycji uksztaltowanych przez strukture, a z drugiej jest tez oparty na doswiad-
czeniach jednostki. Dzigki nawykom i odruchom jednostka wie, jak powinna
zachowac si¢ na rynku, i to zachowanie przybiera dla niej cechy racjonalnosci
[por. Bourdieu 2009]. Wedtug tej koncepcji jednostki, dokonujac wyborow, kieruja
si¢ dyspozycjami zawartymi w habitusie, ktore sa produktem zinternalizowanej
lub ucielesnionej struktury spotecznej. Z neoklasycznego punktu widzenia ich
zachowania sa nieracjonalne (jak w przywotanym przyktadzie rynku mieszkanio-
wego), poniewaz jednostki nie kieruja si¢ zasada maksymalizacji uzytecznosci,
lecz wlasnymi ambicjami, chgcig zdobycia prestizu, co nie jest uwzgledniane
w tym modelu analitycznym. Koncepcja neoklasyczna nie bierze pod uwage
w swoich analizach, oraz co za tym idzie we wnioskach, takich ,,nieracjonal-
nych” motywacji dokonywania wyboru, jak status, gust, ch¢¢ uzyskania lepszej
pozycji spotecznej czy aspiracje. MOwiac wprost, pomija wszystkie dyspozycje
zawarte w habitusie.

Analizujac podejscia Callona i Bourdieu do pojgcia rynku, mozna odnalez¢
wiele r6znic, ale takze sporo podobienstw. Zaréwno Bourdieu, jak i Callon
sprzeciwiaja si¢ koncepcji homo oeconomicus oraz kwestionuja uniwersalnos¢
racjonalnej dyspozycji ekonomicznej [por. Gulledge, Roscoe, Townley 2015].
Dla Bourdieu [2005b] nauka o ekonomii byta btgdem scholastycznym, ponie-
waz zaktadata oddzielenie okreslonej praktyki (ekonomicznej) od porzadku
spotecznego — a z natury wszystko jest zanurzone w kategoriach spotecznych.
Callon analizowat rynek, wykorzystujac teori¢ aktora-sieci. Skupiat si¢ na tym,
kto (jaka osoba) lub co (jakie urzadzenie) i jak w praktyce oblicza, stawiajac
nastgpujace pytania: ,,pod jakimi warunkami kalkulacja moze by¢ mozliwa?
Pod jakimi warunkami pojawiaja si¢ agenci obliczeniowi?” [Callon 1999: 184;
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thum. wlasne]. Obaj badacze wskazywali na podmioty ekonomiczne bgdace pro-
duktami uwarunkowan historycznych (o czym pisat rowniez Braudel). W swoich
rozwazaniach zwrocili uwagg na kluczowy problem, jakim jest uniwersalnos¢
dyspozycji ekonomicznej, podkreslajac, ze nie powinna by¢ ona zachowana przy
badaniu wszystkich spotecznych aspektow zycia.

Callon i Bourdieu rozmijaja si¢ w podej$ciu do kalkulacji wykonywanych
przez jednostki. Dla Callona ekonomiczne, czyli racjonalne, obliczenia nie sa
wykonywane przez jednostki indywidualnie, lecz w ,,zestawie” z urzadzeniami
rynkowymi. Urzadzenia odgrywaja znaczaca rolg w hierarchizowaniu preferencji
przez agentow ekonomicznych, ujawnianiu ich i wreszcie kalkulowaniu najlep-
szego rozwiazania [Callon 1998; Muniesa, Millo, Callon 2007]. Przyktadem
moga by¢ rynki finansowe, na ktorych jednostki dokonuja obliczen i wyborow,
opierajac si¢ na notowaniach gieldowych. Z kolei Bourdieu [2005b] widzi
w jednostkowych obliczeniach uciele$nienie habitusu, ktory jest tak mocno do-
stosowany do wyobrazen aktorow spotecznych, by mogli oni uwierzy¢, ze ich
dziatania sa wynikiem racjonalnie dokonanych analiz i przemy$len. Pomimo
roéznic zwigzanych z geneza dokonywania obliczen przez jednostki obaj badacze
przyznaja jednostkom sprawczo$¢; wazne sa motywacje jednostek oraz urzadze-
nia pomagajace w podejmowaniu decyzji. Nie jest istotne jedynie racjonalne
podjgcie decyzji, ale rowniez proces dojscia do niej oraz generatywna przyczyna
dokonania konkretnego wyboru.

W konteks$cie rynku matzenskiego Bourdieu [2002] analizowat strategie
malzenskie, rozumiejac je jako proces reprodukeji struktury klasowej. Byty one
zawsze zaprojektowane tak, aby doprowadzi¢ do tzw. dobrego matzenstwa, to
znaczy: ,,[...] aby zmaksymalizowa¢ korzysci lub ekonomiczny i symboliczny
koszt malzenstwa jako transakcji bardzo szczegdlnego rodzaju, strategie te byly
w kazdym przypadku motywowane materialnym i symbolicznym dziedzic-
twem [...]” [Bourdieu 2002: 550; ttum. wlasne]. Zgodnie z tradycja podczas
zawarcia zwiazku matzenskiego wymianie podlegata wysoko$¢ posagu (zalezna
od ambicji rodziny). Rodzina przyszlego me¢za mogla domagac sig takiej samej
wysokosci posagu, jakim sama dysponowala [Bourdieu 2002]. Prowadzi to do
wniosku, ze rodziny matzonkéw dokonywaty wymiany zardéwno na poziomie
symbolicznym (pod wzglgdem prestizu), jak i na poziomie ekonomicznym.

Bourdieu [2002: 557] wskazuje, ze socjalizacyjne do§wiadczenia dzieci,
wzmocnione wszystkimi ich do§wiadczeniami spotecznymi, wptywaty na
modelowanie ich schematoéw percepcji, czyli gustow, ktore odgrywaly rownie
duza rolg w doborze partnera, a w konsekwencji prowadzity do unikania nie-
wiasciwych sojuszy, zarowno pod wzglgdem ekonomicznym, jak i spotecznym.
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»Dwie osoby nie moga przekaza¢ sobie lepszego dowodu bliskosci swoich
gustow, jak wzajemne podobanie sig sobie. [...] Mito$¢ jest rOwniez sposobem
kochania w innym wtasnego losu i uczuciem bycia kochanym we wiasnym losie”
[Bourdieu 2005a: 301]. U Bourdieu [2002] szczgsliwa mito$¢ to mitos¢ akcepto-
wana spotecznie. Ograniczenia, jakie wiaza si¢ z wyborem malzonka, sa liczne
i pojawiaja si¢ w rdznych kombinacjach, z ktorymi jednostki nie sa w stanie
$wiadomie sobie poradzi¢. Strategie matzenskie, bgdace produktem habitusu,
spowodowaty powstanie nieskonczonej liczby praktyk podlegajacych wtasnemu
wzorcowi. Wzorce powstaja spontanicznie i nie jest konieczne ich wyrazanie,
poniewaz pozostaja poza sfera Swiadomosci. Habitus jest zatem produktem struk-
tury, ktora ma tendencje do ciaglej reprodukcji, i zasada generujaca rozne roz-
wigzania (rowniez matrymonialne), jakie — w zaleznosci od miejsca w hierarchii
spotecznej — sq przez jednostki powielane i praktykowane. Strategie matzenskie
stanowia jeden z elementow w systemie reprodukcji biologicznej, kulturowe;j
i spotecznej. Sa one przekazywane nast¢gpnym pokoleniom, aby zapewni¢ im
wladzg 1 przywileje, jakie posiada grupa na danym szczeblu hierarchii.

Rynek malzenski, jaki wyltania si¢ z prac Bourdieu, jest ksztattowany przede
wszystkim przez wybory jednostek o klasowo uwarunkowanych habitusach.
Habitus wptywa na nasze zycie codziennie — wybor jedzenia, ubrania, gust
estetyczny, ale takze wybor malzonka. Gust jednostki uciele$nia si¢ w wyborze
matzonka. Rynek matzenski jest przestrzenia spotkania klasowo uwarunkowanych
habitusow, w ktorej wybor jednostek jest wprzegnigty w proces zachowania kla-
sowej endogamii. Analizy Bourdieu potwierdzaja aktualne badania wskazujace
na permanentne istnienie zarowno homogamii matzenskiej, edukacyjnej, jak
i ekonomicznej [por. Ford 2020; Gonalons-Pons, Schwartz, 2017; D’ Ambrosio,
Pastori 2017]. Patrzac z perspektywy Bourdieu, klasowo uwarunkowany rynek
matzenski jest od pokolen nieswiadomie odtwarzany przez jednostki. Przy
wyborze matzonka nie jest najwazniejsza maksymalizacja uzytecznosci, lecz
przynalezno$¢ klasowa i ukryte dyspozycje wynikajace z habitusu jednostki,
przybierajace cechy zdrowego rozsadku.

PODSUMOWANIE

Na tle roznych uje¢ (historycznego, performatywnego i klasowego) neoklasycz-
ne podejscie do rynku matzenskiego wydaje si¢ zawezone. Opiera si¢ ono na
ekonomicznych tezach rynkowych zaktadajacych a priori zwiazek rynku z ka-
pitalizmem, a dziatania jednostki z konstruktem homo oeconomicus. Powyzsza
analiza jest jedynie szkicem tematu, jednak wskazuje na gtdwne ograniczenia
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teorii neoklasycznej oraz przedstawia nowe kierunki badan dla badaczy z obszaru
nauk spotecznych zajmujacych sig rynkiem matzenskim — od najbardziej ogdlnych
(historycznych) po szczegotowe, skupione na wyborach jednostki.

Pierwszy kierunek — historyczny — Fernanda Braudela, pozwala bada¢ za-
réwno sam rynek, jak i rynek matzenski jako twor uwarunkowany historycznie
1w swojej formie odzwierciedlajacy rys danej epoki. Umozliwia spojrzenie z per-
spektywy instytucji w ,,dlugim trwaniu”, zmiennej i rézniacej si¢ w zaleznosci
od epoki. Daje mozliwo$¢ zbadania, co jest przedmiotem wymiany na rynku
malzenskim obecnie i w przesztosci, gdzie poznaja/poznawaty si¢ jednostki;
czy wymiana odbywa/odbywata si¢ w obrgbie klas spotecznych (klandw); jak
wyglada/wygladal podzial rol w zwiazku; na jakich warto$ciach opiera/opierat si¢
zwiazek: na mitosci, poczuciu prestizu, bezpieczenstwa? Jest to kierunek ogolny,
ktory pozwala ukaza¢ rynek malzenski w ujegciu historycznym. Przedmiot jego
zainteresowania stanowi przede wszystkim analiza dost¢pnych materialow za-
stanych, jak materiaty historyczne, dawne powiesci, opracowania socjologiczne,
dane statystyczne traktujace o relacjach intymnych.

Druga, wezsza propozycja dotyczy badania procesu ramowania rynku. Rynek
funkcjonuje dzigki ramie okre$lajacej formy negocjacji pomigdzy aktorami. Jest
wytworzony przez aktorow, a nie dany naturalnie / utworzony spontanicznie.
Dzigki takiemu podej$ciu mozna poznac proces i ramy funkcjonowania, a takze
miejsce 1 infrastrukturg, w tym wypadku rynku matzenskiego. Ta perspektywa
pozwala zbadac, jak oraz w jakim miejscu (jaka byta infrastruktura i urzadzenie,
ktore pomogto w dokonaniu wyboru) jednostki weszly w zwiazek malzenski. Jest
to kierunek traktujacy wejscie na rynek matzenski, a w konsekwencji w zwia-
zek, jako proces, podczas ktdrego znaczenie maja nawet najmniej zauwazalne
dziatania spoteczne.

Ostatni kierunek badan, oparty na teorii Bourdieu, pozwala na zbadanie moty-
woOw i podstaw decyzji dokonywanych na rynku matzenskim. Dzigki podziatowi
na klasy spoteczne mozna zbada¢ habitusowe uwarunkowania dziatan jednostek
dazacych do osiagnigcia zatozonego celu, w tym wypadku spotkania najbardziej
odpowiedniego wspolmatzonka. Ta perspektywa pozwala odstoni¢ klasowy
wymiar rynku matzenskiego, jak gusta jednostek, kwestie atrakcyjnosci, innymi
stowy — habitusowe przyczyny wyboru. Kierunek ten stanowi najwezsze ujgcie
problemu, poniewaz dotyka najbardziej szczegdtowych i prywatnych kwestii
zwiazanych z wyborem partnera, jak przynaleznos$¢ do danej klasy spoteczne;j,
wyksztalcenie, zarobki, rodzina i sieci znajomych, ale rowniez naturalne odruchy,
jak smak (czyli co$, co czgsto pozostaje poza Swiadomoscia jednostki).
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Kazdy z przedstawionych przeze mnie kierunkoéw badan moze stanowi¢ na-
rz¢dzie odrgbnej analizy rynku matzenskiego, tacznie natomiast moga postuzy¢
do stworzenia jednego nowego podejscia. Socjologdw interesuje czgsto efekt
spotkania partnerow, czyli matzenstwo. Proponuj¢ spojrze¢ na nie z perspekty-
wy procesu. Rynek matzenski mozna okresli¢ jako ,,lowisko”, czyli: ,,miejsce,
w ktorym osoby z danych klas spotecznych poznaja swojego przysztego wspot-
malzonka, oceniaja go z perspektywy swojego gustu, habitusu, i w ktorym uznaja
tg jednostke za atrakcyjna. Dzigki temu nie istnieje juz jeden rynek matzenski,
ale kilka rynkow, w ktorych kazda klasa odrzuca partnerow z niewtasciwymi dla
niej cechami i tworzy towiska, przystosowane do wiasnych upodoban” [Kamecka
2019: 22]. Ekonomia neoklasyczna traktuje rynek malzenski jako uniwersalny,
spontanicznie uksztattowany porzadek; taki, ktéry moze by¢ okreslony za po-
moca roznych kryteriow, jak wyksztalcenie, zarobki, wyglad, rasa. Rynek w tym
rozumieniu jest jeden, mozemy natomiast mowi¢ o wielu rynkach matzenskich/
towiskach, uwarunkowanych klasowo, ktore sa odrgbnymi od siebie bytami
i charakteryzuja si¢ habitusowymi barierami badz ograniczeniami wchodzenia.
Takimi barierami moga by¢: kapitat kulturowy (wyksztalcenie, zachowanie,
gust), ekonomiczny (praca zawodowa, posiadane finanse, dost¢gp do nowych
technologii) oraz spoleczny (sieci znajomych i przyjaciot).

W przestrzeni spotecznej istnieja rynki malzenskie — zalezne od swojej
epoki i tworzone, czyli ramowane przez aktorow spotecznych. Kazdy z ryn-
kow posiada wlasne miejsce wraz z infrastruktura, ktorym moze by¢ uczelnia,
dyskoteka, praca, sasiedztwo. Rynek malzenski, od momentu wejscia na niego,
dzieli jednostki klasowo. Miejsce 1 jego infrastruktura, ktoére moga by¢ rozu-
miane w sposob abstrakcyjny — jako urzadzenie, pomagaja dokonywac obliczen
i umozliwiaja pierwsze spotkanie jednostek, w trakcie ktorego dokonuja one
oceny przysztego partnera. Habitus ,,podpowiada”, kto moze si¢ podobac, a kogo
nalezy odrzuci¢. Rynek malzenski w dobie indywidualizacji r6zni si¢ od rynkow
w czasach wiktorianskich czy starozytnych, lecz nadal dazy do zachowania
klasowej homogamii, co znajduje potwierdzenie w badaniach ilosciowych
[Domanski, Przybysz 2007; Smits, Ultee, Lammers 1998]. Przez lata zmieniaty
si¢ formy rynku matzenskiego, jak miejsce poznania, ,,towar” wymiany, lecz
efekt jego dziatania pozostaje taki sam — wejscie w zwiazek matzenski z druga
osoba 1 utrzymanie ciagtosci klasowe;j.
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Gabriela Kamecka

IN SEARCH OF NEW PERSPECTIVES
FOR RESEARCHINGMARRIAGE MARKETS

Abstract

The article presents the limitations of the prevalent concept regarding the marriage market in
reference to the approach of the economist Gary Becker. It indicates that the currently dominant,
neoclassical-rationalist approach has significant shortcomings which allow the development
of market definition. Assumptions about the inextricable relationship between the market and
capitalism, the “naturalness” of the market and rationality in decision-making by individuals are
analyzed from a historical, performative and structural perspective. Traditional market analysis
is applied to the marriage market, showing new research directions for social researchers. This
article also presents a modified approach to the marriage market, utilizing the theories of Fernand
Braudel, Michel Callon, and Pierre Bourdieu.
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