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Streszczenie

Koncepcje miasta podlegaja w ostatnich dekadach istotnym przeksztatceniom
polegajacym na redukcji priorytetow ekonomicznych na rzecz czynnikow
kulturowych. W artykule przedstawiono nowa, autorska propozycje¢ w obrebie
tego nurtu, okreslong mianem kulturowej rewitalizacji winiarskiej. £.aczy ona
niektore istniejace podejscia, jednoczesnie jej zatozenia pozwalaja odroznic¢
ja od wczesniejszych koncepcji 1 polityk miejskich. Osrodkiem, w ktorym
przewidziano aplikacje koncepcji, jest Zielona Gora. Kojarzona powszechnie
z uprawa winoro$li i tradycjami wrze$sniowego winobrania, w zdecydowanie
niewystarczajacym stopniu eksponuje swe historyczne dziedzictwo winiar-
skie. Zatozenia koncepcji odwotuja si¢ do nowej, kompleksowej promoc;ji
zachowanych zabytkow winiarskich i utworzenia strategii marketingowych
shuzacych zbudowaniu marki miasta.

Stowa kluczowe: dziedzictwo winiarskie, zasoby kulturowe, winiarska
rewitalizacja kulturowa, Zielona Gora

WPROWADZENIE

Efektem stopniowej utraty znaczenia polityk miejskich odwotujacych si¢ do
przemystowej i technologicznej wizji miasta jest tendencja do wykorzystywa-
nia w planowaniu miejskim rozwoju zasobéw niematerialnych, kulturowych
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[Domanski 2005], zgodnie z ideq zrownowazonego rozwoju [Niezgoda 2006].
Przyktadami takiego podejscia sa m.in. koncepcje miasta ekologicznego, miasta
kreatywnego [Landry 2000], miasta opartego na energii ze zrédel odnawial-
nych, miasta zorientowanego na popraw¢ jakosci zycia mieszkancow, miasta
skoncentrowanego na budowie wlasnej marki, miasta neoindustrialnego czy
ruch slow city. Zréznicowanie wspotczesnych analiz miejskich dokumentuje
z jednej strony koncepcja mikropolis — miasta osobistego [Majer 2015], z dru-
giej natomiast miast $wiatowych i miastocentrycznego modelu gospodarki
$wiatowej [Szymanska 2007; Castells 2013]. Wspotczesne modele zarzadzania
miastem w coraz wigkszym stopniu akcentuja rolg tych elementow, ktore, cho¢
obecne w przestrzeni miejskiej, nie byly do tej pory nalezycie wykorzystane
[Page, Hall 2003; Weaver 2001]. Tymczasem czgsto maja one unikalny charakter
i ukazuja specyficzne walory osrodka. Podstawg staran o zmiang wizerunkowa
jestuwzglednienie rzadkich zasobow miasta, wezesniej pomijanych w lokalnych
koncepcjach rozwojowych.

Dla prezentowanej tu koncepcji kulturowej rewitalizacji winiarskiej istotnym
punktem odniesienia jest idea dzielnic kulturowych (ang. cultural quarters)
zakladajaca zwiazek migdzy rozwojem miasta a tworzeniem w jego obrgbie
obszarow kreatywnych [Hall 1998; Landry 2000]. Opiera si¢ ona na fuzji dwoch
sfer: gospodarki i kultury. Najbardziej znanymi przykladami wdrazania tej stra-
tegii sg londynskie Soho, Lower East Side w Nowym Jorku, a takze Left Bank
(bulwary nad Sekwana) w Paryzu. Teoretyczna podstawe zagospodarowania tych
przestrzeni stanowi potaczenie teorii rozwoju miast, rozwoju gospodarczego
i projektowania miejskiego. Dzielnice kulturowe to obszary wspierania z jednej
strony tworczosci artystycznej, z drugiej konsumpcji kulturalnej. Realizacja tych
projektow wymaga wdrozenia ztozonych strategii rozwoju miejskiego, w efekcie
czego zasadniczym zmianom podlegaja dotychczasowe funkcje obszaru.

Ze wzgledu na specyfike historyczng Zielonej Gory wyjsciowym elementem
projektu rewitalizacyjnego sa materialne zasoby kulturowe miasta zwiazane
z jego winiarska tradycja, a wigc historyczne artefakty zaliczane do spuscizny
kulturowej: dawne domy i wille wtascicieli winnic oraz zaktady produkcji wina,
historyczne fabryki, piwnice winiarskie. Wszystkie one utracity pierwotne
funkcje, tymczasem ,,przywrocenie ich miastu” i podjgcie staran o ich promocj¢
moze mie¢ duze znaczenie ze wzglgdu na rosngca rolg turystyki kulturowe;
[Halliin. (red.) 2000] w jej wielu odmianach: turystyki lokalnej, gastronomiczne;j,
kulinarnej, wreszcie alternatywnej. Rozne motywacje, ujawniajace si¢ w wymie-
nionych wyzej typach turystyki, stanowia coraz silniejszy czynnik w decyzjach
dotyczacych podrozowania [Ashworth, Goodal 1990]. Winiarskie zasoby miasta
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podlegaja tym samym regutom, co wszystkie sktadniki dziedzictwa kulturowego:
sa nieodnawialne i trudno zastgpowalne. Oznacza to, ze dalszy brak komplekso-
wej, systematycznej opieki doprowadzi¢ moze do ich bezpowrotnej likwidacji, co
stato si¢ w powojennych dekadach udziatem wielu obiektow na terenie miasta,
w tym przynajmniej kilkudziesigciu artefaktow winiarskiej techniki i produkcji
przemystowej. Program kulturowej rewitalizacji winiarskiej stuzy¢ ma nie tylko
nowej formie promocji miasta, ale rowniez umozliwi¢ stworzenie alternatywnej
polityki miejskiej, jednoczesnie chroniac obiekty przed zniszczeniem.

Glowne tezy tekstu zawieraja si¢ w czterech twierdzeniach. Pierwsze, uwzgled-
niajac dynamikg i rosnaca rolg nowych koncepcji rozwoju miejskiego, wskazuje
na niewykorzystany dotad potencjat zasobow winiarskiej historii Zielonej Gory
i zabytkow winiarskich miasta. Wzmacnia je przekonanie o niewystarczajaco
skutecznej, nienowoczesnej promocji tego osrodka, ktora skutkowata zaprzepasz-
czeniem szans na stworzenie i rozpropagowanie unikalnego wizerunku Zielonej
Gory. Po trzecie, glownym impulsem proponowanej koncepcji jest odrodzenie
si¢ praktyk winiarskich, dostrzegalne w regionie lubuskim od poczatku obecnego
stulecia. Finalnie proponowanym tu wariantem promocji miejskiej jest opracowanie
zalozen kulturowej rewitalizacji miasta (uwzglgdniajacej dodatkowe elementy,
w tym marketing, przedsigbiorczo$¢ lokalna, uzycie nowych technologii) jako
strategii odmiennej od dotychczas stosowanych w kraju praktyk rewitalizacyjnych.

W artykule zaproponowana zostanie nowa, autorska propozycja rewitalizacji
miasta w odmiennej od dotychczasowych dzialan formie: jako programu wyko-
rzystania czgsci zabytkow miejskich, opierajacego sig na idei znalezienia nowych
funkcji obiektow winiarskich i otaczajacej ich przestrzeni, z zachowaniem ich
technologicznych i architektonicznych walorow.

Reasumujac, rola winiarskiego dziedzictwa kulturowego nie jest tu zawg-
zona do tez o ,,pomos$cie pomigdzy dawnymi epokami a terazniejszoscia” czy
0 ,,poszukiwaniu korzeni”. Istotniejsza od koncentracji na przesztosci jest jej
interpretacja w ramach ,,urynkowienia kultury”, umozliwiajaca wspotczesnie
optymalne wykorzystanie historycznych zasobow. Taka rolg uwidocznia funk-
cja aktywizacyjna: elementy dziedzictwa powinny petié¢ funkcje¢ akceleratora
zmian ekonomicznych, spotecznych i kulturowych w osrodku miejskim, a szerzej
— w catym regionie, jak ma to miejsce w przypadku cultural quarters. W pro-
ponowanej koncepcji chodzi natomiast o zbudowanie uwspotczesnionej marki
miasta, uksztaltowanie jego tozsamosci odwolujacej si¢ do symboliki dawnego
winiarstwa. Nietrudno dostrzec potencjalne korzysci wynikajace z nawiazania do
historycznych miejsc. Naleza do nich: pobudzenie lokalnej przedsigbiorczosci po-
przez utworzenie nowych obiektow ustugowych, gastronomicznych, noclegowych
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czy kulturalnych, rozw¢j turystyki krajowej i zagranicznej (zwlaszcza z Czech
i Niemiec), a szerzej — inspiracja do wdrazania rozwigzan innowacyjnych w kaz-
dej sferze miejskiej aktywnosci i zbudowanie nowej, urealnionej wizji osrodka
jako ,,winnego miasta” [Keller 2004]. Koncepcje promocji winiarskich zabyt-
kow miejskich opartej na zalozeniach rewitalizacji kulturowej uzupetni¢ mozna
o aspekt strategii marketingowej, ktorej celem jest budowanie lokalnej marki'.
W waskim sensie strategia ta polega na stworzeniu znaku stowno-graficznego,
ktory miatby stuzy¢ do promowania produktow posiadajacych wspolne cechy
1 wartosci. Z kolei w bardziej tutaj uzasadnionym, szerokim znaczeniu znak ten
wskazywalby na istotne, specyficzne i niepowtarzalne walory regionalne miejsca,
upowszechniajac je nie tylko w samej spotecznosci lokalnej, lecz przede wszyst-
kim na zewnatrz. Z tego wzgledu opisany znak stowno-graficzny, opracowany
zmysla o turystach, badz szerzej — konsumentach produktow lokalnych, moglby
peti¢ wazna funkcj¢ marketingowa.

TRADYCJA WINIARSTWA LUBUSKIEGO

Na Ziemi Lubuskiej, zaliczanej historycznie do Slaska, winnice zaczeto zaktada¢
w XIII w. [Kres 1972]. Dzieje aktywnosci winiarskiej regionu sa ztozone, bowiem
poza okresami rozwoju, zwtaszcza od X VIII w. doswiadczat on takze kryzysow,
wynikajacych zaréwno z naturalnych uwarunkowan (anomalie pogodowe),
jak 1 zalaman gospodarczych. Bariery te nie zmienity faktu, ze Zielona Goéra
(6wcezesnie: Griinberg) stanowita najwigkszy osrodek przemystowej produkcji
wina na terenach wschodnich Niemiec. W 1826 w Zielonej Gorze zatozona
zostata fabryka win Augusta Gremplera ,,Grempler u. Co-A.G. Altest Deutsche
Sektkellerai”. Produkowano tam zar6wno wina gronowe, jak i wina szampanskie,
do ktorych surowiec sprowadzano z Francji. Lista zielonogorskich producentow
win, tym samym miejskich pozostatosci materialnych (domow, infrastruktury
przemystowej, detali architektonicznych), jest znaczna. Wsrdéd wspottworcow
lubuskiego winiarstwa warto wymieni¢ takie postaci, jak: Heinrich, Carl i Curt
Raetsch, Johann Jeremias Seydel, Jeremias Siegismund Forster, Wilhelm i Frie-
drich Hempel, Emil Adolf Pilz czy Albert Buchholz.

Specyfike powojennego winiarstwa zielonogorskiego wyznaczaja dwie blo-
kady. Pierwsza stanowity masowe procesy migracyjne po zakonczeniu drugiej

! Przyktadami krajowych marek lokalnych sa: Dolina Karpia, Wrzosowa Kraina, Skarbiec
Ducha Gér, Naszyjnik Poinocy, Spichlerz Koronny, Dolina Baryczy [Galek 2021]. Aspekt marke-
tingowy nie jest przedmiotem niniejszej analizy, jako ze jego specyfika stanowi oddzielny obszar
tematyczny, odlegly od tematyki rewitalizacyjnej, bedacej glownym analizowanym zagadnieniem.
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wojny $swiatowej, spowodowane z jednej strony wysiedleniem dotychczaso-
wej, rdzennej ludno$ci niemieckiej, z drugiej masowym naptywem polskich
osadnikow. W perspektywie winiarstwa zasadniczo oznaczato to przerwanie,
a przynajmniej ograniczenie, ciagto$ci dotychczasowych praktyk pielggnacji
winorosli, bowiem nowo naptywajacy nie zawsze dysponowali stosowna wiedza
iumiejetnosciami. Druga blokadg stanowila peerelowska ideologia, wptywajaca
pod koniec lat 40. ubiegtego stulecia na ograniczenie wolnosci ekonomicznej
zaledwie zatozonych polskich inicjatyw prywatnych producentdéw wina i po-
krewnych produktow spozywczych [por. Kuleba 2013; Leszkowicz-Baczynski
2019a]. W efekcie nacjonalizacji powstatych po wojnie firm prywatna wtasnos$¢
winnic i zakladow produkcyjnych zostata zniesiona, a monopolista w branzy
zostata Lubuska Wytwornia Win, zlokalizowana w obiektach fabryki Gremplera.
W kolejnych dekadach komercyjne wytwarzanie wina przez indywidualnych
producentow w dalszym ciagu nie byto dozwolone. W efekcie braku sprzyjaja-
cych regulacji prawnych w latach 80. ubiegltego stulecia winnice zielonogorskie
przestaty istnie¢. Lubuska Wytwornia Win nie przetrwala wyzwan transformacji
ustrojowej, podzielajac los miejskich winnic, a jej upadtos¢ ogtoszono w 1999 .

Odrodzenie winiarstwa lubuskiego, zwiazane z powrotem do tradycji wytwa-
rzania wina przez prywatnych producentow, w tym nawet rewitalizacjg dawnych
miejsc upraw i odtworzeniem historycznych, lokalnych gatunkéw winorosli, do-
konato si¢ z poczatkiem obecnego stulecia [ Leszkowicz-Baczynski 2019b]. Proces
dotyczyt jednak winnic rozlokowanych wokdt Zielonej Gory, w zdecydowanie
mniejszym stopniu w samym miescie, gdzie tereny winnic przeznaczono wczesniej
na zabudowe mieszkaniowa. Dokonujace si¢ po blisko sze$ciu dekadach oddol-
ne odtworzenie tradycyjnych dla lubuskiego praktyk winiarskich i catej kultury
winiarskiej stato si¢ w Zielonej Gorze faktem [por. Angutek i in. 2019]. Nie bez
znaczenia byt aspekt instytucjonalny w postaci rozwoju lokalnych stowarzyszen,
cyklicznej organizacji konwentow i konkurséw winiarskich, ponadto wspdtpraca
z zagranicznymi Srodowiskami winiarskimi. Ten oddolny i spontaniczny proces
stanowi¢ powinien podstawe do opracowania kompleksowej polityki miejskiej po-
legajacej na wyeksponowaniu zapomnianych dotad artefaktow winiarskich i stwo-
rzeniu tras winiarskich dla mieszkancow i turystow. W szerszym wymiarze chodzi
0 opracowanie planow promocji miasta eksponujacych jego winiarskie walory. To
zadanie jest o tyle istotne, ze Strategia rozwoju Zielonej Gory na lata 2012—-2022*
pomija problem wykorzystania winiarskich zabytkéw miejskich do celow promocji
miasta i jego kulturowego, spotecznego i ekonomicznego rozwoju [Strategia 2012].

2 Przyjeta Uchwalg Nr XXX1/241/2012 Rady Miasta Zielona Gora z dnia 24 kwietnia 2012 r.
w sprawie Strategii rozwoju miasta Zielona Gora na lata 2012-2022.
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ZALOZENIA WINIARSKIEJ REWITALIZACJI MIASTA

W okresie ubiegtego stulecia doszto do zmiany funkcjonowania miast (w czym
znaczng rol¢ odegraty przeksztatcenia technologiczne, w tym upadek trady-
cyjnego przemyshu), a w $lad za tym do zmiany paradygmatow analizy miast
1,,miejskosci”’. Moéwiac w znacznym uproszczeniu, analizy miasta jako systemu
ekonomicznego (zwlaszcza kontekstu uprzemystowienia) uzupetnione zostaty
wspoélczesnie kolejnymi perspektywami, w tym zorientowanymi spotecznie
i ekologicznie. W$rdd nowych podejs¢ umieszcza si¢ badania nurtu moderni-
zacyjnego czy analizy rozwoju struktur organizacyjnych. Do nowych uje¢ na-
leza takze ujecia kulturowe, zawierajace si¢ w kulturowych studiach miejskich
[por. Rewers 2018], ktérych teoretyczna, jak i praktyczna konsekwencja sa idee
rewitalizacji kulturowej. Zmiany zachodzace stopniowo w podej$ciu do opisywa-
nia zycia miejskiego zaowocowaty pod koniec ubieglego stulecia tzw. zwrotami
kulturowymi, wyznaczajacymi nowe kierunki myslenia o miejscu kultury jako
pola badawczego w analizie zycia miejskiego. Ich istota jest podkreslanie szans
poprawy jakos$ci zycia dzigki wzmocnieniu unikalnych cech danego miejsca.
Narze¢dzie zmian stanowi projektowanie przestrzeni miejskiej przy wykorzysta-
niu istniejacych artefaktéw historycznych oraz mozliwosci osrodkéw promoc;ji
kultury: pracowni artystow, galerii sztuki, klubow z muzyka spoza gléwnego
nurtu, grang ,,na zywo” [Bodlender i in. 1994].

Efektem takich zmian w przestrzeni sa dzielnice kulturalne (ang. cultural
quarters), powstajace w wielu obszarach globu. W projektach tego typu akcen-
tuje si¢ rolg holistycznego planowania, zaktadajacego multifunkcyjno$¢ nowych
obszarow [ Wansborough, Mageean 2000]. Planowane w winiarskiej rewitalizacji
kulturowej przestrzenie wraz z istniejacymi w nich (i pod nimi) obiektami maja
przyciaga¢ mieszkancow i turystow, zachecac do spedzania czasu w ich obrebie,
zapewnia¢ odpoczynek i edukacje w zakresie winiarskiej historii miasta. W tym
sensie beda one odwrotno$cia nie-miejsc (franc. non-lieux), ktore skupiaja ludzi,
jednocze$nie anonimizujac i izolujac od siebie [Augé 2012].

Teoretyczne podstawy prezentowanej koncepcji odwotuja si¢ do zatozen
rewitalizacji spotecznej [Ustawa 2015], uwzgledniajac role turystyki, w tym jej
wariantu kulturowego [Hughes, Allen 2005], a wreszcie enoturystyki. W literatu-
rze przedmiotu przyjmuje si¢, ze ta ostatnia obejmuje zréznicowana, a jednocze-
$nie sprofilowana grupe artefaktow i aktywnosci winiarskich, do ktorej naleza:
winnice z uprawa winoro$li, degustacje i festiwale win, konwenty winiarskie.
Ze wzgledu na pozamiejska zazwyczaj lokalizacj¢ winnic enoturystyke mozna
zaklasyfikowa¢ do nurtu turystyki wiejskiej. Z kolei koncepcja winiarskiej rewi-
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talizacji, dostrzegajac dotychczas poruszane aspekty tego tematu, uzupehia go
o zagadnienia istotne z perspektywy polityki miejskiej i zalozen promocji miasta.
Akcentuje sig przy tym, ze turystyka winiarska pomijata dotad zasoby kulturalne
w postaci winiarskich obiektéw materialnych istniejacych w przestrzeni miej-
skiej —niezaleznie od tego, czy mialy one status zabytkow, czy tez nie. Ponadto
rewitalizacja winiarska poszerza znang w krajach o kulturze winiarskiej ideg
szlakow winiarskich (a wigc tras taczacych rozne winnice w uznanych obszarach
winiarskich) o trasy przebiegajace w przestrzeni miejskiej, faczace rézne punkty
miasta o znacznej doniostosci historycznej z jednej strony i atrakcyjnosci kul-
turowej, wizualnej, rekreacyjnej badz gastronomicznej (jako miejsca degustacji
potraw i wina) z drugiej.

Idea rewitalizacji winiarskiej zaktada taka adaptacj¢ przynajmniej czgsci
historycznych obiektow winiarskich, by umozliwi¢ w ich obrgbie potaczenie
turystyki winiarskiej (ang. wine tourism) oraz turystyki zywnosciowej (ang. food
tourism), realizowanych w warunkach miejskich. Wreszcie nie bez znaczenia
jest powiazanie prezentowanej koncepcji z turystykq sentymentalng, uprawiang
glownie przez starsze pokolenia, ktore chea wroci¢ do miejsc swego dziecinstwa
lub miejsc pochodzenia swoich przodkow. W obu przypadkach chodzi glownie
o turystow zza zachodniej granicy, co pozwala dodatkowo umiesci¢ przedstawiona
koncepcje w kategorii turystyki migdzynarodowe;.

Odwotanie do typologii uwzgledniajacej trzy kategorie enoturystow: (i) wiel-
bicieli wina (ang. wine lover), (ii) zainteresowanych winem (wine interested) oraz
(iii) zaciekawionych winnicami (ang. curious tourists) [Hall, Mitchell 2012],
ujawnia specyfike dotychczasowego — regionalnego — ulokowania enoturystyki
w obszarach wiejskich. Nie oznacza to, by srodowiska te nie byly potencjalnie
zainteresowane oferta bedaca efektem winiarskiej rewitalizacji kulturowej na-
stawionej na prezentacj¢ miejskich artefaktow historycznych. To dodatkowy
argument, by ofert¢ taka opracowac i wdrozy¢. Wydaje sig, ze cenny potencjat
tkwiacy w wielu dawnych obiektach winiarskich w przestrzeni Zielonej Gory
stanowi realny bodziec do stworzenia takiej inicjatywy.

Uwzgledniajac kolejna perspektywe, prezentowany tu projekt winiarskiej
rewitalizacji miasta ulokowany zostatl pomigdzy tradycyjnym a eksperckim
rozumieniem rewitalizacji, przy czym w zalozeniu cechuje go odrgbnos¢ od
dotychczasowych (zarowno tradycyjnych, jak eksperckich) dziatan rewitali-
zacyjnych. Okreslenie ,,ekspercki” wymaga doprecyzowania, a uwzglednienie
dotychczasowych praktyk ,,wymusza” jego odniesienie do czterech kontekstow.
Cho¢ nie stanowia one punktu wyjscia dla zatozen winiarskiej rewitalizacji, to
jednak projekt ,,winiarski” ma z nimi pewne cechy wspolne.
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W pierwotnym rozumieniu za dziatania eksperckie uzna¢ mozna inicjatywy
wdrazane we wstepnej fazie rewitalizacji w krajowych warunkach. Podejmowane
woweczas dzialania miaty w zdecydowanej wigkszo$ci charakter techniczno-
-budowlany i przyjmowaly formg remontow, przebudowy badz modernizacji
zdegradowanych materialnie obiektow. W takim sensie pojecie rewitalizacji,
odnoszone wspotczesnie do wielomilionowych inwestycji, stuzy do okreslenia
modernizacji catych obszaréw miejskich, zwlaszcza przestrzeni poprzemysto-
wych. Podejscie to spycha jednak na margines lub wrecz eliminuje cele zwigzane
z codzienng aktywnoS$cia mieszkancow.

Po drugie, winiarska rewitalizacja wymyka si¢ rozumieniu tego procesu
obecnemu we wspolczesnym dyskursie architektow i planistow przestrzennych.
Rewitalizacja architektoniczna zazwyczaj wiaze si¢ z nadaniem modernizowanym
obszarom (zwlaszcza terenom poprzemystowym) nowych funkcji, co zwigksza
ich spoleczna atrakcyjnos$¢, a tym samym przywraca je do miejskiego obiegu.
Gloéwne z nich to: funkcja mieszkalna, biurowa, handlowa, ustugowa, rekreacyj-
na, kulturowa. Jakkolwiek funkcje te z punktu widzenia polityk miejskich uzna¢
nalezy za wazne, to jednak nie sposob nie odnie$¢ wrazenia, ze kluczowa rolg
odgrywa — nawiazujaca do weberowskiego paradygmatu miejskosci — funkcja
ekonomiczna, opierajaca si¢ na zaangazowaniu znacznego kapitatu finansowego,
ktory moze przynies¢ inwestorom zyski [ Weber 2002]. Natomiast cele spoteczne
(w tym mieszkalnictwo, rekreacja, kultura) znajduja sig¢ nizej w hierarchii zakta-
danych efektow. Zmiany wprowadzone dzigki inwestycjom ostatecznie skutkuja
poprawa jakosci zycia mieszkancow, jednak wymiar spoteczny zmian rewitaliza-
cyjnych stanowi w tym przypadku dopeienie pierwszoplanowego celu, jakim sa
komercyjne zyski z przeprowadzonych przez deweloperow inwestycji. Ponadto
projekty te opieraja si¢ na ukrytej dychotomii: wyposazeni w petne prawa do
uzytkowania przestrzeni wlasciciele nowych obiektow vs. pozostali mieszkancy.

Po trzecie, prezentowany tu projekt rewitalizacji winiarskiej ma punkty wspol-
ne z kulturowymi studiami miejskimi [Rewers 2018]. Widoczne jest to w akcento-
waniu roli pojgcia kultur miejskich, jak rowniez w przyjeciu perspektywy miasta
jako przestrzeni kulturowej. Wynika z niej postulat wazny dla rewitalizacji winiar-
skiej —postulat traktowania przestrzeni miejskiej jako wytworu kulturowego oraz
dazenia do rekonstrukcji kontekstow dziatan kulturowych i obiektow materialnych
wspottworzacych zycie w miescie. Jednoczesnie rewitalizacja winiarska, mimo
wyraznej kulturowej inklinacji, opiera si¢ na jako$ciowo odmiennych zatozeniach
niz nurt szeroko pojetych analiz rewitalizacji kulturowej. Te bowiem proponuja
specyficzna interpretacjg, zakladajac, ze pojgcie rewitalizacji wymaga ,,0zywie-
nia”, a ponadto, ze ,,zideologizowany dyskurs rewitalizacji [...] unieruchamia
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to pojecie, odrywajac je od sfery praktyk” [Zimpel 2013: 7]. Warto przywota¢
takze inne zatozenie rewitalizacji kulturowej gloszace, ze przestrzen miejska ,,we
wszystkich swoich przejawach jest [ ...] zbudowana nie tylko z cegiet, ale przede
wszystkim z wartosci 1 praktyk” [Zimpel 2013: 7]. Akceptujac z koniecznymi
zastrzezeniami powyzsze sformutowania, warto wskaza¢ podstawowe rdznice
pomigdzy kulturows interpretacja przestrzeni a przedstawianym tu projektem.
Idea winiarskiej rewitalizacji odwoluje si¢ w swych zatozeniach do wdrozonych
juz krajowych programow, ktorych efekty jednoznacznie dowodza, Ze pojgcie to
trudno byloby zaliczy¢ do ,,martwych”, bowiem w ciagu ostatniej pottorej dekady
wielokrotnie dawato i daje si¢ nadal wykorzystywac do ozywienia zaniedbanych,
zapomnianych obszaréw miejskich [Jadach-Sepioto 2016]. Co wigcej, tendencja
ta, z biegiem czasu, ma wyraznie wzrostowy charakter. Nie sposob tym samym
przyjac, ze pojecie to oderwane jest od realiow, bowiem mato jest pojec tak silnie
zwiazanych z praktyka spoteczna, partycypacja spoteczng i oddolnym zaanga-
zowaniem obywatelskim, jak pojgcie rewitalizacji. O spotecznym charakterze
rewitalizacji $wiadczy wymog wlaczania w proces zmian jak najwigkszej liczby
interesariuszy. Jednoczes$nie podkreslenie w kulturowym dyskursie znaczenia
»warto$ci 1 praktyk”, ich prymatu nad ,,ceglami”, zdaje si¢ niepodwazalne. Nie
oznacza to jednak, ze nalezy uznac je za uniwersalne, bowiem w Zielonej Gorze
hierarchia ta zostata odwrocona. W drugiej polowie ubieglego stulecia doszto do
stopniowego zaniku aktywnosci winogrodniczej i winiarskiej (warto$ci i praktyki),
natomiast w przestrzeni miasta pozostaty historyczne artefakty w postaci przed-
wojennych willi fabrykantow, domow wiascicieli winnic, infrastruktury przemy-
stowej dawnych winiarni, wreszcie piwnic winiarskich i elementoéw zdobniczych
na fasadach budynkow. Rewitalizacja winiarska postuzy¢ ma wige przywrdceniu
(w zmodernizowanych postaciach) dawnej tradycji, odtworzeniu zapomnianych
watkow w przestrzeni miejskiej, poprzez odwotanie do ,,warto$ci i praktyk™ odro-
dzonych w ostatnich dekadach w lubuskich winnicach. Przygladajac si¢ realiom
zielonogorskim, mozna dostrzec takze, iz kulturoznawcza teza o ,,ulotnosci zja-
wisk kultury”, mimo zasadniczej stusznosci, nie daje si¢ odnies¢ do dowolnego
kontekstu. Kultura uprawy wina, jego produkcji i wreszcie rytuatow konsumpcji
zwiazana jest bowiem z okreslonymi miejscami i obszarami geograficznymi. Stad
wlasnie Zielona Gorg postrzega si¢ jako najstarszy krajowy osrodek winiarski,
w ktorym tradycja ta kontynuowana jest od XIII w. Akceptujac poglad o ulotnosci
$wiata kultury, uzupelniamy go stwierdzeniem, ze normy i warto$ci manifestuja
si¢ w okres$lonych artefaktach materialnych (cho¢by w zatozeniach winnic, infra-
strukturze zwigzanej z wytwarzaniem wina), cho¢ w pewnych warunkach moga
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bez nich przetrwac, pozostajac jako skladnik przekazu migdzygeneracyjnego,
w ludzkiej pamigci.

Reasumujac, projekt winiarskiej rewitalizacji Zielonej Gory odbiega w swych
zatozeniach od powyzszych rodzajow ,.eksperckich” aplikacji rewitalizacji:
remontowo-budowlanej, architektoniczno-planistycznej, wreszcie kulturowe;.
Pytanie, na ile jest on zgodny z idea rewitalizacji spolecznej, stanowiaca obo-
wiazujacy punkt odniesienia dla wszystkich, planowanych i wdrazanych obecnie
projektow rewitalizacyjnych (gminnych programow rewitalizacji) wskazywanych
w tresci ustawy rewitalizacyjnej [Ustawa 2015]. W proponowanym tu projekcie
zawarty w ustawie sens dziatan rewitalizacyjnych, jak i wymogi poprawnosci
catego procesu zostaly w petni zaakceptowane. Wérdd nich wskaza¢ nalezy
wieloaspektowo$¢ procesu rewitalizacji, potrzebg stworzenia pelnego spectrum
instytucji odpowiedzialnych za jej przebieg, etapowos¢ dzialan i roztozenie ich
W czasie, wreszcie istotna rolg realnych, trwajacych w czasie (a nie fasadowych)
konsultacji spotecznych z mieszkancami miasta, zwlaszcza z dotychczasowymi
mieszkancami obiektow i obszarow poddanych przeksztatceniom. Z kolei aspek-
tem ujawniajacym odrgbno$¢ ustawowych dziatan rewitalizacyjnych od tych,
ktore wynika¢ maja z winiarskiej historii miasta, jest ograniczenie tych drugich
do zrekonstruowane;j ,,przestrzeni winiarskiej” Zielonej Gory przy jednoczesnej
redukcji roli srodowiska lokalnego (w obliczu jego kryzysu) jako generatora re-
witalizacji. Planowany proces ma wymiar zarowno materialny — dzigki ekspozycji
i upowszechnieniu wizerunku pozostatych dotad artefaktow — jak i mentalny —
w nastgpstwie promocji roli winiarskiej spuscizny wsrod mieszkancow miasta
i regionu. Przedstawiana propozycja lokuje si¢ tym samym we wspotczesnym
nurcie polityki miejskiej, dla ktérego charakterystyczne jest nadawanie no-
wych, zmienionych funkcji obszarom miejskim, ktorym tradycyjnie przypisy-
wano innego typu aktywnos¢ (jaka zreszta nierzadko utracity w efekcie zmian
cywilizacyjno-technologicznych). Przemiany te mozna $ledzi¢ na przyktadzie
wybranych przestrzeni wspotczesnych miast, np. dawne kompleksy fabryczne
wykorzystywane sa jako przestrzenie mieszkalne (lofty), biurowe, handlowe
(galerie handlowe), rekreacyjne (tereny zielone), kulturalne i inne. Jedna z idei
projektu jest nie tyle tworzenie instytucji kultury w obrgbie historycznych centrow
atrakcyjnych turystycznie osrodkow miejskich [Landry 2000], ile stworzenie od
nowa, ,,przebudowanie” kulturowej i turystycznej mapy miasta poprzez umiesz-
czenie na niej nowych, najczgsciej zapomnianych obiektow.

Ukazujac odmiennos¢ zatozen projektu kulturowej rewitalizacji winiarskiej
Zielonej Gory od dotychczas stosowanych dziatan uwzglednianych w projektach
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rewitalizacji [Jadach-Sepioto, Kutaczkowska (red.) 2018], warto wskazac¢ jego
nastgpujace wymiary:

1) wymiar przestrzenno-planistyczny — zaktadajacy poprawg estetyki czgsci
obiektow miejskich (potaczonych winiarska tradycja), nadanie im waloru miej-
skiej atrakcji dzigki pracom remontowym i adaptacyjnym,;

2) wymiar funkcjonalny — skutkujacy stworzeniem nowych funkcji obiektow
poddanych rewitalizacji kulturowej lub przynajmniej zmodyfikowaniem dotych-
czasowych funkcji. Chodzi tu zwlaszcza o obiekty zwiazane z aspektem kultury,
edukacji, wypoczynku i rekreacji. Ten aspekt widoczny jest w zrealizowanych
za granica projektach cultural quarters [Montgomery 2003];

3) wymiar ekonomiczny — umozliwiajacy stworzenie podstaw aktywizacji
lokalnej przedsigbiorczosci z réznych branz (np. budownictwo i remonty, gastro-
nomia, hotelarstwo, nowe technologie, takze sektor artystyczny), tym samym
korzystne oddziatywanie na lokalny rynek pracy;

4) wymiar spoteczny — przejawiajacy si¢ ozywieniem dotychczas nieznanych
i pomijanych obiektow i obszarow, jednoczesnie umozliwiajacy umieszczenie
atrakcyjnej przestrzeni i obiektow na mapie dotychczasowych, tradycyjnych
punktéw odwiedzin mieszkancow i turystow;

5) wymiar marketingowo-turystyczny — wystgpujacy w powiazaniu z po-
Wwyzszymi, przejawiajacy si¢ utworzeniem marki miasta i zbudowaniem zr6zni-
cowanej oferty m.in. z zakresu turystyki kulturalnej [Hughes, Allen 2005], a takze
turystyki kulinarnej, enoturystyki, turystyki sentymentalne;.

Proponowana tu koncepcja ma jedynie wstgpny, zarysowy charakter, jed-
nakze widoczny jest jej zwiazek z idea miasta kreatywnego, oparta na tezie, iz
wspotczesne przypadki sukcesu osrodkow miejskich odwotuja sig czgsto do fe-
nomenu kreatywnosci i kultury®. Ponadto akcentuje ona rolg tozsamos$ci osrodka
jako czynnika pozwalajacego zbudowac jego niepowtarzalny wizerunek. Miejska
kreatywnos¢ jest nie stanem, ale procesem wymagajacym ciagtego dostosowy-
wania regul zycia do zmieniajacych si¢ wymogow globalizacyjnych. Wymaga
ona kreatywnego myslenia, kreatywnego planowania i kreatywnego dziatania
[Landry 2000: XV]. Perspektywa spinajaca creative city jest wizja miasta sie-
ciowego, tworu polaczonego réznorodnymi, ujawnionymi i ukrytymi wigziami.

3 Ze wzgledu na to w tekscie pominigte zostaty kwestie szczegotowe, jak przyktadowo opis

struktury wlasnosciowej wskazanych obiektow, ramy czasowe rewitalizacji winiarskiej, kategorie
aktorow rewitalizacji. Ustalenia te mozliwe bgda w sytuacji wstgpnej chocby aprobaty projektu
przez podmioty realizujace.
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WYKORZYSTANIE KULTUROWYCH ZASOBOW
ZIELONEJ GORY (ZABYTKOW) W RAMACH WINIARSKIEJ
REWITALIZACJI MIASTA

Gtowny impuls dla proponowanej w artykule winiarskiej rewitalizacji miasta
stanowia nie okoliczne winnice, lecz zielonogorskie zabytki i obiekty winiarskie.
Wiele z nich przepadto bezpowrotnie, jednak w obrebie miasta znajduje sig nadal
kilkadziesiat zabytkéw i obiektow historycznych, ktore warto rozpropagowac
i udostepni¢ zainteresowanym; w wielu innych przypadkach obiektom najpierw
nalezy (cho¢by czesciowo) przywroci¢ dawna swietnos¢. Do najcenniejszych
(czesto jednoczesnie wymagajacych renowacji) obiektow tej kategorii naleza:

— Winiarnia Augusta Gremplera, na bazie ktorej utworzono Lubuska Wy-
twérnie Win (ul. Moniuszki). Znaczna cz¢$¢ obiektow zostata zniszczona, na
jej terenie utworzono kompleks budynkéw mieszkalnych (Winiarnia Home).
Od strony ulicy zachowat si¢ budynek gléwny z brama wjazdowa do zaktadu.

— Wytwornia koniakéw Heinricha Raetscha (ul. Chrobrego 3/5). Imponuja-
ca architektura, sporo zdobien z motywami winiarskimi. Kompleks budynkow
poddany starannej renowacji. Aktualnie wykorzystywany jako pomieszczenia
biurowe, jednostka urzedu marszatkowskiego.

— Domek Winiarza, nalezacy niegdy$ do Augusta Gremplera. Zlokalizowany
na zboczu wzgbrza przy zielonogorskiej Palmiarni, w najbardziej reprezentacyj-
nym punkcie miasta, naprzeciwko dawnych Zaktadéw Przemystu Welnianego
,Polska Welna” (obecnie Galeria Focus Mall ,,Polska Wetna’’). W domku, oto-
czonym krzewami winoro$li, miesci si¢ punkt sprzedazy pamiatek oraz lokalnych
wyrobow winiarskich. Nie wymaga prac konserwatorskich, jest udostepniony
zwiedzajacym.

— Wytwornia ,,Engmanns Palais” (Wroctawska 7/7A) nalezaca do Carla
Engmanna, winiarza, jednej z czotowych postaci miasta. Sktada si¢ z dwoch
budynkow: administracyjnego i ttoczni win. W czg¢sci podziemnej znajduja si¢
najwigksze w miescie piwnice winiarskie. Wymaga gruntownej restauracji.

— Winiarnia Fritza Briegera (ul. Zamkowa 16). Zostata zaadoptowana w okre-
sie powojennym na cele mieszkalne. O pierwotnym przeznaczeniu §wiadcza
winiarskie zdobienia na fasadzie domu. Budynek jest w ztym stanie technicznym,
nie zachowata si¢ infrastruktura przemystowa.

— Dom winiarski Forsteréw (Achtelvilla) (al. Juliusza Stowackiego 35).
Zlokalizowany na wzgérzach w poludniowej czesci miasta, interesujacy ze
wzgledu na stanowiaca jego element okragla wieze widokowa z gérnym tarasem
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dookolnym. Obecnie to dom mieszkalny. Stanowi wiasno$¢ prywatna i nie jest
udostegpniony do zwiedzania.

— Dom winiarski Winklera (ul. Krasickiego 25). W okresie powojennym
poddany pracom remontowym, w efekcie ktorych usunigte zostaly motywy
zdobnicze oraz taras widokowy. Obecnie przeznaczony do celéw biurowych.

— Piwnica Johanna Seydela (ul. Wodna 32). Obiekt o wyjatkowej kubaturze
i wlasciwosciach — zlokalizowany w otwartej przestrzeni, a nie w budynku. Piw-
nica zostata uporzadkowana oraz poddana dzialaniom remontowym. Zachowata
si¢ czg$¢ infrastruktury winiarskiej. Udostgpniana do zwiedzania parokrotnie
w ciagu roku.

— Kolejne piwnice winiarskie, przyktadowo w lokalizacjach: ul. Sobieskiego
11a, ul. Jednosci 78, ul. Kupiecka 4, ul. gen. Sikorskiego 6, a takze 24 i 38.

— Dawne sanatorium ampelografii — terapii polegajacej na leczeniu sokiem
z winogron (ul. Botaniczna 38). Budynek zostat zaadoptowany w okresie powo-
jennym na cele mieszkalne (budynek wielorodzinny). Na fasadzie, nad wejsciem
zachowaty si¢ winiarskie motywy zdobnicze.

Co istotne, na fali oddolnego zainteresowania tradycjami winiarskimi stale
odkrywane (a nastgpnie udostgpniane zwiedzajacym) sa nowe obiekty, wérod
nich imponujace wielko$cia piwnice winiarskie. Mimo iz c¢zg$¢ z nich zostala
zniszczona w minionych dekadach, a kolejne zaadoptowano na pozawiniarskie
cele, to jednak w miescie zachowata si¢ pewna liczba budynkow, czgsto jednak
wymagajacych dziatan naprawczych. Wigkszo$¢ z nich nadal stanowi cenny
sktadnik winiarskiego dziedzictwa kulturowego Zielonej Gory [Kuleba 2010;
Karwowski 2010]. Autorem pierwszego opracowania dotyczacego dziedzictwa
winiarskiego Zielonej Gory (skupiajacego si¢ na miejskich zabytkach) jest
Przemystaw Karwowski [2010]. Dostrzegl on, ze zabytki te stanowia relikt
socjalistycznej gospodarki komunalnej i znajdujq si¢ generalnie w ztej kondycji
materialnej. Ponadto na wiele lat przed tym, zanim zrodzita si¢ idea spacerow po
zielonogorskich piwnicach winiarskich, wskazywat na warto$¢ ,,podziemnego
miasta winiarskiego”. Na tej podstawie powstaty plany szlakow biegnacych przez
kolejne piwnice. Te, ktore zostaty juz udostgpnione do okresowego zwiedzania
(lub czekaja na taka szansg), znajduja si¢ w roznych lokalizacjach. Glownym
elementem promocyjnym pozostang zapewne przebiegajace wsrod miejskich
zabudowan szlaki winiarskie. Ich trasy wyznaczy¢ mozna $ladami dawnych win-
nic miejskich, domow fabrykantow wina i koniakow. Na uwagg zastuguja takze
punkty widokowe czy detale w postaci 0zdob architektonicznych na budynkach.

Sensem postulowanej zmiany jest ,,odkrycie” lub redefiniowanie tych tre-
$ci, ktore bgdac obecne w przestrzeni miejskiej, pozostawaty dotad na uboczu
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zainteresowania zaréwno lokalnych wtadz, jak i mieszkancow, bowiem utracity
swe pierwotne funkcje, ulegajac nierzadko znacznej degradacji materialne;j.
Przyktadem sa tu przede wszystkim materialne no$niki dziedzictwa kulturo-
wego: budynki i przetrwate na nich detale architektoniczne, domki winiarskie,
piwnice. Taka role pelni rowniez sama przestrzen miejska, ktora odgrywata
niegdys$ istotna rol¢ w historii spotecznosci lokalnej czy catego narodu [Majer,
Starosta (red.) 2004].

PODSUMOWANIE

Koncepcja winiarskiej rewitalizacji kulturowej, ze wzgledu na swoj inicjacyjny
charakter, wymaga wielu dalszych analiz. Naleza do nich prace o charakterze
legislacyjnym, umozliwiajace analiz¢ zmiany statusu prawnego nieruchomosci
(obiektow i przestrzeni miejskiej), analizy ekonomiczne, prognozujace wptyw
inwestycji na spodziewane efekty w postaci zwigkszenia obrotow lokalnych firm
(gastronomia, hotelarstwo, kultura, inne), wreszcie analizy kategorii potencjal-
nych turystow: ich oczekiwan, preferencji zwigzanych chocby z posiadanym
wyksztalceniem, miejscem pochodzenia, statusem materialnym i kompetencjami
winiarskimi. Niezbgdne jest takze opracowanie harmonogramu dziatan.

Reasumujac, postulowana tu kulturowa rewitalizacja zabytkow winiarskich
posiada dwojakie, mocne uzasadnienie. Dla tych, ktorzy sa wrazliwi na unikal-
nos¢ i pigkno dawnych pozostatosci winiarskich, priorytetem bedzie rewitalizacja
kulturowa, umozliwiajaca restauracj¢ i zachowanie budynkow dla przysztych
pokolen. Z kolei, co szczegolnie istotne dla wtascicieli lokalnych firm, promocja
internetowa, oznakowanie historycznych miejsc tablicami, stworzenie $ciezek
turystycznych ukazujacych w interesujacy sposob artefakty dokumentujace wi-
niarska $wietno$¢ miasta, stworzenie gier miejskich i wykorzystanie innych form
promocji — zbuduje konkurencyjna przewage osrodka, co przetozy si¢ na wzrost
wartosci ekonomicznej obiektow i szansg rozwoju wielu sektorow dziatalnosci
ekonomiczne;j.
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Jerzy Leszkowicz-Baczynski

WINE HERITAGE AS A SOURCE OF CULTURAL REVITALISATION
OF THE CITY

Abstract

Concepts of the city have undergone significant transformations in recent decades, involving
a reduction in economic priorities along with an increased consideration of the role of cultural
factors. This article presents a new proposal within this current, so called ‘cultural’ revitalisation
of winery. It combines some existing approaches, but at the same time its assumptions allow us
to distinguish it from previous urban concepts and policies. The centre where the concept is to be
applied is Zielona Gora. It is commonly associated with grapevine cultivation and the tradition of the
September harvest, but its historical wine heritage has had insufficient exposure. The assumptions
of the concept refer to a new, comprehensive promotion of the preserved wine monuments and the
creation of marketing strategies to build a brand of the city.

Keywords: wine heritage, cultural resources, winery cultural revitalization, Zielona Géra
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