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Ze wzgledu na ekonomiczne, strukturalne i jezykowe bariery oddzielajace
nas w dalszym ciggu od $wiata, media staly si¢ we wspotczesnej Polsce jedy-
nym powszechnie dostepnym kanatem kontaktu z nim. Poniewaz jednak me-
dia produkujg zawsze silnie zestetyzowang i ubarwiong rzeczywisto$¢ i po-
niewaz dodatkowo bariera w rozumieniu ich przekazoéw jest w Polsce jezyk,
to owocuje to w naszym kraju powierzchownym nasladownictwem wizual-
nych ikon, reprezentujacych zachodnie systemy wartosci i style zycia, przy
jednoczesnym zaniedbywaniu koniecznosci réwnoleglego konstruowania ich
strukturalnych, organizacyjnych i politycznych podstaw.

Sytuacja ta jest doskonale widoczna na przyktadzie anomicznej rozbiezno-
$ci pomiedzy rozbudzonymi aspiracjami konsumpcyjnymi i uznawanymi spo-
sobami ich zaspokajania, a obowigzujgcymi systemami norm i wartosci, two-
rzacych lokalny rdzen jednostkowych tozsamosci i wyznaczajacych generalng
perspektywe $wiatopogladowa'. Jej ikonicznym symbolem jest czasza anteny
satelitarnej na wiejskim domu popadajagcym w ruing, ale przejawia si¢ ona
w bardziej rudymentarnych sferach zycia. Profesjonalizm i zachodnie stan-

! Uroczysty pogrzeb ojca chrzestnego gdanskiej mafii Nikosia (zastrzelonego w agencji to-
warzyskiej) w gdanskiej katedrze jest by¢ moze dobra metaforg tej rozbieznosci, podobnie jak
polscy faszyzujacy nacjonali$ci, rozdarci pomigedzy kosmopolityczna subkultura skinheadow,
Mein Kampfem i polskim katolicyzmem, sprzeciwiajacy si¢ wypieraniu polskich towaréw z na-
szego rynku, ale ubrani w spodnie Levi’s, kurtki flyers, buty DocMartens i uzywajacy w czasie
ulicznych star¢ kijow baseballowych. Mniej metaforycznymi, ale bardziej powszechnymi przy-
ktadami omawianej tu rozbieznosci sg rodzinne zakupy w hipermarkecie po niedzielnej mszy,
konsumpcyjny potlacz podczas $wiat, ktorych istota jest umiar, estetyzacja polityki i religii, czy
tez instrumentalizacja zawodow, ktore wiaza si¢ z powotaniem i stuzbg (lekarze, prawnicy, po-
licja itp.)
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dardy pracy zawodowej przeplataja si¢ ze wszechobecnym nepotyzmem, in-
tensywne inwestowanie w kwalifikacje i dobra materialne, przetykane jest
karnawatowym konsumpcjonizmem i $wigtowaniem przy wszystkich nada-
rzajacych si¢ okazjach, bezrobocie staje si¢ znosniejsze dzieki nowemu od-
twarzaczowi wideo i antenie satelitarnej z pozycjonerem, nieznajomos¢ za-
chodnich jezykoéw i niski stopien skolaryzacji uzupetnia satelitarny zapping,
niekompetencja najwyzszych urzednikow idzie w parze z blekitnymi koszu-
lami i zachodnimi zarobkami, za$§ niedojrzatos$¢ polskiej demokracji i systemu
parlamentarnego wspierajg przygotowywane przez zachodnie agencje rekla-
mowe kampanie wyborcze. Peknigcie pomiedzy rzeczywistym poziomem
rozwoju, a forma i stylem zycia, aspiracjami konsumpcyjnymi dyktowanymi
przez media jest wszechobecne 1 dobrze oddaje stopien przesymulowania pol-
skiej rzeczywistosci.

ZMEDIALIZOWANIE RZECZYWISTOSCI W POLSKICH
PROGRAMACH INFORMACYINYCH

Podobnie dramatyczny, ale tym razem z punktu widzenia ,,jakosci” spote-
czenstwa obywatelskiego w Polsce, ma zmedializowanie 1 pelne dziennikar-
skiej przesady informowanie o wydarzeniach, gospodarczych, kulturalnych
i politycznych za posrednictwem telewizyjnych programéw informacyjnych®.

O ile w okresie PRL-u programy tego typu podporzadkowane byly catko-
wicie interesowi politycznemu i byly jednym z wielu, ale tez jednym z naj-
istotniejszych narzgdzi sprawowania wladzy, to wspoélczesnie pojawilo si¢
w Polsce nowe ograniczenie swobodnego przeptywu informacji. Zaistnienie
ogo6lnopolskich, prywatnych stacji telewizyjnych i podporzadkowanie sposo-
bu dziatania telewizji publicznej rachunkowi ekonomicznemu, doprowadzito
do sytuacji, w ktorej pozadana jest nie tyle wolna, rzetelna i wiarygodna in-
formacja o tym, co dzieje si¢ w Polsce i na §wiecie, co taki jej typ, ktory, za-
rowno pod wzgledem tresci, jak i sposobu prezentacji, jest w stanie przycig-
gna¢ masowg publicznos¢.

Sposob informowania jest wigc w wigkszosci stacji i kanatow telewizyj-
nych, podporzadkowany temu samym wymogowi, co pozostale programy
w nich pokazywane — ma zapewni¢ maksymalnie duza ogladalnos¢, przekta-
dajacg si¢ na zyski ptyngce ze sprzedazy reklam emitowanych w trakcie lub

2 Podstawy metodologiczne i przyklady analizy tego typu programow mozna znalezé
w pracach Johna Fiske, zob. np. Fiske J., Television Culture, Routledge, 1995, News reading,
news readers.
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w przerwach programéw informacyjnych®. Taki stan rzeczy prowadzi przede
wszystkim do upodabniania formy i treSci programoéw informacyjnych do
przekazoéw o charakterze rozrywkowym oraz do podobnej transformacji ich
sposobu ogladania przez widzoéw. Ta przemiana z kolei wptywa w istotny
sposob na charakter postrzegania rzeczywistosci w ogole.

Upodabnianie si¢ programoéw informacyjnych do rozrywkowych, jak
wspomnialem powyzej, dotyczy zarowno formy, jak i tresci tych pierwszych.

Zatrzymajmy si¢ na poczatku na poziomie formalnym, (o tyle istotnym, ze
programy informacyjne sa coraz czes$ciej w taki sposob konstruowane, aby
uwaga widza koncentrowala si¢ nie tyle na tym o czym si¢ mowi, ale jak
i w jakiej scenerii. Nacisk na formg, a wigc estetyzacja, jest jednym z najbar-
dziej wyraznych symboli przemiany jakg przechodza we wspolczesnej Polsce
tego rodzaju przekazy).

Pierwszym elementem upodabniajagcym sg wszystkie te $srodki, ktdre maja
zdynamizowa¢ programy informacyjne i poprzez ich forme, przyciggnac
uwagg widza. Wsrod nich najistotniejsze wydaja si¢ by¢: wprowadzenie dy-
namicznego drugiego planu®; towarzyszace newsom wyglaszane przez pre-
zenterdw sytuacyjne i na Zywo, autorskie i osobiste komentarze’; rezygnacja

3 Najbardziej niepokojaca jest fetyszyzacja ,,ogladalnosci” (czytaj zysku z reklam), przed
wszystkimi innymi typami kryteriow okreslajacych sposob informowania, w wypadku telewizji
publicznej, a zwlaszcza w wypadku ,,Wiadomosci”. Norma nie przerywania programéw bloka-
mi reklamowymi obowigzujaca w programie 1 i 2 TVP zostala ostatnio ztamana wtasnie przez
Wiadomosci, ktore rozpadajac si¢ na trzy oddzielne programy: Wiadomosci, Sport i Pogode,
wygospodarowatly pokazng ilo$¢ czasu na emisj¢ reklam, pozornie nie famigc wspomnianej wy-
zej reguly. Wiadomosci lubuja si¢ rowniez w okresowym przekazywaniu informacji na temat
ogladalnosci programu 1 i 2 jako jednego z istotniejszych newsow i chociaz w istocie informujg
widzow o tym, ilu z nich udato si¢ im sprzedaé przemystowi reklamowemu, to czynig to w taki
sposob jakby powiadamiaty o istotnym wydarzeniu z punktu widzenia interesow spotecznosci.

* Najczesciej jest to odstoniecie pracujacej pefng parg redakcji programu. Opréocz zdynami-
zowania kadru ogladanego przez odbiorcoéw takie dziatanie symbolizuje rowniez permanentng
aktualno$¢ informacji, tozsamos¢ tego co pokazywane i tego, co dzieje si¢ w rzeczywistosci.
Programy tak skonstruowane dajg wigc widzom satysfakcje przezywania rzeczywistosci niedo-
stepnej fizycznie i czgsto spolecznie, na Zywo, satysfakcje doznawania braku dystanséw, barier
oraz wspolprzezywania, wspotuczestnictwa i wspotdecydowania. Ujawnienie tego, co zazwy-
czaj ukrywane bylo za kulisami zaswiadcza nie tylko o catkowitej jawnosci i braku tajemnic, o
braku jakichkolwiek manipulacji, a wigc o obiektywnosci i o wiarygodnosci, ale jest rowniez
rodzajem dodatkowej informacji skierowanej do widza. Mozna ja zrekonstruowaé jako naste-
pujaca: wszyscy zgromadzeni w studio pracuja specjalnie dla Ciebie — jeste$S wazny, wszyscy
dbamy, aby$ mogt si¢ dowiedzie¢, co dzieje si¢ na §wiecie i w kraju.

Zwyczaj ten wprowadzit w TVN, najbardziej amerykanski z polskich prezenteréw —
Tomasz Lis, ale obecnie jest on nasladowany réwniez w innych programach informacyjnych.
Tego rodzaju komentarze maja zazwyczaj forme¢ zartobliwych i czgsto ztosliwych uwag doty-
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z bliskiego, portretowego planu i nieruchomego kadru z centralna postacia
prezentera na rzecz pelnych plandow i mobilnosci prezenterow; dynamiczne
czotowki i towarzyszaca im apelatywne podktady dzwickowe, prawie pry-
watny charakter dyskusji pomiedzy prezenterami komentujacymi zaprezen-
towany wlasnie materiat itd.

Po drugie do programow rozrywkowych zbliza te o charakterze informa-
cyjnym réowniez ich struktura i to o czym si¢ w nich mowi. W kazdym z ana-
lizowanych przeze mnie programéw informacyjnych powielany jest struktu-
ralny schemat, ktory byt charakterystyczny dotad dla widowisk cyrkowych,
telewizyjnych talk-show, czy programow z ciekawostkami z réznych dzie-
dzin. Wiasciwe informacje poprzedzone zostaja krotkimi zwiastunami naj-
wazniejszych newsdéw opatrzonymi komentarzem o dramatycznym lub sensa-
cyjnym charakterze, a nastepnie petlne wersje wybranych informacji sg w taki
sposdb wplecione w strukture programu, ze trudno przewidzie¢ z goéry mo-
ment, w ktorym si¢ one pojawig. Taki sposob uporzadkowania programu nie
tylko nie pozwala widzowi, na chwilowa chocby, utratg uwagi i zmusza go do
obejrzenia réwniez innych, mniej atrakcyjnych medialnie materialow, ale
takze nadaje calemu przekazowi charakter sensacyjnego spektaklu, w ktorym
napigcie jest stopniowane, za§ pozorna przewidywalno$¢ symulowana przez
czotowke jest rozbijana przez oczekiwanie na pojawienie si¢ i sposob rozwi-
ni¢cia anonsowanych w niej informacji.

Podobny typ ogladania programéw informacyjnych wymusza réwniez
charakter prezentowanych w nich materiatow i komentarzy, ktére im towa-
rzysza. Generalnie, szczeg6lnie w programach informacyjnych Polsatu i TVN
(ale rowniez coraz czesciej w ,,Panoramie” 1 ,,Wiadomos$ciach”), prezentowa-
ne sg tego typy materiaty, ktore odnosza si¢ do zjawisk okreslanych przez
Goffmana mianem fiszerek i sztuczek®, czy tez szerzej do takich zjawisk, kto-
re naruszaja i sa niezgodne z pierwotnymi ramami interpretacji’ okreslajacy-
mi ksztalt rzeczywistosci dnia codziennego i wyznaczajacymi nasz sposob
dzialania w jego obrgbie.

czacych wlasnie wyemitowanych materialow, a wigc nie tyle cokolwiek wyjasniaja, co raczej
uprzyjemniaja ogladanie informacji, skupiaja uwage widza i rozluzniajg atmosfere programu, zas
sama jego konwencje czynig bardziej nieformalng i rozrywkowa. Konsekwencja takiego sposobu
komentowania prawie wszystkich newséw jest ich treSciowa homogenizacja, zréwnanie ich
w znaczeniu, powadze i przeznaczeniu (wszystkie sa elementami telewizyjnego spektaklu).

®Goffman I Pierwome ramy interpretacji, [w:] Kryzys i schizma. Antyscjentystyczne
tencz;encje w socjologii wspolczesnej, Mokrzycki E. (red.), Warszawa 1984, s. 363—389.

Ibidem.
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Tego rodzaju materiaty odnosza si¢ do powyzszych zjawisk w sposéb po-
dwojny: po pierwsze jest to informacja o naruszeniu uznawanego powszech-
nie za naturalny porzadku rzeczywistosci (morderstwo, afery gospodarcze,
wypadki, kleski zywiotowe, niekonwencjonalne mody i zwyczaje, niewyttu-
maczalne zjawiska itp.) i po drugie sg to informacje dotyczace przywrdcenia
porzadku (schwytanie i osgdzenie zabdjcy 1 winnych naduzy¢ gospodarczych,
naprawienie szkdd po kleskach zywiotowych itp.) i albo wyjasnienia przy-
czyn naruszen ram interpretacji, (w oparciu o narze¢dzia bedace ich sktadni-
kiem) albo anonsowanie o podjetych probach ich wyjasniania (morderstwa
miodziezy spowodowane sq bezrobociem i konsumpcyjnym stylem Zycia;
Sledztwo w tej sprawie prowadzi prokuratura generalna; naukowcy badajg
przyczyny tak gwattownej smiertelnosci niemowlgt). Programy informacyjne
nie tyle informujg wigc o tym, jak jest w rzeczywistosci, ale raczej o tym, jak
by¢ powinno i co odbiega od porzadku przyjmowanego za oczywisty oraz
o tym, co si¢ robi, aby byto tak jak by¢ powinno. Cho¢ wigc tego typu prze-
kazy, poprzez swoja funkcj¢ i nazwe, symulujg $cisty zwigzek z zyciem jed-
nostek i o nim pozornie moéwig, to w istocie, podobnie jak programy rozryw-
kowe, sa autotelicznym treningiem z regut przyjmowanych za obowiazujace
i instancja socjalizujacg jednostki do takiej, a nie innej koncepcji rzeczywi-
stosci, za$ ich ogladanie, podobnie, jak wigkszos¢ zabaw, uczy nie tyle rozu-
mienia $wiata, co raczej skutecznego w nim dziatania®.

8 Tego rodzaju treningowi z ogblnych regut rzadzacych $wiatem towarzyszy przekazywanie
w programach informacyjnych bardziej szczegétowych i spotecznie skontekstualizowanych re-
gut i instrukcji okreslajacych, jaki charakter ma rzeczywisto§é. W wigkszoséci programéw in-
formacyjnych, na poziomie globalnej struktury i zawarto$ci wybija si¢ podkreslanie globalnego
charakteru $wiata i powigzania ze soba najbardziej odlegtych jego elementow w Sciste zwigzki
przyczynowo-skutkowe. Tego rodzaju socjalizacja zaczyna si¢ juz na poziomie czotowek tego
rodzaju programéw — ich integralnym elementem jest wizerunek kuli ziemskiej — za$ konczy na
informowaniu, z rOwnym akcentem waznosci, zardbwno o zupetnie nieistotnych lokalnych zda-
rzeniach (np. wybory miss w gminnym osrodku kultury), krajowych wydarzenia politycznych,
jak i tych wydarzeniach mi¢dzynarodowych, ktore maja decydujace znaczenie spoteczne, poli-
tyczne, badz militarne.
Inny wazny, z punktu widzenia sposobu transformacji polskiego spoleczenstwa, przekaz ide-
ologiczny lokujacy si¢ pomiedzy wierszami, to informowanie o najbardziej aktualnych modach
obyczajowych, muzycznych, sportowych i ubraniowych, ktére zainicjowano gdzies na §wiecie.
Tego rodzaju materialy, uzupetnione zazwyczaj o informacje ceny akcesoriow, ktore pozwalaja
by¢ modnym, doskonale spelniaja role instrukcji obstugi polskiej rzeczywistosci, wyznaczaja
nowe obiekty aspiracji i stanowia krytyczng instancjg¢ oceny etapu naszej pogoni za zachodnimi
standardami zycia.
Programy informacyjne ucza réwniez jaka form¢ maja powiazania przyczynowo skutkowe de-
cydujace o charakterze okreslonych zjawisk. Czynia to uzywajac bardzo porgcznych klisz in-
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Znaczacy charakter ma rowniez sam sposob informowania o okreslonych
zdarzeniach. W komentarzach towarzyszacych materiatlom reporterskim
przewazaja i sa wszechobecne takie stowa i1 sformulowania jak: najbardziej
brutalny, wielki, gwattowny, szybko, akty przemocy, z calego Swiata, nie-
prawdopodobny, jedno z najwazniejszych wydarzen, gtowne zagrozenie itd.
Taka forma komentarza, ktorego wystuchuja widzowie sugeruje kilka kwestii
istotnych, z punktu widzenia naszych rozwazan. Po pierwsze, iz uczestniczy-
my przy kazdym wydaniu programu informacyjnego, w spektaklu podczas
ktérego mozemy doswiadcza¢ naprawde istotnych i najwazniejszych zdarzen
i sytuacji, ktore cho¢ sa wazne to nie zdarzaja si¢ na co dzien. Tym samym
komentarz, juz na swojej ptaszczyznie formalnej, wprowadza swoista dyscypli-
ne, poswiadcza, ze przegapienie kolejnego programu informacyjnego oznacza
utrate naprawde istotnych i najwazniejszych wiadomosci. Cho¢ wigc pomigdzy
tym, co naprawdg wazne i decydujace o losach jednostek i spotecznosci, a tym,
co pokazywane jest w programach informacyjnych, nie istnieje paralelnosc
(poniewaz decydujacy jest tu czynnik atrakcyjnosci medialnej okre§lonego
zdarzenia i stopien jego nowosci i opatrzenia’, oraz proces wielostopniowej
selekcji informacji, podporzadkowany wzgledom politycznym, ekonomicz-
nym i spotecznym), to sugerowanie tego rodzaju odpowiednio$ci jest jednym
z centralnych elementow przekazow informacyjnych.

W wiekszosci programow informacyjnych, produkcja zideologizowanego
»zdrowego rozsadku”, udajaca obiektywna relacje¢ z rzeczywistosci, dokonuje

terpretacyjnych: np. przestepczo$é nieletnich — zbyt duzo brutalnych filméw w telewiz;ji i brak
opieki dorostych; wzrastanie w sile partii nazistowskich w Niemczech — bezrobocie we
wschodnich landach; kobieta wjechata samochodem w thum francuskich kibicow pitkarskich—
byta pijana (TVN), niezrbwnowazona psychicznie (TVP1) itd..). Ten typ informowania, domi-
nujacy we wspolczesnych polskich programach informacyjnych nie tylko rodzi oboj¢tno$é wi-
dza (poniewaz wszystko, co narusza porzadek $wiata jest juz wyeliminowane przez odpowied-
nie shuzby), ale rOwniez umacnia autorytet samych programéw informacyjnych (poniewaz nie
tylko wiedzg one, jak jest i co si¢ dzieje, ale rOwniez, co zrobic, aby bylo tak jak by¢ powinno).

? Dobrym przyktadem tego typu opatrzenia jest sposdb informowania o rozgrywajacej sie w
ostatnich latach wojnie na batkanach, o trzymiesi¢cznym okupowaniu japonskiej ambasady
przez chilijskich terrorystow, czy o reformie samorzadowej w Polsce. Pomimo braku rozwigza-
nia powyzszych sytuacji, media poczatkowo informujace o przebiegu wypadkach w sposob
centralny i pierwszoplanowy, w miar¢ uptywu czasu badz zupetnie przestawaly o nich infor-
mowacé, badZ staraly si¢ uatrakcyjni¢ te wydarzenia wprowadzajac nowe, cho¢ zupetnie nie-
istotne dla sprawy, motywy, watki i postacie. Najbardziej wstrzasajace jest jednak to, Ze nie
tylko widzowie, ale tez fundacje charytatywne i politycy, utozsamiaja zakonczenie informowa-
nia o problemie lub konflikcie, z jego rozwiazaniem lub zakonczeniem. Nie istnieje wigc to, co
nie jest pokazywane.
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si¢ rowniez, na co wskazuje J. Fiske, nie tylko na poziomie formy i tresci
,»Newsow”, ale rowniez w samym sposobie ich grupowania w wicksze bloki.

Kazdy z analizowanych przeze mnie programéw informacyjnych podzie-
lony zostal na nastgpujace fragmenty: wiadomosci krajowe, wiadomosci za-
graniczne, sport i prognoza pogody. Silnie oddzielone i zagregowane sg row-
niez wiadomosci odnoszace si¢ do poszczegoélnych sfer rzeczywistosci:
polityka, gospodarka, wypadki, wiadomosci kulturalne, ciekawostki itd.

Taki typ konstruowania programu sugeruje z kolei specyficzny porzadek
$wiata spolecznego:

— po pierwsze, poszczegélne dziedziny zycia prezentowane sg jako

wzglednie autonomiczne i nie wywierajgce wzajemnie na siebie wptywu.
Te¢ separacje¢ poglebia rowniez komentarz, ktérymi opatrzone sa doniesienia.
Polityka i gospodarka nie sa tutaj w sposob bezposredni powigzane i co wig-
cej zjawiska, ktore w nich maja miejsce, wyjasniane sag w oparciu o specy-
ficzne dla tej dziedziny reguly, wlasno$ci i dynamike. Polityka jest gra po-
miedzy osobami posiadajacymi wladze, ale nie przektada si¢ bezposrednio na
sposob funkcjonowania gospodarki, poniewaz ta ostatnia jest definiowana
w kategoriach czysto ekonomicznych.

Taka separacja poszczegolnych dziedzin, wskazujaca na ich autonomie,
powiela schemat i przekaz ideologiczny teleturniejow'’: kazdy z nich uczy
nas, ze $wiat jest podporzadkowany okreslonym regutom, ale majg one cha-
rakter lokalny i obowiazujg tylko w okreslonym typie spotecznej gry, za$ po-
za nim sg catkowicie bezuzyteczne''.

— po drugie, powyzszy sposob separacji i strukturyzowania programow
informacyjnych odzwierciedla i reprodukuje przyjeta jako oczywista i obo-
wigzujgca hierarchig istotnosci okre$lonych zjawiska, rozgrywajacych sig
wokot nas. Zazwyczaj najwazniejszg sferg naszego wspolnego zycia jest wigc
krajowa scena polityczna, nastepnie polityka zagraniczna, krajowa i nast¢pnie
zagraniczna gospodarka, kultura itd. Interesujace jest to, ze w zalezno$ci od
przewidywanej atrakcyjno$ci medialnej okreslonych wiadomosci, tego rodza-
ju hierarchia moze zosta¢ zachwiana i jako pierwsza wiadomo$¢ pokazywana
jest np. informacja o brutalnym morderstwie lub tragicznym wypadku. Dzieje

1070b np. Fiske J., Reading the popular, London, 1995, s. 133-149.

0 ile wigc w polityce, zgodnie ze jej stereotypem prezentowanym w mediach, wszystko
podporzadkowane jest paradygmatowi walki o wladzg, to gospodarka jest domeng efektywno-
$ci i pogoni za nia, o ile polityka jest podporzadkowana machiavellicznej moralnosci, to go-
spodarka rzadzi etyka protestancka, o ile polityka to konkretne, silnie zindywidualizowane oso-
by, to gospodarka to bezosobowe i bezimienne mechanizmy i masy itd. .
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si¢ tak jednak tylko i wylacznie dlatego, ze tego rodzaju zjawiska wydajg si¢
ten, reprodukowany przez strukture programow informacyjnych porzadek,
uniewaznia¢ i tym samym wymagaja natychmiastowego wyjasnienia. Sg wigc
one prezentowane, jako nie tyle wazne, co niebezpieczne dla zmedializowa-
nego zdrowego rozsadku.

Podobienstwo programéw informacyjnych do rozrywkowych polegatoby
wigc na powinowactwie funkcji — oba typy przekazow reprodukuja porzadek
spoleczny i ucza jego regut, chociaz z pozoru wydaja si¢, w wypadku tych
pierwszych, obiektywnie o nim informowa¢, a w wypadku tych drugich, tylko
dostarcza¢ rozrywki.

Programy informacyjne, za sprawa powyzszych wlasnos$ci formalnych
1 sposobu opowiadania o $wiecie, przestaja powoli wypetnia¢, podstawowa
dla nich funkcj¢ — komunikowanie o istotnych dla jednostek i spolecznosci
wydarzeniach rozgrywajacych si¢ w najblizszym otoczeniu i w szerszym kon-
tek$cie, 1 zamiast informowac o rzeczywisto$ci, kreuja jej symulacje. Symu-
lacje w ktorej zgodnos¢ z rzeczywistoscia, wyprzedzaja kryterium estetyczno-
$ci 1 atrakcyjno$¢ medialna, ale rowniez taka symulacj¢, ktorg jednoczesnie
prezentuje si¢, jako rzeczywisto$¢ samg w sobie.

Poniewaz za$§ programy tego typu noszg przydomek informacyjnych i juz
ich same tytuly sugeruja obiektywnos¢ i bezinteresownos¢ (Fakty, Informa-
cje, Wiadomosci) to sposdb w jaki sa skonstruowane i powyzsze ich wlasno-
sci wptywaja w specyficzny sposob zarowno na sposob ich ogladania, jak i na
sposdb postrzegania rzeczywistosci przez ich widzow.

Mozna wigc zatozy¢, iz wspotcze$nie programy informacyjne nie sg ogla-
dane z powodu szczegdlnego zainteresowania losami kraju i §wiata (przeczy
temu generalne sprywatyzowanie zycia spolecznego w Polsce i polityczna,
spoleczna oraz obywatelska biernos¢ wigkszosci Polakow), raczej tez nie po-
szukuje si¢ w nich odpowiedzi na drgczace widzow pytania. Wspotczesnie
oglada si¢ je dla przyjemnosci i to takiego typu przyjemnosci, ktory pojawia
si¢ podczas ogladania filmow i1 programow rozrywkowych. Taki typ oglada-
nia nie wynika jednak z btednej definicji sytuacji, ktorg postuguja sie¢ widzo-
wie, ale jest wywolany przez powyzsze cechy programow informacyjnych.
By¢ moze wigc, ogladamy programy informacyjne nie po to, aby sprawdzi¢,
co dzieje si¢ z tymi zjawiskami, dziataniami, warto§ciami i przedmiotami,
ktore okreslajg ksztalt naszego codziennego zycia, ale po to, aby przerwac je-
go monotoni¢ (a wigc, aby si¢ rozerwac). Jednocze$nie, poniewaz to, co pre-
zentowane w wiadomosciach jest przedstawiane, jako znaczace dla naszego
sposobu zycia, jego jakosci i formy (choc jest takim tylko pozornie), to nasza
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wlasna egzystencja jest do§wiadczana jako nie rutynowa, za$ nas samych lo-
kuje w centrum $wiata, i w taki sposob, ze wszystkie najbardziej odlegte
i nieistotne zdarzenia wplywaja na sposob w jaki zyjemy.

Mozna dodatkowo zalozy¢, iz programy informacyjne wytwarzaja u wi-
dzow specyficzne poczucie wspoluczestnictwa i wspotdecydowania, ktore
z jednej strony podkresla waznos¢ kazdej z jednostki, ale z drugiej strony
zmusza ja do ciaglego ogladania tego rodzaju przekazéw. To poczucie,
oprocz wlasnosci samych mediow opisanych powyzej, jest skutkiem bardzo
prostego mechanizmu wynikajacego ze specyfiki programoéw informacyjnych:
jestem informowany o wszystkim, co dzieje si¢ na Swiecie, pracuje dla mnie
sztab reporterow rozrzuconych po catym globie i docierajacych specjalnie dla
mnie w najbardziej niebezpieczne rejony, oznacza to wigc, ze jestem wazny,
ze moje zdanie si¢ liczy, ze mam wplyw na to, co si¢ dzieje i mam prawo do
wspotdecydowania. Tego rodzaju relacje pomigdzy telewizja a widzami, cho¢
z pozoru s3 spetnieniem, badz niezbg¢dnym narzgdziem konstruowania spote-
czenstwa obywatelskiego i doskonale wpisuja si¢ w podstawowy wspolcze-
$nie warunek jego istnienia — prawo wolno$ci wypowiedzi i do informacji, to
w istocie sg przede wszystkim uprawomocnieniem dla najbardziej nieetycz-
nych praktyk dziennikarskich, dla ktorych gléwnym motywem jest zdobycie
widza i zwigkszenie ogladalnosci 1 naktadow gazet. Powotanie si¢ na prawo
spoleczenstwa do informacji prowadzi czesto do patologizacji idei wolnosci
stowa i informacji. Mass-media i dziennikarze nie tylko w Polsce, ale rowniez
na catlym $wiecie, zbyt czesto zapominaja, iz wolno$¢ stowa to nie tylko pra-
wo do méwienia o wszystkim, ale rowniez koniecznos¢ brania odpowiedzial-
nosci za konsekwencje wypowiadanych stow'?.

Polityka, problemy spoteczne, rozterki ezgzystencjalne i duchowe, ludzkie
dramaty, prezentowane w telewizji, rozpatrywane sa wigc pod katem nie tyle
ich waznosci, istotnosci i doniostosci, ale zdolnosci do przyciagania uwagi
widza, przerwania monotonii innych obrazéw i — co wigcej — sg prezentowa-

12 Idea wolnosci stowa zbyt czesto jest wigc zbyt czesto jeszcze usprawiedliwieniem dla ta-
kich praktyk dziennikarskich, ktorych celem nie tyle jest informowanie, ale badZ uczynienie
samego dziennikarza maksymalnie widzialnym, badZ podniesienie ogladalnosci programu dla
ktorego pracuje. W obu wypadkach wyrazny interes ekonomiczny zmienia ide¢ wolnosci stowa
w jej karykaturg. Dobrym przyktadem takiej nieodpowiedzialno$ci dziennikarskiej byto ujaw-
nienie i trzykrotne co najmniej wyemitowanie w gtownych wydaniach Wiadomosci materiatow
prezentujacych znecanie si¢ policjantow nad kibicami w Gdyni, relacje na zywo z zamieszek
w Stupsku; zaproszenie do programu TOK-SZOK kibicow Polonii po spaleniu stadionu Legii
i przywddcy polskich nazistow — Janusza Bryczkowskiego, reporterskie interwencje pani Jawo-
rowicz i wiele innych.



178 MAREK KRAJEWSKI

ne, o ile sg atrakcyjne wizualnie. Ostatecznie wigc telewizja nie tylko dopro-
wadza do homogenizacji wszystkich wartosci, ale rowniez przenosi akcent
z tresci na forme, wyglad, aparycje, a z etyki na estetyke. Za sprawg domina-
cji mediéw nie tylko spoteczna wazno$¢ spotecznych zjawisk i problemow
wyznaczona zostaje przez ich obecno$¢ w prasie, radiu i telewizji i nie tylko
przestaja by¢ one wazne, palace i domagajace si¢ rozwigzania dotad, az in-
formowanie o nich nie przekroczy progu nasycenia za ktorym idzie spadek
ogladalnosci. Sa one rowniez wazne i istotne, o ile sg atrakcyjne wizualnie,
na tyle wdzieczne medialnie, Ze sa w stanie przyciagna¢ publicznosé'.

Estetyzacja rzeczywistosci spotecznej w mass-mediach, nie jest za§ obo-
jetna dla tego jaki jest $wiat poza nimi, ze wzgledu na wskazany powyzej sta-
tus $wiata w nich prezentowanego.

MEDIALIZACJA HISTORII I PAMIECI ZBIOROWEJ]

Medializacji nie oparly si¢ réwniez tradycja i historia, czy zbiorowa pa-
mi¢é. W ostatnich latach szczegdlnym zabiegom poddawana jest przede
wszystkim najblizsza przeszto$¢ — a wigc okres PRL-u. Medializacja prze-
sztosci tego rodzaju polega przede wszystkim na dwojakiej transformacji:

— po pierwsze, jest ona przeksztatcana w zbioér bardzo atrakcyjnych i no-
$nych, bo dobrze zakorzenionych w pamieci zbiorowej symboli wizualnych,
klisz jezykowych, motywow dzwickowych, powiedzen i anegdot wykorzy-
stywanych w reklamie'* i programach rozrywkowych'’, kampaniach i dysku-

13 Stad prawdopodobnie wynika patologizacja sposobu informowania przez media o doko-
nujacej si¢ aktualnie w Polsce reformie samorzadowej. Zamiast rzetelnego informowania o ce-
lach reformy i rzeczywistych przyczynach sporow, ktore musi ona wywotywac, mielismy do
czynienia w radiu i telewizji do czynienia z relacjami, ktore przypominaty retransmisje sporto-
we, lub sprawozdania z festynoéw i spotkan towarzyskich (na przyktad w relacji radiowej Trdjki,
16.07.1998 roku, zdajacej sprawe z posiedzenia na ktérym zapadta zgoda pomigdzy AWS, UW
i SLD dotyczaca ostatecznej liczby wojewoddztw, reporterka pytata politykéw o to, co jedli
podczas negocjacji, ale zapomniata zapyta¢ o konsekwencje przyjetych decyzji i o ich znacze-
nie)

' np. Reklamy klejow do glazury wykorzystujacych motyw ZMP-owskich przodownikow
pracy i zwycigskich w walce o socjalizm czworek murarskich, reklama preparatu wzmacniaja-
cego wykorzystujaca styl komentarza z PRL-owskich kronik filmowych i ikoniczng postaé trak-
torzystki, reklama ,,Wedlowskie przeboje” wykorzystujaca motywy z serialu z lat 60-tych pt.
Wojna domowa” (interesujaca o tyle, ze kampania wykorzystujaca ten klip rozpoczeta si¢
w tym samym momencie, co kolejne powtorzenie serialu na ktorym oparty byt jego scenariusz),
czy tez reklama piwa EB z wizerunkami zotnierzy radzieckich, zakazanych od 1989 roku itd.

5 Np. w jednym z programéw pt. Rykowisko (rodzaj Randki w ciemno w rytmie techno i na
licencji MTV) emitowanym w Polsacie — kandydatki i prowadzacy ubrani byli w pionierskie
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sjach politycznych, itd. Wspolna cecha wszystkich tych dziatan jest wyrywa-
nie z politycznego i spotecznego kontekstu PRL-u jego najbardziej atrakcyj-
nych wizualnie i muzycznie motywow i uczynienie ich badz elementem
ubarwiajacym rozrywkowe widowiska, badZ ostatecznym argumentem reto-
rycznym politycznych sporéw. Nie trzeba dodawaé, ze w ten sposob nie tylko
catkowicie neutralizowana jest pami¢¢ o rzeczywistym charakterze realnego
socjalizmu 1 jest on idealizowany jako ,najweselszy barak we wschodnim
obozie”, ale rébwniez kreowany jest jego nowy image, caltkowicie niezgodny
z rzeczywistym przebiegiem wypadkow, ale za to atrakcyjny medialnie.

— po drugie, w ostatnich latach PRL-owska przeszto$¢ prezentowana jest
w mass-mediach w sposob, ktory doskonale okresla stowo nostalgia. To, co
zdarzylo si¢ w Polsce w okresie powojennym przypominane jest w sposob
wyidealizowany i z perspektywy dojrzalego cztowieka, ktory z tezka w oku
wspomina utracone na zawsze dzieci¢ce i mtodziencze lata, z ktorych pamigta
jednak i chce pamigtac tylko to, co dobre, wspaniate i radosne i w taki sposob
selekcjonuje przesztose.

Z jednej wiec strony PRL prezentowany jest na co dzien w mediach przez
pryzmat komedii Tyma, Bareji i Piwowskiego, ,,Stawki wigkszej niz zycie”,
,»007 zglo$ sig”, ,,Alternatywy 4” oraz ,,Kabaretu Starszych Panéw” (PRL jest
wigc okresem, w ktorym krecono bardzo $mieszne komedie i dobre seriale),
badz poprzez przypominanie tych programow telewizyjnych, ktére Owczesnie
edukowaty dzieci ( np. konkurs Gazety Wyborczej ,,Dobranocka wszechcza-
sOw”) 1 piosenek, ktore $piewano na biwakach i przy ktorych tanczono na
prywatkach (moda na Agnieszke Osiecka, konkurs ,,0!polskie przeboje — Ga-
zeta Wyborcza), poprzez reaktywowanie zespoldw muzycznych (Czerwone
Gitary, Trubadurzy), reedycje ich ptyt i masowe ,,koncerty dinozauréw pol-

czerwone chusty i biate koszule, badZ w robotnicze kombinezony, postugiwali si¢ nomenklatu-
ra mlodziezowych organizacji partyjnych i jezykiem wczesnej PRL-owskiej propagandy (,,to-
warzyszu”, ,,zapluty karzet reakcji”, ,,zbudujemy socjalistyczng Polske”, ,,precz z kutakami’),
deklarowali zdolno$¢ do donosicielstwa i do przekraczania kolejnych zatozen planu (jedna
z kandydatek obiecywata, iz ,,zrealizuje plan szeécioletni w dwa lata”, inna, ze ,,w ciggu jedne-
go roku” itd.) Cato$ci towarzyszyta oprawa muzyczna w postaci hymnu Zwiazku Radzieckiego,
Migdzynarodoéwki, za$ zachowanie publicznosci zostalo wystylizowane przez rezysera na ty-
powy ‘wiec poparcia shusznej sprawy”, a nagrodami dla zwycigskich par byly sierp i mlot za-
mkniete w pleksiglasowym pojemniku. Podobny, cho¢ mniej dostownie cytujacy charakter ma-
ja takie programy jak ,Jaka to melodia” (najczegsciej odgaduje si¢ tu nazwy wihasnie PRL-
owskich przebojow), ,,Co bylo grane w...” (przypominajacy nie tylko przeboje z ostatnich
trzech dziesigcioleci, ale tez ,,reaktywujacy” dwczesne gwiazdy piosenki i estrady, z konkurso-
wymi pytaniami dotyczacymi popowych wydarzen z czasow PRL-u), i wiele innych.
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skiego big beatu”, badz poprzez przypominanie 6wczesnych mod i stylow zy-
cia itd.

Oba powyzsze typy medialnego przesymulowania PRL-owskiej rzeczywi-
stosci, cho¢ z pozoru przypominajg typowo postmodernistyczng strategie cy-
towania i cho¢ pozornie wpisujg si¢ w uniwersalne i charakterystyczne dla
wspolczesnej, zachodniej kultury poczucie wyczerpania, melancholii i nostal-
gii, to w polskim kontekécie majg zard6wno zupelnie inne znaczenie, jak
i konsekwencje.

Przede wszystkim dochodzi za ich sprawa do estetyzacji przesztosci (i to
nie przeszto$ci chwalebnej, ale przeciwnie — zaleznie od opcji politycznej
i indywidualnych do$wiadczen ocenianej jako tagodny system jednopartyjny
z pewnymi trudno$ciami ekonomicznymi, badz z przeciwnego bieguna jako
totalitarny i zbrodniczy rezim kierowany przez zdrajcow ojczyzny), a wiec
postrzegania jej wylacznie w kategoriach atrakcyjnos$ci wizualnej, poprzez
kolejne ikony, ktore stajg si¢ sposobami zbiorowego pami¢tania i myslenia.
Przesztosc¢, za sprawag medidw nie jest wiec doswiadczana w kategoriach hi-
storycznych, moralnych, czy etycznych, ale przeciwnie, przez nastgpujacy po
sobie cigg sugestywnych obrazéw, ktore sg na tyle nos$ne, ze powoli wypiera-
ja nie tylko zbiorowa pamiec¢ (tak silng i pielggnowang w latach osiemdziesia-
tych), ale rowniez znieksztatcajg pamig¢ indywidualng i zacierajg indywidu-
alne doswiadczenia. Ostatecznie, PRL-owska przeszto§¢ dana nam coraz
czesciej poprzez wyselekcjonowane przez media ikony, ktoére narzucajg nam
nie tylko sposéb pamigtania o niej, ale rowniez kreujg powszechne i obowig-
zujace oceny tego okresu. Konsekwencja tego rodzaju dziatan jest pamigtanie
tego, co przypominane, a wiec tego, co atrakcyjne medialnie oraz upo-
wszechnianie estetycznych standardow ocen PRL-u ($mieszny, szary, brzyd-
ki, groteskowy, absurdalny, tragiczny, zgrzebny itp.).

Opisany powyzej sposob prezentacji PRL-owskiej rzeczywisto$ci w mass-
mediach ma réwniez inng konsekwencje, ktorg mozna nazwaé produkowa-
niem bezczasowosci. Przypominanie PRL-owskich seriali, filméw, gwiazd
piosenki, programow rozrywkowych, wznowienia ksigzek, a takze natrgtne
promowanie przez przemyst rozrywkowy dzieci popularnych w przesztosci
piosenkarzy i prezenterow, jest bowiem nie tylko przypomnieniem rzeczy
warto$ciowych, ale podkresla cigglos¢ i niweluje zmiang, jaka dokonata si¢
po 1989 roku. Media wykorzystujg wigc dla celow czysto komercyjnych po-
wszechne pragnienie odzyskania cigglo$ci biograficznej, przerwanej przez
polityczng retoryke obozu Solidarno$ciowego i atmosfere spoteczng poczatku
lat 90-tych, zapewniajac przez tak specyficzne przypominanie, Ze nic si¢ nie
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wydarzyto, ze wszystko jest po staremu. Tego typu dzialania mediow i popu-
laryzowanie PRL-owskiej kultury jest rowniez swoistym wymazywaniem
zbiorowej winy powszechnej akceptacji dla realnego socjalizmu i kreowa-
niem mtodzienczej niewinnosci tamtego okresu. Mozna je takze rozpatrywac
jako probeg powtornego zakorzenienia, odbudowania utraconej tozsamosci.
Produkowanie bezczasowosci przez medialng nostalgi¢ doskonale wpisuje si¢
w dos¢ powszechne poczucie zagubienia w nowej rzeczywistosci i jest
w istocie proba odnalezienia stalego punktu zaczepienia w permanentnie
zmiennej rzeczywisto$ci, wsrod niejednoznacznych ocen przesztosci i nieroz-
poznawalnej w swoim ksztalcie i przeznaczeniu przysztosci'®. Nostalgia jest
wigc z pewnoscia reakcja na przyspieszenie tempa zycia, ale jej potrzeba we
wspoélczesnej Polsce ma w sobie co$ ze sposobu w jaki emigrant pamigta
o kraju, ktory na zawsze utracil. Tgsknota za tym, co odeszlo i niezdolnos¢
dostosowania do nowych warunkéw powoduja idealizacje tego, co bylo
w przesztosci 1 uzywanie tej kliszy jako narzgdzia poznawania i oceniania te-
20, co jest obecnie. Nostalgia pozwala przetrwac, jest bowiem porgcznym na-
rzedziem poznawczym, ale nie nalezy zapominaé, ze jest ona rowniez choro-
bg, ktora nie pozwala na skuteczng adaptacje do nowej sytuacji' .

Media w odniesieniu do proceséw pamigci indywidualnej i zbiorowej, tra-
dycji odgrywaja wigc role wyjatkowa i tradycyjnie dwuznaczng. Z jednej
strony, ze wzgledu na state poszukiwanie nowosci i uzaleznienie sposobu ich
funkcjonowania od zdolno$ci do kreowania i porzucania moéd, prowadza do
wypierania indywidualnej 1 zbiorowej pamigci, opartej na bezposrednich do-
swiadczeniach. Z drugiej jednak strony wyznaczajg to, co nalezy pamigtac
i przypomina¢. Przypominaja jednak w sposob specyficzny, bo caltkowicie
podporzadkowany ich potrzebom. Przypominajg tylko to, co atrakcyjne me-
dialnie i przypominajg to, o czym nalezy przypomina¢ aktualnie i w sposob
okreslony przez terazniejszos¢. Historia staje si¢ za ich sprawg zbiorem nie-
powigzanych ze sobag zdarzen, stow, obrazow, dzwigkdéw i1 postaci, ktore
ujawnia si¢ o ile pozwala na to i wymaga tego aktualna moda i wigze si¢ je
w coraz nowe cato$ci zgodnie z potrzebami terazniejszosci. Przesymulowana
przeszto$¢ i tradycja jest zaprzeczeniem ich normalnych odpowiednikow, po-

'8 Akeeleracja tempa zmian rzeczywistosci i regul nig rzadzacych, oraz paralelnosé proce-
s6w zdobywania wiedzy i jej dezaktualizacji, potggowane rowniez przez media, skutkuja wiec
wzrastaja potrzeba pamigtania i muzealizacja terazniejszosci (zob. Liibbe H., Muzealizacja.
O powigzaniu naszej terazniejszosci z przeszioscig, Estetyka na swiecie, nr 3/1991), ale row-
niez estetyzacja pamigci i jej zmedializowaniem.

7 Zob. Zeidler-Janiszewska A., Miedzy melancholig i zatoba. Estetyka wobec
przemian w kulturze wspolczesnej, Warszawa,1998.
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niewaz wpleciona w reguly rzadzace mediami, nie pozwala ani pamigtac, ani
nie daje oparcia i nie zapewnia cigglosci, czy trwania, ale przeciwnie potegu-
je zgubienie, niejasnos¢ i nieprzejrzystosé, skazuje na wieczng terazniejszos¢
i przypadkowos¢.

SPOLECZNY KONTEKST POLSKIEJ MEDIALIZACIJI -
KILKA HIPOTEZ

Nalezy z pewnoscig podja¢ probe wyjasnienia przyczyn, dla ktorych me-
dia we wspotczesnej Polsce wywotaty tak znaczace zmiany spoteczne i kultu-
rowe. Oprocz czynnikow opisujacych charakter nowych technik komunika-
cyjnych, ktore doprowadzity do opisanych powyzej konsekwencji, nalezy
poszukiwaé przyczyn takze w zmianie miejsca mediow w spotecznym kon-
tek$cie wspotczesnej Polski. W ostatnich latach staty si¢ one bowiem jedna
z podstawowych instancji dystrybucji wiedzy dotyczacej rzeczywistosci
i prawomocnych regul dzialania w jej ramach oraz jedng z najwazniejszych
agend socjalizacji.

Odpowiedz na pytanie, dlaczego tak si¢ stato lezy moim zdaniem w po-
wszechnym poczuciu zagubienia w nowej rzeczywistosci, wynikajacym za-
réwno z ustanowienia zupetnie nowych regut okreslajacych wszystkie w za-
sadzie sfery zycia i delegitymizacji tych, ktore dotad pozwalaty skutecznie
dziata¢ i zapewnialy bezpieczenstwo. Media ze wzgledu na swojg powszech-
no$¢ w roli narzedzia komunikacji spotecznej odegraly w tym kontekscie role
dos¢ perwersyjng, ale jednoczesnie taka, ktéra uprawomocnita je jako rdzen
wokot ktorego zorganizowane jest zycie spoteczne.

Z jednej bowiem strony doprowadzity one do wyeliminowania tych zasad
i wiedzy, ktore regulowaty zycie spoteczne przed 1989 rokiem, wyznaczaty
aspiracje, dyktowaly wlasciwe metody przystosowawcze, style zycia i ramy
interpretacyjne, a wigc potegowaly poczucie zagubienia, niejasnosci i anomii,
ale jednoczesnie, z drugiej strony, wyznaczaly, najczesciej przez odwotanie
do wzorcéw zachodnich, zupetnie nowa ontologi¢ rzeczywistosci i kanony
wlasciwego praktycznego w niej dziatania. W Polsce po 1989 roku media sta-
ly si¢ wigc zarowno wielkim likwidatorem, jak i konstruktorem oraz wazna
instancjg legitymizacyjng. Nie bez znaczenia dla charakteru tego procesu byt
réwniez sposob dziatania mediéw — nieustanna pogon za nowoscig dyktowa-
na koniecznoscig poszukiwania widzow oraz rozleglo$¢ rejonow $wiata i sfer
zycia objetych ich zainteresowaniem. Tego rodzaju sposob dziatania potaczo-
ny z rolg medidw we wspodtczesnej Polsce doprowadzit nie tylko do przyspie-
szenia zmienno$ci wiedzy o rzeczywistosci i podporzadkowania jej regutom
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charakterystycznym dla mody, ale réwniez do wytworzenia poczucia braku
stalosci 1 bezpieczenstwa potaczonego z potrzebg nadazania za coraz to no-
wymi standardami Zycia wyznaczonymi przez mass-media.

Innymi stowy media doskonale wpisuja si¢ ze swoim sposobem informo-
wania w wytworzone przez niego, potrzeby, uprawomocniajac si¢ dodatkowo
w roli ostatecznej instancji orzekajacej w jaki sposob nalezy zy¢ i skutecznie
dziata¢. Taka relacja pomigdzy mediami, rzeczywisto$ciag a widzami, jest in-
teresujacym przyktadem ,przesymulowania” rzeczywisto$ci: mass-media
stwarzaja bowiem pewien typ $wiata, catkowicie odpowiadajacy ich potrze-
bom komercyjnym, sugerujgc rownoczesnie, ze jest to rzeczywistos¢ podsta-
wowa i podpowiadajac, w jaki sposob nalezy dziata¢ w tak spreparowanym
kontekscie. Tego typu dziatanie jest bardzo skuteczne, poniewaz ,,medialna
symulacja” rzeczywisto$ci nie zamyka si¢ w narzuceniu jako wlasciwej wa-
skiej, ideologicznej koncepcji rzeczywistosci (pewnego obrazu $wiata lub po-
gladow na okreslone tematy), ale przede wszystkim w uprawomocnianiu si¢
bardziej podstawowej wiedzy na temat rzeczywistosci, w skonstruowaniu
nowych podstawowych ram interpretacji'®.

Te¢ nowa wlasno$¢ mass-mediow i potege ich zdolnosci do przeksztatcania
wyobrazen na temat regul rzadzacych §wiatem mozna doskonale przesledzic
w Polsce na przyktadzie przebiegu procesu produkowania przez nie poczucia
zagrozenia wywolanego wzrastajgca przestgpczoscia nieletnich. W ciaggu kil-
ku miesiecy nieustannego informowania o przestepstwach popetnianych
przez miode osoby (i prawie zupelnym braku informacji o przestepstwach,
ktorych sprawcami sg dorosli), ogromne;j ilosci programéw publicystycznych,
debat na zywo i reportazy poswigconych temu zagadnieniu, udato si¢ im nie
tylko zdefiniowa¢ mlodziez jako patologiczng podklasg, wykreowaé atmosfe-
r¢ panicznego strachu przed agresja z jej strony, uruchomi¢ odpowiednie re-
gulacje prawne i dzialania instytucjonalne, majace tym zjawiskom przeciw-
dziata¢, ale rowniez upowszechni¢ bardzo atrakcyjny, dla wyrzuconych poza
nawias zycia spotecznego miodych Iudzi, wzoér postgpowania, kontestacji
i oporu wobec nieprzyjaznej wspolnoty i porzadku. Medialna fikcja, wynika-
jaca miedzy innymi z poszukiwania sensacji i z potrzeby zwigkszania ogla-
dalnosci za wszelka cene (c6z bardziej przyciaga uwagg, niz zbrodnie popet-

'8 Ich nowo$¢ mozna opisywac przez poprzez nastepujace kategorie: nowoczesno$é i per-
manentna zmiennos$¢ zamiast odwiecznosci i trwania; moda zamiast tradycji; konieczno$é na-
dazania przed konsekwencja i stabilnos$cia; bycie podtaczonym przed porozumiewaniem si¢;
gra przed autentycznoscig; pluralizm, wzgledno$é i arbitralno$é przed obiektywnoscia, absolut-
ng prawda i prawomocnoscia; globalnosé przed lokalnoscia; zréznicowanie przed jednoscia;
itd.



184 MAREK KRAJEWSKI

niane przez dzieci), doprowadzita nie tylko do powaznego przerekonstruowa-
nia generalnego obrazu rzeczywisto$ci spotecznej (wszechobecne poczucie
zagrozenia, zgoda na rosngcg represyjnos¢ prawa i zamykanie przestrzeni pu-
blicznej, itd.), ale rowniez bardzo przeksztalcita zarowno nieformalne, jak
i formalne (np. prawo) rzadzace nig reguly, doprowadzila do znaczacych
zmian publicznego dyskursu i stworzyla nowe narzedzia wyjasniania jednost-
kowych niepowodzen (narzedzia dzialajagce w identyczny sposob i majace
identyczne funkcje, jak kategoria przypadku, szczescia i trafu).

Media nie moglyby odgrywaé¢ w Polsce takiej roli, jaka odgrywaja bez
pewnych zmian spotecznych, po czesci wywotanych rowniez przez nie same.
Ich roli gléwnego dystrybutora wiedzy o $wiecie i ostatecznej instancji legi-
tymizacyjnej z pewnoscig sprzyjaja: malejaca ilo$¢ czasu pos§wieconego wy-
chowywaniu dzieci przez rodzicow wynikajgca z koniecznosci gromadzeniu
srodkéw umozliwiajacych ,,nadgzanie”; brak zwigzkow miedzy programami
szkolnymi, a zmieniajgca si¢ rzeczywistoscig i wynikajaca stad delegitymiza-
cja szkoty jako instancji socjalizujgcej; wzrastajgca mobilno$¢ spoteczna
i zawodowa; rozluznianie wigzi rodzinnych i towarzyskich, pluralizm pra-
womocnych narzedzi wyjasniania rzeczywistosci itp.

Szczegolnie istotny wpltyw na zdominowanie zycia spotecznego w Polsce
lat 90-tych przez mass-media wydajg si¢ mie¢ zwlaszcza te przemiany spo-
teczne, ktore zwigzane sg z catkowicie nowg sytuacja pracy, relacjami migdzy
czasem wolnym a pracg oraz komercjalizacja instytucjonalnych ram Zzycia
kulturalnego.

Ogladaniu telewizji i korzystaniu z internetu i innych technik komunika-
cyjnych, a zaniedbywaniu korzystania z kultury tzw. pierwszego i drugiego
uktadu sprzyja z pewnoscia z jednej strony wydtuzenie czasu pracy, wieloza-
wodowo$¢ i wieloetatowos¢ oraz paradoksalnie i z drugiego bieguna, réwniez
nadmiar czasu powodowany bezrobociem, strukturalnym ograniczeniem zdol-
nosci doksztatcania i uzyskiwania dodatkowych zarobkow. Telewizja w obu
wypadkach jest jedyna mozliwa, ze wzgledow czasowych, badz finansowych,
formg spedzania wolnego czasu lub zdobywania informacji o $wiecie.

Po drugie, ogladanie telewizji staje si¢ czynno$cia, podczas ktorej mozna
naprawde wypocza¢, ze wzgledu na fakt, iz czas wolny (definiowany najcze-
sciej jako ten fragment codziennego zycia, kiedy mozemy by¢ naprawde so-
bq) staje si¢ coraz czgsciej w Polsce nie tyle czasem odpoczynku po pracy, co
czasem intensywnego inwestowania. Inwestowania w kwalifikacje, symbo-
liczne wyrozniki prestizu i pozycji spotecznej, w powigkszanie zdolnosci do
kontrolowania rzeczywistosci. Najczes$ciej przybiera to form¢ anektowania
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coraz to nowych obszardéw i sfer zycia po to, aby obejmowac je kontrolg —
kontroluj¢ swoje zycie zawodowe i rodzinne — jestem przetozonym i glowa
rodziny — powinienem kontrolowa¢ réwniez swoje zycie towarzyskie, moja
kondycje¢ fizyczng i wyglad, wyglad mojego partnera i dzieci, wegetacje
drzew i trawy w moim ogrodzie itd. Oznacza to, ze w Polsce przyjemnosc in-
dywidualna ptynaca z intensywnego bycia sobg w czasie wolnym (urzeczy-
wistniania samego siebie i samorealizacji) wypierana jest przez przyjemnosé
spoteczng ptynacg z coraz doskonalszego wchodzenia w obowigzujace scena-
riusze rol zwigzanych z zajmowang pozycja i z coraz lepszego wywiazywania
si¢ ze zobowiazan normatywnych okreslanych przez zmieniajace si¢ mody.
Poniewaz czas wolny w coraz silniejszym stopniu zajmuje miejsce pracy
w spotecznych grach o wyrdznienie, to forma jego spgdzania jest coraz mniej
prywatna i dowolna. Dlatego tez telewizja, czy internet ze swoim domowym
charakterem i indywidualng forma korzystania z nich, przeksztalca si¢ w en-
klawe, dzigki ktorej mozliwa jest namiastkowa chocby prywatnos$¢. Najbar-
dziej interesujace jest jednak to, ze i w tym wypadku dziata ona obosiecznie,
poniewaz, jak wspomnialem powyzej, jest rdwniez medium transmisji aspira-
cji, stylow zycia i nowych mod wyznaczajacych nieistniejgce dotad przed-
mioty kontroli. Innymi stowy, dajac poczucie wylaczenia z koniecznosci pet-
nienia 16l i funkcji, zapewniajac krotkotrwale doznanie bycia sobg, telewizja
i inne techniki komunikacyjne jednoczesnie edukujg nas do tego rodzaju gier,
podsuwaja nowe sfery i sposoby kontrolowania rzeczywistosci, wyznaczaja
aspiracje i dyktuja ktore sfery zycia sa wartosciowe. Ostatecznie wigc samo-
realizacja konczy si¢ 1 zaczyna na grze z przekazami telewizyjnymi i oporze
wobec mediow, polegajacym na komponowaniu ich w nowe calosci, zesta-
wianiu ich w nowe komunikaty, przy jednoczesnej bezradno$ci wobec opinio
1 wzorotworczej sity samej telewizji oraz §wiadomosci, ze c¢i z ktdérymi gramy
o wyrdznienie, bedg wiedzieli i zastosuja telewizyjny scenariusz wezesniej od
nas.

Po trzecie, dominacja mass-mediow nie nastgpitaby w Polsce z taka gwat-
townoscig, gdyby nie wyprodukowane przez realny socjalizm gléd otwarcia
i potrzeba nadgzania. Oba zjawiska sa funkcjg rozbudzonych w latach 70-tych
w Polsce aspiracji konsumpcyjnych, wynikajacej zen bezkrytycznos$ci wobec
Zachodu (postrzeganego jako miejsce w ktdérym wszyscy posiadaja zdolnos¢
spelnienia tych aspiracji) i wielowymiarowej izolacji polskiego spoteczen-
stwa. Upadek realnego socjalizmu postrzegany byl wtasnie jako szansa urze-
czywistnienia przede wszystkim tego rodzaju pragnien, rzadziej za$ jako ko-
nieczny warunek demokratyzacji zycia. Telewizja i inne media odegraty
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w tym kontekscie rola podwojng: z jednej strony dostarczaty (wobec ekono-
micznych, jezykowych i strukturalnych barier poznawania §wiata), instrukcji
obstugi polskiej rzeczywistosci, tak, aby przypominata ona Zachod a z drugiej
strony (wobec technologicznego, cywilizacyjnego, oswiatowego i wielu in-
nych dystansow dzielacych Polske wobec krajow zachodnich) umozliwialy
wirtualne wspotuczestnictwo i partycypacje w zachodnim kregu kulturowym.
Amerykanizacja polskiej kultury, calkowita i powszechna bezkrytyczno$¢
wobec Zachodu'®, i powszechna zgoda co do punktu dojscia polskiej moder-
nizacji, tatwos¢ upowszechniania si¢ zachodniego stylu zycia i méd kon-
sumpcyjnych i1 nadgorliwa ich realizacja przez Polakow w codziennym zyciu,
z pewnoscig nie sg ani skutkiem podrozy na Zachod, doktadnego poznania
i krytycznego ogladu, ale raczej rezultatem oddziatywania i voyerystycznego
zachwytu obrazem Zachodu produkowanym przez mass-media.

V. ZAKONCZENIE

Zmedializowanie polskiego spoteczenstwa, nastgpujace w oszatamiajacym
tempie 1 dotykajace coraz liczniejszych sfer zycia jest o tyle interesujace, ze
dokonuje si¢ na nieprzygotowanym gruncie, ze jest raczej konsekwencja
otwarcia na $wiat, niz rezultatem naturalnej ewolucji lokalnego kompleksu
kulturowo-cywilizacyjnego. Sytuacja ta powoduje jednak nie tylko zrekon-
struowanie rodzimych systemow wartosci, stylow zycia i tozsamosci, ale
réwniez tego, co dociera do nas z zewnatrz. Zaposredniczone przez media
Scieranie si¢ przeciwstawnych typoéw spotecznej organizacji i ram interpreta-
cji produkuje bezprecedensows i catkowicie nowa sytuacje. Sytuacje, w kto-
rej tymczasowos¢, dorazno$¢ i brak statych punktow orientacji, niejasnosé
regut rzadzacych rzeczywisto$cia przeplataja si¢ z jasnym i klarownie zdefi-
niowanym nakazem nadqgzania oraz z heroiczng, ale akcjonalistyczng obrong
tego, co swoiste 1 rodzime. Rodzina nadal pozostaje wiec dla Polakoéw naj-
istotniejszg z wartosci, ale ogniskiem domowym jest coraz czesciej telewizor,
a wigzi wzmacnia konsumpcyjne spelnienie; katolickie §wieta sg nadal po-
wszechnie kultywowane, ale najwazniejsze stajg sic w nich zakupy, prezenty

' Interesujaca jest w tym kontekscie kariera zwrotu ,,..jak na zachodzie” zardwno w zyciu
potocznym, jak i w mass-mediach i politycznej praktyce. Wskazanie w dyskusji, Zze co$ jest,
powinno by¢ lub nie jest ,,..jak na zachodzie” funkcjonuje w Polsce w roli ostatecznego argu-
mentu, ktorego zawartosci si¢ nie dyskutuje i ktorego nie sposob podwazyé. Jego pojawienie
si¢ podczas rozmowy jest badZ najwyzsza pochwala, badZ najciezszym wyrokiem catkowicie
przekreslajacym warto$é. Pojawienie si¢ w dyskusji zwrotu, ,,...ale przeciez na zachodzie...”
oznacza koniec rozmowy, bo trudno dyskutowac z absolutem.
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i karnawalowy potlacz; coraz wigcej mtodych ludzi deklaruje si¢ jako praktyku-
jacy katolicy, ale modlg si¢ tylko podczas koncertow chrzescijanskiego rocka
i w czasie wielkich plenerowych widowisk; nadal ceni si¢ zatracenie w zaba-
wie, w gronie przyjaciot i przy alkoholu, ale ognisko zastepuje grill, a roz-
mowg ogladanie telewizji; nadal nasza etyka pracy daleka jest od protestanc-
kiej, ale zajmujemy stanowiska nazwane z angielska i domagamy si¢
zachodnich stawek wynagrodzen, zarabiamy wciaz mniej niz na Zachodzie,
ale nasze przedswiateczne zakupy przekraczaja skalg te dokonywane w za-
chodnich krajach itd.

Cho¢ trudno przewidzieé¢, jaki bedzie ostateczny efekt tego mariazu, to
z pewnoscig z interakcji pomigdzy tym, co rodzime i lokalne, a tym, co nowe
i zewnetrzne, zwycigskie wyjdg media. To one bowiem okreslajg juz dzisiaj
scenariusze przebiegu wypadkow. Niezaleznie od tego, co wydarzy si¢
w przysztosci w Polsce, bedzie to dla nich atrakcyjne, z pewnoscig przechwy-
ca one te trendy spoteczne, ktorych bedziemy $wiadkami, i nadadza im swo-
isty dla swoich przekazow charakter.

W zmedializowanym spoteczenstwie jedynym trwalym punktem jest bo-
wiem centralna rola nowych technik komunikacyjnych oraz to, ze jedyna
prawda o tym spoteczenstwie bedzie prawda wyprodukowana przez media,
przez nie potwierdzona i w tej samej chwili zdementowana.
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Summary

The author analyzes such issue as an impact exerted by cognitive perspectives and
language to be found in media content on the state of Poles’ social awareness. Several issues
have received more attention. Thus, the author characterizes trends leading to growing
convergence of information and entertainment contents. Next, he presents a phenomenon of
prevailing media perception of the past consisting in transforming it into a set of language
plates, rhetorical symbols and figures used in advertising, entertainment programmes and TV
debates. An object of interest becomes also a “nostalgia” for the Polish people’s Republic, or
a media image of the real socialism period.



